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Santrauka

Tinklarasciai Zymi interaktyviyjy medijy jsigaléjimo politinés komu-
nikacijos procesuose pradzig, suteikusig naujy galimybiy praplésti politi-
nio diskurso laukq ir prieinamumg jvairioms suinteresuotoms grupéms ar
pavieniams individams. Dabartiniu metu pasaulyje politiky tinklara$ciai
yra tape jprastu reiskiniu, padedanciu politiniams veikéjams uZmegzti ir
islaikyti kontaktus su naujomis potencialiy rinkéjy auditorijomis, taip pat
palaikyti nuolatinj abipusj rysj tarp politiky ir visuomenés. Siame straips-
nyje nagrinéjamos tinklarasciy taikymo galimybés politinés komunikaci-
jos procesuose, analizuojamos interakcijos Siuose virtualiuose kanaluose
ypatybes. Straipsnyje konkreciai apibréZiamos bendros tinklarasciy cha-
rakteristikos ir juos apibidinancios savybés, isskiriami skirtingi jy tipai
ir galimi analizés matmenys. Taip pat detaliai analizuojama tinklarasciy
politikams suteikiama nauda, nagrinéjamas politiniy tinklarasciy ir tradi-
cinés Ziniasklaidos santykis bei tarpusavio sgsajos. Publikacijos pabaigoje
pateikiami Lietuvos Respublikos Seimo nariy naudojimosi tinklaras¢iais
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tyrimo rezultatai, atskleidZiantys menkq Sios interaktyvios priemonés is-
naudojimg politinés komunikacijos tikslams musy Salyje.

Reik$miniai Zodziai: tinklaras¢iai; politiky tinklarasé¢iai; politiné
komunikacija; Seimo nariy komunikacija; tinklara$¢iy charakteristikos.

Tinklaras¢iy ir wiki puslapiy atsiradimas Zymi antrosios kartos Zinia-
tinklio (angl. web 2.0) pradzia, kai didzioji dalis paslaugy ir turinio kon-
trolés buvo perleista patiems naudotojams, leidziant jiems laisvai kurti
ir naudotis informacija bei duomenimis, kartais net suteikiant galimybe
keisti informaciniy sistemy struktaras.

Ivairios socialiniy medijy priemonés, apibuidinancios interaktyvias
technologijas ir baidus, kuriais individai saveikauja tarpusavyje dalyda-
miesi savo sukurtu turiniu, greitai tapo itin populiarios tarp interneto
naudotojy, todél nenuostabu, kad démesj atkreipti j jas netruko ir poli-
tikai. Siandien jvairios socialiniy medijy priemonés jau yra tapusios ne-
atskiriama daugelio politiky kasdieninés komunikacijos dalimi, o batent
tinklara$cius turétume laikyti interaktyviosios politinés komunikacijos
pirmosiomis kregzdémis.

Tinklara$ciy apibréztis ir pagrindinés ypatybés

Nors nuo pirmuyjy tinklaras¢iy (angl. blogs) atsiradimo praéjo jau
beveik dvidesimt mety, tadiau iki Siol néra vieno aigkiai apibrézto ir vi-
suotinai pripazjstamo $io internetinés erdvés kanalo apibrézimo. Moks-
lininkai ir praktikai apibrézdami tinklaras$¢iy savoka akcentuoja $iek tiek
skirtingus $iy priemoniy aspektus, démesj labiau kreipdami arba j kana-
lo charakteristikas, arba j individy, tai yra tinklarastininky ir jy skaity-
toju, saveika.

Dazniausiai tinklara$c¢iai apibréziami kaip virtualais dienorasdiai,
kuriuose reguliariai skelbiama ir atnaujinama informacija, déstoma at-
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virkstine chronologine tvarka'. Ivairiuose tinklara$c¢iy apibréZzimuose
taip pat daznai akcentuojamas informacijos apsikeitimas ir sgveika tarp
virtualios erdvés dalyviy, tai yra tarp tinklara$¢iy rasytojy ir jy skaitytojy.

Apibendrinant skirtingus moksliniuose $altiniuose pateikiamus tin-

klara$¢iy apibrézimus galima i$skirti dazniausiai minimas pagrindines
tinklara$¢iy charakteristikas:

L.
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Atvirks¢iai chronologiska jrasy tvarka. Tinklaras¢iuose jrasai désto-
mi pagal atvirkstine chronologija — naujausi jrasai visada btna tin-
klaras¢iy virSuje, pacioje matomiausioje vietoje.

Skaitytojy komentarai. Daugumoje jvairiais aspektais tinklaras¢ius
analizuojanc¢iy moksliniy publikacijy pabréziama, kad skelbiamy
jrasy komentavimo galimybés yra bitinas tinklarasciy atributas. Be
jrasy skaitytoju komentavimo galimybés tinklalapis negali bati (iki
galo) laikomas tinklara$¢iu?,

Nuorodos j kitus tinklara$¢ius (angl. blogrolls). Tinklaras¢iuose daz-
niausiai pateikiamos nuorodos j kitus tinklarascius, tinklalapius, fo-
rumus ar pan., taip tinklara$¢iai tampa susieti ir priklausomi vieni
nuo kity, kai kurie i$ jy tampa sasajy centrais (turinciais daugiausia
sasajy su kitais tinklaras¢iais ar kitomis medijomis)*.

Sasajos jrasuose (angl. tags). Tinklarastininkai savo jrasus konkre-
¢ioms tematinéms kategorijoms priskiria naudodami Zymas. Jos
leidzia susieti skirtingus tos pacios tematikos tinklara$¢iy jrasus, o
skaitytojams palengvina prieiga prie susijusio turinio.

Irady archyvai. Daugumoje tinklaradciy galima rasti kalendorinius
arba tematinius jra$y archyvus, kurie skaitytojams gerokai palengvi-
na paieska pagal laikg arba tematika.

Lawson-Borders, G., Kirk, R. Blogs in Campaign Communication. American

Behavioral Scientist. 2005, vol. 49, No. 4, p. 548-559.

Quiggin, J. Blogs, wikis and creative innovation. International Journal of Cultural
Studies. 2006, vol. 9, p. 481-496.

Gil De Zuiiiga, H., Puig-I-Abril, E., Rojas, H. Weblogs, traditional sources online
and political participation: an assessment of how the internet is changing the political
environment. New Media Society. 2009, vol. 11, p. 553-574.
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6. Reguliari komunikacija. Kalbant apie tinklaras¢ius daznai pabrézia-
mas nuolatinis komunikacijos ir interakcijos vyksmas, todél juose
turi buti nuolat reguliariai publikuojamas naujas turinys.

Patys tinklarasciy skaitytojai apibiidindami tinklaras¢ius dazniau
pabrézia ne struktiirines jy ypatybes, o interakcijos galimybes*. Tinkla-
rascius skaitantiems zmonéms svarbiausios yra tiesioginio informacijos
gavimo, komentavimo ir nevarzomy diskusijy galimybés.

Nuo pat tinklarasciy atsiradimo pradzios interaktyvios tinklarascéiy
savybés, tokios kaip galimybés komentuoti jrasus, nuorodos j kitus tin-
klara$¢ius ir tarpusavio sasajos, buvo jvardijamos kaip pagrindinis tin-
klara$¢iy isskirtinumas. Taciau dabartiniu metu Sie interaktyvis atribu-
tai jau néra budingi tik tinklarag¢iams, nes ir kitos virtualios priemonés
pasizymi $iomis savybémis, pavyzdziui, kai kurie tinklalapiai, diskusijy
forumai ir pan.

Pirmuoju pasaulyje tinklara$¢iu laikomas amerikie¢iy studento
Justino Hallo 1994 metais pradétas rasyti internetinis dienorastis apie
kompiuterinius Zaidimus ir zaidimy kompiuterius. Tinklara$¢ius apibi-
dinantj angliska terming ,weblog“ 1997 metais pasialé Jornas Bargeris,
nuo anglisko termino ,logging the web® Terminas prigijo ir pradéjo
sparciai plisti, 0 1999 metais sutrumpéjo dar dviem raidémis - iki dabar
angly kalboje vartojamo ,,blog™

Tinklarasciai ne i§ karto tapo masiniu reiskiniu, nes norintys juos
radyti turéjo susikurti specialy tinklalapj, o tam padaryti reikéjo turéti
bent $iokius tokius programavimo pagrindus. Internetiniy dienorasc¢iy
populiarumui didelj postimj suteiké 1999 metais veikla pradéjusios spe-
cializuotos platformos, skirtos rasyti tinklaras¢ius — Blogger.com ir Live-
Journal.com, kurios leido jokiy programavimo ar techniniy Ziniy netu-

4 Ekdale, B., Namkoong, K., Fung, T.K.F, Perlmutter, D.D. Why blog? (then and now):
exploring the motivations for blogging by popular American political bloggers. New
Media Society. 2010, vol. 12, No. 2, p. 217-234.
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rintiems interneto naudotojams lengvai susikurti ir rasyti tinklaras¢ius®.

Siuo metu internetinius dienorai¢ius rasanéiy zmoniy patogumui
savo paslaugas sitlo daugybé tarptautiniy ir lokaliy platformy, skirty
tinklarasc¢iams rasyti. Pavyzdziui, 2012 mety antroje puséje populiariau-
sia pasauliné specializuota tinklarasc¢iy platforma Blogspot.com buvo 11
tinklalapis pasaulyje pagal unikaliy lankytojy skai¢iy®, o lankomiausia
lietuviska tinklara$¢iams rasyti skirta platforma Blogas.lt pritraukdavo
daugiau negu 250 takstan¢iy unikaliy lankytojy kiekvieng ménesj’.

Tiek tinklarasciy atsiradimo pradzioje, tiek dabartiniu metu tinkla-
radciai suvokiami kaip autentiskos ir neredaguojamos informacijos ka-
nalas, kuriame jrasai pateikiami batent tokia forma, kokia juos skelbia
tinklarastininkas, ir néra niekieno daugiau redaguojami. Batent tuo tin-
klara$¢iai skiriasi nuo tradicinés Ziniasklaidos, nes ¢ia informacija gali
bati pateikiama nesivadovaujant Ziniasklaidos priemonéms bitinais
principais, tokiais kaip pozitriy ir nuomoniy pusiausvyra, faktais pati-
krinta informacija ir pan.

Jeigu tradicinés Ziniasklaidos priemonése dominuoja ar bent jau tu-
réty dominuoti faktai ir objektyvumas, tai tinklaras¢iuose — nuomonés,
vertinimai ir subjektyvumas. PrieSingai negu didzioji dalis Ziniasklaidos
turinio, tinklaras¢iuose skelbiami jrasai nebutinai turi bati susije su nau-
jausiomis aktualijomis. Ta¢iau tinklaracius rasantys asmenys dazniau-
siai apsibrézia vieng konkrecig sritj, kurioje ir specializuojasi.

Kartais pabréziama, kad tinklaras¢iams yra badinga sakytiné kalbos
forma, tik pateikiama tekstu. Tai yra tarsi tarpiné grandis tarp kalbinés

5> Jones, J., Himelboim, I. Just a guy in pajamas? Framing the blogs in mainstream
US newspaper coverage (1999-2005). New Media Society. 2010, vol. 12, No. 2, p.
271-288.

¢ The top 500 sites on the web. Alexa Internet, Inc. The Web Information Company.
Prieiga per interneta: <http://www.alexa.com/topsites> [zitiréta 2012 m. lapkricio
19 d.].

7 GemiusAudience tyrimai. UAB ,,Gemius Baltic*. Prieiga per interneta: <http://
www.audience.lt/pages/display/visitors> [ziGiréta 2012 m. lapkricio 19 d.].
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ir radytinés raiskos®. Pagal komunikacijos pobudj tinklara$¢iai sujungia
tradicinés spausdintos ir transliuojamos ziniasklaidos formas ir mazas
grupiy diskusijas’.

Taciau tinklara$ciai skiriasi tiek nuo tradicinés Zziniasklaidos (nes
tiksliné auditorija néra kiekvienas potencialus skaitytojas), tiek nuo vie-
nas - vienam arba vienas - konkreciai apibréZtai Zmoniy grupei komuni-
kacijos. Tai yra kanalas, suteikiantis visiems galimybe skelbti turinj, kuris
yra prieinamas kiekvienam, gebanciam jj susirasti'.

Interneto naudotojai tinklarascius ar juose publikuojama turinj gali
susirasti per paieskos sistemas. Paprastai kuo daugiau tinklaras¢iai turi
jrady, tuo labiau jie yra matomi paieskos sistemose. Be to, interneto
naudotojai pasitelkdami RSS funkcija turi galimybe uZzsiprenumeruoti
tinklarasciy skelbiamg turinj, taip sutaupydami turinio paieskos laiko ir
iSvengdami nuolatinio lankymosi juos dominanciuose tinklaradc¢iuose
ieSkant naujy jrasy.

Tinklara$¢iai padeda iSvengti tradicinés ziniasklaidos dominavimo, su-
teikia galimybe bet kuriam individui i$sakyti savo nuomone ir vertinimus
jvairiomis temomis, potencialiai pasiekti masine auditorija. Mokslininky
tyrimai rodo, kad tinklaras¢iy skaitytojai vertina juos kaip patikimus in-
formacijos $altinius (net labiau uz tradicines Ziniasklaidos priemones).

Galima i$skirti dvi pagrindines priezastis, kodél tinklaras¢iy skai-
tytojai laiko Sias priemones patikimomis. Pirmiausia, tinklaras¢iuose
daznai tam tikros temos ar jvykiai analizuojami gerokai i§samiau negu
tradicinéje ziniasklaidoje, pateikiant daugiau fakty ar statistinés medzia-
gos. Be to, dazniausiai sudétingos temos analizuojamos lengvai supran-
tama ir priimtina kalba. Antra, palyginti su tradicinémis Ziniasklaidos

8 Vesnic-Alujevic, L. Communicating with voters by blogs? Campaigning for the

2009 European Parliament elections. Discourse & Communication. 2011, vol. 5,

No. 4, p. 413-428.

Woodly, D. New competencies in democratic communication? Blogs, agenda setting

and political participation. Public Choice. 2008, vol. 134, p. 109-123.

10 Dean, J. Blog Theory. Feedback and Capture in the Circuits of Drive. Cambridge:
Polity Press, 2010, p. 143.
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priemonémis, skaitytojai tinklara$¢ius suvokia kaip labiau autentiska

komunikacijos formg. Tinklaras¢iy jrasuose pateikiama tinklarastininko

nuomoneé ir vertinimai tam tikra tema, o skaitytojams paliekamos inter-
pretacijos ir galutiniy i$vady galimybés'.

Tinklarascius gali rasyti nebitinai vienas asmuo, taciau ir keliy as-
meny grupés ar net bendruomenés. Pagal tinklara$¢iy rasytojy skaiciy
yra i$skiriami:

1. asmeniniai tinklara$c¢iai (kuriuos rago vienas konkreciai jvardytas
asmuo);

2. grupiniai tinklara$¢iai (kuriuos raso grupé nuolatiniy ir aigkiai jvar-
dyty autoriy);

3. bendruomeniniai tinklara$¢iai (kuriuose kiekvienas gali skelbti tin-
klarasciy jrasus)™.

Kai kuriais atvejais sunku rasti ai$kig ribg tarp grupiniy ir bendruo-
meniniy tinklara$¢iy, kai grupé tinklaras¢ius administruojanciy asmeny
perziuri ir tvarko labai didelés grupés zmoniy jrasus. Taciau nepriklau-
somai nuo to, ar tinklarastis yra individualus ar grupinis, jo turinys vis
tiek lieka individualus, nes kiekvienas tinklarascio jrasas yra daromas
vieno autoriaus".

Kalbant apie tinklaras¢iy turinio analize galima isskirti tris matme-
nis, kurie atskleidzia kiekvieno i$ $iy internetiniy kanaly ypatybes:

1. Turinio a$is (vidinis asmeninis — teminis). Ar tinklarastyje dominuo-
ja vien tik asmeninés temos, patirtys ir emocijy raiska, ar koks nors
vienas aiskiai apibréztas tematinis interesas?

2. Krypties asis (monologas — dialogas). Ar tinklarastis naudojamas tik
informacijos sklaidai, ar siekiama diskusijy su auditorija?

11 Ekdale, B., Namkoong, K., Fung, T.K.F, Perlmutter, D.D. Why blog? (then and now):
exploring the motivations for blogging by popular American political bloggers. New
Media Society. 2010, vol. 12, No. 2, p. 217-234.

12 Bar-Ilan, J. Information hub blogs. Journal of Information Science. 2005, vol. 31,
No. 4, p. 297-307.

13 Quiggin, J. Blogs, wikis and creative innovation. International Journal of Cultural
Studies. 2006, vol. 9, No. 4, p. 481-496.
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3. Stilistikos asis (intymiai subjektyvus — objektyvus). Ar tinklarasty-
je pateikiamos vien tik asmeninés nuomoneés, net nebandant jy ar-
gumentuoti, ar pretenduojama j objektyvumg pateikiant faktus ir
argumentus?'*

Visi tarpusavyje susieti tinklaras¢iai sudaro tinklaraséiy ekosistema
(angl. blogosphere). Sis sasajomis ir nuorodomis susietas tinklas nuolat
pleciasi ir auga. Skirtingy tematiky tinklarasc¢iai sudaro atskiras mazes-
nes tematines ekosistemas. Pavyzdziui, tarpusavyje susieti politiniai tin-
klaras¢iai sudaro politiniy tinklaras¢iy ekosistema.

Apibendrinat pagrindines tinklara$¢iy savybes ir komunikacijos
procesams padarytus pokycius galima konstatuoti, kad tinklarasciai i$
dalies istrina ribg tarp to, kas yra viesa ir privatu, tarp to, kas yra indivi-
dualu ir bendruomeniska, ir tarp to, kas yra faktai ir nuomoné®.

Tinklaras$ciai politinés komunikacijos procesuose

Politiniai tinklaras¢iai yra vienas i$ tinklara$¢iy tematiniy Zanry. Tra-
dicigkai politiniams tinklara$¢iams priskiriami politinéms temoms, nau-
jienoms ir aktualijoms skirti tinklara$¢iai, kuriuos gali rasyti tiek politi-
koje tiesiogiai veikiantys asmenys, tai yra politikai ar jy atstovai (politiky
tinklara$¢iai), tiek su politika tiesiogiai nesusije Zmonés (tinklarasciai
apie politikg).

Politiky tinklara$¢iy turinys ir pobadis priklauso nuo jy autoriy. Vie-
ni politiniai tinklaras¢iai yra labiau panasis j asmeninius internetinius
dienorascius, kiti primena i$ jvairiy $altiniy surinkto turinio agregato-

14 Moe, H. Mapping the Norwegian Blogosphere: Methodological Challenges in
Internationalizing Internet Research. Social Science Computer Review. 2011, vol.
29, No. 3, p. 313-326.

15 MacDougall, R. Identity, Electronic Ethos, and Blogs: A Technologic Analysis of
Symbolic Exchange on the New News Medium. American Behavioral Scientist.
2005, vol. 49, No. 4, p. 575-599.
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rius, treti — tarsi politinés tribiinos, i§ kuriy politikai nori tik kalbéti, bet
ne girdéti Zmones'.

Tinklara$¢iai suteikia vienodas galimybes visiems politiniams veike-
jams skleisti savo politines idéjas placiajai visuomenei, nepriklausomai
nuo jy partinés priklausomybés, ideologijos ar turimy finansiniy resur-
su. Tinklara$ciai leidzia drastiskai sumazinti ilaidas politinei komunika-
cijai, nes bet kuris politikas gali visiskai nemokamai susikurti tinklarastj
ir jame skelbti jvairaus pobtidzio jrasus. Taip priartéjama prie tikrosios
demokratijos principy, kai politikai virtualioje erdvéje dél auditorijos dé-
mesio varzosi ne politinei komunikacijai i§leidZiamomis 1éSomis, o ko-
munikacinémis zinutémis, politiniy idéjy ir nuostaty patrauklumu bei
argumentais.

Taip pat labai svarbu, kad tinklaras¢iai suteikia interaktyvaus dialogo
galimybes, nes interneto naudotojai gali ne tik skaityti politiky tinkla-
rascius, bet ir patys jsitraukti j politine diskusija rasydami komentarus
po politiky jrasais. Daugeliu atveju tinklara$cio jrasas yra labiau aksti-
nas inicijuoti ir pradéti diskusija visuomenei svarbiais klausimai, o ne tik
vienkryptés komunikacijos forma tarp tinklarastininko ir jo publikuoja-
my jrady skaitytojy.

Politiky jrasai ir skaitytojy komentarai sudaro bendra tinklarasc¢iy
turinj, kuriame vienodai vertingi yra tiek politiky skelbiami jrasai, tiek
po jais vykstancios skaitytojy ir tinklarastininky diskusijos. Tokiu biidu
savo turiniu ir forma tinklaras¢iai suteikia politikams ir skaitytojams de-
mokratinés tiesioginés komunikacijos patirties, kurios negali pasitlyti
kiti tradiciniy medijy kanalai.

Tinklarasciy naudojimas padidina politinés komunikacijos persona-
lizacijg, suasmenina politikos veikéjy ir visuomenés santykj. Cia politikai
visuomenei gali parodyti savo ,,zmogiskajj veida®, paprastai ir visiems su-
prantamai argumentuoti priimamus politinius sprendimus ar veiksmus.
16 Ekdale, B., Namkoong, K., Fung, T.K.F, Perlmutter, D.D. Why blog? (then and now):

exploring the motivations for blogging by popular American political bloggers. New
Media Society. 2010, vol. 12, No. 2, p. 217-234.
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Politikai, kurie tinklaras¢iuose skelbia informacijg apie savo kasdiening

veiklg ir bendrauja su tinklarasciy skaitytojais, i$siskiria i§ bendros poli-

tiky masés, kuri daznai paprastiems Zmonéms atrodo sunkiai pasiekia-
ma ir neprieinama.

Rasydami tinklaras¢ius politikai gali naudoti jvairias strategijas ir
jrasy pateikimo formas, suteikti skirtingg reik§me publikuojamai infor-
macijai, taip pat pateisinti save ar savo sprendimus prie$ skaitytojy au-
ditorija. Politikams, priesingai negu ziniasklaidos priemoniy atstovams,
tinklara$c¢iuose nebitina laikytis Zurnalistinio objektyvumo normy. Po-
litiky jrasai tinklaras¢iuose dazniausiai grindziami tam tikry politiniy
poziuriy ar jsitikinimy prielaidomis.

Tinklara$¢iai yra alternatyvas informacijos platinimo kanalai, sutei-
kiantys politikams tiesiogine ir nefiltruota prieigg prie potencialiy rin-
kéjy. Skirtingai nei tradicinéje Ziniasklaidoje, kur Zurnalistai atrenka,
kokia informacija skelbti visuomenei, tinklaras¢iuose politikai patys yra
redaktoriai, sprendziantys, kokj turinj publikuoti visuomenei savo inter-
netiniuose kanaluose. Tinklara$¢iai ir kitos socialiniy medijy priemonés
i§ principo praplété viesosios sferos ribas, neribotai padidino aktyviy ko-
munikacijos dalyviy skaiciy.

Tinklaras¢iai gali bati svarbus politikams ne tik kaip kanalas tiesio-
giai pasiekti auditorija iSvengiant Ziniasklaidos, ta¢iau ir kaip priemoné
pasiekti ziniasklaidos atstovus. Pastebima, kad zurnalistai ir ziniasklai-
dos priemoniy redaktoriai daznai skaito tinklara$¢ius ieskodami infor-
macijos savo straipsniams ir reportazams'®. Tokiu badu politiky tinkla-
rad¢iy turinys tampa pirminiu informacijos $altiniu Zurnalistams, kurie
vis dazniau remiasi interaktyviuose politiky kanaluose pateikiamomis
komunikacinémis Zinutémis.

17 Albrecht, S., Liibcke, M., Hartig-Perschke, R. Weblog Campaigning in the German
Bundestag Election 2005. Social Science Computer Review. 2007, vol. 25, No. 4,
p. 504-520.

18 Ekdale, B., Namkoong, K., Fung, T.K.F, Perlmutter, D.D. Why blog? (then and now):

exploring the motivations for blogging by popular American political bloggers. New
Media Society. 2010, vol. 12, No. 2, p. 217-234.
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Tinklarascius raantys politikai irgi daZznai remiasi tradicinés Zinias-
klaidos priemonése pateikiamy straipsniy ar reportazy turiniu, kurj tie-
siog komentuoja, vertina ar kritikuoja". Todél galima sakyti, kad yra dvi-
pusé priklausomybé tarp politiky tinklarasciy ir tradicinés ziniasklaidos
priemoniy - tiek tinklarastininkai, tiek tradiciniy Ziniasklaidos priemo-
niy darbuotojai naudoja vieni kity kuriamg turinj kaip savo informacijos
$altinius.

Tinklarasciai suteikia galimybe politikams pagreitinti komunikacijos
ir politinés informacijos sklaidos procesa, nes tinklaras¢iai yra asinch-
ronis$ka komunikacijos priemoné. Be to, jeigu tradicinés Ziniasklaidos
priemonés yra ribojamos informacijos publikavimo periodiskumo ci-
kly (pvz., televizijy naujieny laidos turi konkrety ir nekintamg pasiro-
dymo eteryje laikg, dienrasciai isleidZiami rytais ir pan.), tai informa-
cijos sklaida ir komunikacija tinklaras¢iuose bet kuriuo metu gali vykti
realiu laiku. Dél $ios priezasties kai kurios politinés naujienos Siandien
pirmiausia atsiranda virtualioje erdvéje ir tik véliau patenka j tradicinés
ziniasklaidos eterj ar naujieny puslapius.

Tinklaras¢iy naudojima politinés komunikacijos procesuose anali-
zuojantys mokslininkai daznai tinklarasc¢ius apibudina kaip nuomoniy
formavimo ir mobilizacijos instrumentus, suteikiancius politikams ga-
limybiy sékmingai jgyvendinti savo tikslus rinkimuose. Butent $iems
tikslams i$ pat pradziy ir buvo pradéti naudoti politiniai tinklara$¢iai.

Pirmiausia tinklarasc¢iy potencialas buvo atrastas 2003 metais pra-
sidéjusioje kovoje dél Demokraty partijos kandidato nominacijos JAV
prezidento posto rinkimams. Buves Vermonto valstijos gubernatorius
Howardas Deanas 2003-2004 metais i§ esmés dél savo aktyvios ir no-
vatoriskos internetinés rinkimy kampanijos, kurioje ypa¢ svarbia vieta
uzémeé tinklara$ciai, netikétai tapo vienu is favority kovoje dél demokra-
ty nominacijos.

Nors H. Deanui ir nepavyko laiméti partijos nominacijos, taciau ino-

19 Wall, M. Blogs of war: Weblogs as news. Journalism. 2005, vol. 6, No. 2, p. 153-172.
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vatyvus komunikacijos pavyzdys paskatino politikus visame pasaulyje
pradéti naudoti tinklara$¢ius rinkimy komunikacijos tikslams. Pavyzdziui,
2004 mety JAV prezidento rinkimy kampanijos metu, kai tarpusavyje ko-
vojo George'as W. Bushas ir Johnas Kerry'is, jau abu kandidatai turéjo savo
tinklaras¢ius. Taip pat tinklarasciai rinkimy komunikacijos tikslams buvo
gana placiai naudojami per 2005 metais vykusius DidZiosios Britanijos vi-
suotinius rinkimus, Danijos Parlamento rinkimus, Naujosios Zelandijos
visuotinius rinkimus, Vokietijos Bundestago rinkimus®.

I$ karto buvo pastebéta, kad tinklara$ciai yra ypa¢ naudingi politi-
kams bandant pritraukti jaunesnigja rinkéjy auditorijos dalj, kurig pa-
siekti tradicinémis Ziniasklaidos priemonémis darosi kaskart sunkiau,
nes jauni Zmonés vis maziau laiko praleidzia skaitydami laikrasc¢ius ar
zitrédami televizija.

Svarbu pazyméti, kad tinklaras¢iai gali bati naudojami ir yra labiau
naudingi politikams ne kaip trumpojo laikotarpio komunikaciniai kana-
lai prie§ rinkimus, ta¢iau kaip nuolatinés komunikacijos priemonés, lei-
dziancios uzmegzti ilgalaikius rysius su skaitytojy auditorijomis. Tinkla-
radciai yra itin tinkama priemoné suzinoti visuomenés arba tam tikros
rinkéjy grupés nuomong ir vertinimus jvairiais klausimais, nustatyti jy
poky¢ius ir pasitenkinima politiky veiksmais?®.

Mazai tikétina, kad tik prie$ rinkimus pradéti rasyti tinklarasciai ga-
léty atnesti daug naudos politikams, nes suburti tinklarasc¢iy skaitytojy
auditorijg reikia nemazai laiko. Be to, artéjant rinkimams ir prasidedant
rinkimy vajui zmonés pradeda daug jtariau ziaréti  bet kokius politiky
bandymus uzmegzti naujus kontaktus.

Lygiai taip pat negerai, kai i$kart po rinkimy politikai nustoja rasy-
ti savo tinklara$cius, juos visiSkai panaikina arba palieka likimo valiai.
20 Albrecht, S., Liibcke, M., Hartig-Perschke, R. Under Construction: Weblog

Campaigning in the German Bundestag Election 2005“. Politicking Online:
The Transformation of Election Campaign Communications. Edited by Costas
Panagopoulos. Rutgers university press, 2009, p. 179-199.

2! Drezner, D.W., Farrell H. Introduction: Blogs, politics and power: a special issue
of Public Choice. Public Choice. 2008, vol. 134, p. 1-13.
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Tuomet tinklarasciy skaitytojai nusivilia politiniais veikéjais ir jauciasi
apgauti, o dar karta sudominti ir uzmegzti ry$j su ta pacia auditorija po-
litikams pasidaro praktiskai nejmanoma.

Politikams rasant tinklarascius reikalingas nuolatinis jdirbis ir regu-
liarumas. Tinklaras¢iy skaitytojai tikisi, kad nauji jraai bus daromi kie-
kvieng dieng ar bent jau keletg karty per savaite. Priebégomis tinklaras-
¢ius rasantys politikai neiSnaudoja viso interaktyvaus kanalo potencialo,
jiems pasidaro sunkiau pritraukti ir ilaikyti skaitytojy auditorijas.

Pastebima, kad visuomenéje placiai Zinomiems ir dazniau tradicinéje
Zinjasklaidoje minimiems politikams yra lengviau pritraukti tinklaras-
¢iy skaitytojy démesj. Be to, $is auditorijos démesio pritraukimas kartais
net nepriklauso nuo politiky aktyvumo ir jsitraukimo. Menkiau Zino-
miems ir re¢iau Ziniasklaidos démesj patraukiantiems politikams reikéty
bandyti lauzyti nusistovéjusias politinés komunikacijos taisykles, ieskoti
naujy komunikacijos tinklaras¢iuose formy.

Taciau didziausias tinklara$¢iy potencialas kyla ne tiek i§ tiesioginiy
perskaitymy ar jrasy pasidalijimy skaiciaus, kiek i$ jtakos nuomoniy ly-
deriams (kitiems politikams, jtakingiems visuomenés veikéjams, Zurna-
listams), kuria tinklarastininkai jgijo per labai trumpg laiko tarpa®. Yra
moksliniy jrodymuy, kad politiniai tinklaras¢iai padeda sudaryti politinio
elito, tokio kaip kiti politikai ir Zurnalistai, dienotvarke?.

Be to, pastebima tendencija, kad vis daugiau informacinio pobuadzio
interneto portaly sitilo savo lankytojams tinklara$¢iy ra§ymo paslaugas,
pvz., Delfi blogas arba Blog.lrytas.lt. Politikams, siekiantiems pritrauk-
ti masinés Ziniasklaidos démesj, yra naudinga rasyti savo tinklara$¢ius
naujieny portaly internetiniy dienoras¢iy skiltyse, nes masiné Zinias-
klaida, pavyzdziui, Delfi, kartais vie$ai publikuoja tinklarascio skyrelyje
esancius politiky jrasus.

2 MclIntosh, S. Blogs: has their time finally come — or gone? Global Media and
Communication. 2005, vol. 1, No. 3, p. 385-388.

2 Woodly, D. New competencies in democratic communication? Blogs, agenda setting
and political participation. Public Choice. 2008, vol. 134, p. 109-123.
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Kalbant apie neigiamus tinklarasciy aspektus deréty isskirti $iy in-
teraktyviy kanaly skaitytojy fragmentacija ir poliarizacija, nes tyrimai
rodo, kad daugelis asmeny skaito tik jy politinius jsitikinimus atitinkan-
Cius ir patvirtinancius tinklaraséius®.

Tam jtakos turi tinklaradéiy tarpusavio sgsajos, kai politikai savo tin-
klaras¢iuose pateikia nuorodas tik j savo partijos kolegy ar panasios po-
litinés ideologijos asmeny tinklaras¢ius, vengdami bet kokiy tiesioginiy
sasajy su politiniais oponentais. Tad skaitytojai sekdami nuorodomis ir
sasajomis i$ vieny politiky tinklaras¢iy j kitus tarsi patenka j uzdarg rata,
taip nesusidurdami su priesingais politiniais jsitikinimais ir nuomonémis.

Apibendrinant praktinj politiniy tinklarasc¢iy naudojima ir jy jtaka
politinés komunikacijos procesams galima i$skirti gerokai daugiau tei-
giamy aspekty, neabejotinai pagerinusiy politiky ir visuomenés tarpu-
savio interakcijos kokybe, politinio diskurso prieinamuma ir sgveikos
galimybes.

Lietuvos Respublikos Seimo nariy naudojimosi
tinklarasciais analizé

Siekiant i$siai$kinti Lietuvos politiky naudojimosi tinklara$¢iais ypa-
tybes, atliktas tyrimas, kurio metu analizuota 2008-2012 mety Lietuvos
Respublikos Seimo nariy komunikacija tinklarasc¢iuose. Tyrimo analizei
buvo pasirinktas laikotarpis nuo 2012 m. sausio 1 d. iki 2012 m. lapkricio
16d.»

Nurodytas tyrimo laikotarpis pasirinktas atsizvelgiant j 2012 m.
spalio 14 d. vykusius Seimo rinkimus, nes siekta tiek issiaiskinti ilgojo
laikotarpio komunikacijos tinklaras¢iuose ypatybes, tiek nustatyti, ko-

24 Ekdale, B., Namkoong, K., Fung, T.K.F, Perlmutter, D.D. Why blog? (then and now):
exploring the motivations for blogging by popular American political bloggers. New
Media Society. 2010, vol. 12, No. 2, p. 217-234.

% Bitent 2012 m. lapkri¢io 16 d. | pirmajj posédj susirinko ir kadencija pradéjo
2012-2016 mety Lietuvos Respublikos Seimo nariai
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kig jtaka politiky naudojimuisi tinklarasciais daro artéjantys rinkimai ir
periodas po jy.

Atliekant tyrimg ir vykdant parlamentary tinklara$c¢iy paieska vir-
tuali politiko erdvé buvo laikoma tinklaras¢iu, jeigu atitiko bent tris i§
penkiy i$vardyty pozymiy: 1) atvirksciai chronologiska jrasy tvarka; 2)
jrasy komentavimo galimybés; 3) nuorodos j kitus tinklarascius; 4) sasa-
jos jrasuose; 5) jrasy archyvas.

Taip pat politiko tinklarastis j tyrimo imtj buvo jtraukiamas tik tada,
jeigu Seimo nario tinklarastyje buvo padarytas bent vienas jrasas tiria-
muoju laikotarpiu (tai yra nuo 2012 m. sausio 1 d. iki 2012 m. lapkricio
16d.)

Atlikus tyrima nustatyta, kad 2008-2012 mety Seimo kadencijos
pabaigoje tinklarascius rasé 10,8 proc. parlamentary (15 Seimo nariy i$
139%). Tiesa, reikia paminéti, kad virtualioje erdvéje buvo rasti dar keli
Seimo nariams priklause tinklara$¢iai, ta¢iau paskutiniai jrasai $iuose in-
teraktyviuose kanaluose buvo daryti daugiau negu prie$ metus, todél jie
buvo laikomi neaktyviais ir j bendrg tyrimo imtj nejtraukti.

Analizuojant tinklarascius rasiusius Seimo narius pagal parting ir
frakcine priklausomybe nustatyta, kad aktyviausiai tinklaras¢ius politi-
nei komunikacijai naudojo Tévynés sgjungos-Lietuvos krik$¢ioniy de-
mokraty frakcijos (6 parlamentarai, kurie sudaré 40 proc. visy tinklaras-
tininky) ir Mi$rios Seimo nariy grupés frakcijos nariai (4 politikai - 26,6
proc. visy parlamentary tinklarastininky). Taip pat reikia paminéti, kad
po viena arba kelis tinklarastininkus buvo i§ ,,Tvarkos ir teisingumo, Li-
beraly ir centro sgjungos, Liberaly sajudzio ir Lietuvos socialdemokraty
partijos frakcijy.

I§ 2008-2012 mety Seimo kadencijos pabaigoje buvusiy parlamenti-
niy frakeijy né vieno tinklarastininko virtualioje erdvéje neturéjo Darbo
partijos ir Kriks¢ioniy partijos frakcijos.

26 Kadencija 2008-2012 m. Seimas baigé ne visos sudéties — 2011 m. rudenj tragiskai
zuvus parlamentarui Juozui Palioniui, o 2012 m. birzelio mén. uzgesus Justino

Karoso gyvybei, Seimo kadencijos pabaigoje dirbo 139 parlamentarai.
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I iliustracija. Lietuvos Respublikos Seimo nariy tinklarasciai pagal
partine ir frakcine priklausomybe

Misri grupe

O TS-LKD 40% O Misri grupé 26,6% B LSDP 13,3% OLICS 6,7% GO LRLS 6,7% OPTT 6,7%

I$analizavus politiky pasirinktas tinklaras¢iy platformas nustatyta,
kad 6 Seimo nariai (40 proc. visy tinklara$¢ius rasiusiy politiky) savo
interaktyvius kanalus buvo sukare specialiose naujieny portaly tinkla-
rasciy sekcijose. Keturi parlamentarai tinklaras¢ius turéjo populiariausio
Lietuvos naujieny portalo Delfi.lt skiltyje Blog.delfi.lt. Dar dviejy Seimo
nariy tinklaras¢iai buvo naujieny portalo ,Vakary ekspresas® skiltyje
ve.lt/blog. Siy parlamentary tinklaraiciy vietos pasirinkima galima ais-
kinti ne tik siekiu tiesiogiai patraukti skaitytojy démesj, bet ir bandymu
patekti j visuomenéje skaitomy naujieny portaly kuriamy pranesimy
srautg, taip gerokai i$pleciant savo komunikaciniy Zinudiy pasiekiama
auditorijg.

Kita dalis Seimo nariy (26,7 proc. visy tinklaras¢ius rasiusiy par-
lamentary) tinklarasc¢ius sukaré tarptautinése tinklarasciy platfor-
mose: du politikai — lankomiausiame pasaulyje tinklara$¢iy portale
Blogspot.com, dar du - atviro kodo tinklaras¢iy kiarimo sistemoje
Wordpress.com. Jdomu pazyméti, kad né vienas politikas savo tinkla-
ra$¢io raS§ymui nepasirinko specializuoty lietuvisky tinklarasciy plat-
formy, tokiy kaip Blogas.It ar Blogr.lt.

Penkiy parlamentary (33,3 proc.) tinklaras¢iai buvo jdéti jy asme-
niniuose puslapiuose kaip atskira tinklalapio skiltis. Tokia tinklaras¢io
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vietos pasirinkimo logika néra visiskai aiski, nes konkreciu atveju daz-
nai sunku rasti skirtumy tarp politiky tinklaras¢io ir tinklalapio nau-
jieny skil¢iy.

Seimo nariy tinklara$¢iy jrady intensyvumo analizé atskleidé men-
kas $iy internetiniy kanaly i$naudojimo apimtis. I§ viso 15 parlamenta-
ry savo tinklarasc¢iuose 2012 m. sausio-lapkri¢io ménesiais padaré 322
jrasus. Kiekvienam tinklara$¢ius rasiusiam parlamentarui per beveik
vienuolika 2012 mety ménesiy vidutiniskai teko po 21,5 jrasus (apie 2
jrasus per ménesj).

Vos keturiy politiky tinklaras¢iuose (26,7 proc. visy tinklaraséiy)
nauji jrasai buvo publikuojami kiek dazniau, tai yra bent jau trys ir
daugiau jrasy per ménesj. Kituose Seimo nariy tinklarasc¢iuose inten-
syvumas buvo labai menkas. Nuo vieno iki trijy jra§y per meénesj in-
tensyvumas fiksuotas keturiy parlamentary internetiniuose kanaluose
(26,7 proc. visy tinklara$¢iy), o septyniy analizuoty politiky tinklaras-
¢iy intensyvumas nesieké net vieno jraso per ménesj (46,6 proc. visy
tinklaras¢iy).

Dazniausiai artéjant rinkimams politiky komunikacijos apimtys vi-
suose kanaluose stipriai iSauga, nes politikos veikéjai visomis priemo-
némis siekia atkreipti j save visuomenés démesj ir laiméti potencialiy
rinkéjy simpatijas. Siekiant nustatyti, kokia jtaka politiky komunikacijai
tinklara$c¢iuose turéjo 2012 m. spalio 14 d. vyke Seimo rinkimai, buvo
analizuotas bendras jrady intensyvumo pasiskirstymas visu tiriamuoju
laikotarpiu.

Analizés metu buvo nustatyti du pikiniai politiky komunikacijos tin-
klarasciuose laikotarpiai — kovo ir spalio ménesiai. Didziausias komuni-
kacijos intensyvumas buvo kovo ménesj, kuomet politiky internetiniuo-
politiky tinklaras¢iuose paskelbtus pranesimus nepavyko nustatyti vie-
nos ryskiai dominuojancios jrasy tematikos, todél sunku paaiskinti, ko-
deél batent §i ménes;j fiksuotos didziausios turinio apimtys.
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2 iliustracija. Seimo nariy komunikacijos tinklaras¢iuose intensy-
vumas 2012 metais (pagal jrasy tinklaras¢iuose skaiciy)
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Vasaros ménesiais fiksuotas maziausias politiky komunikacijos in-
tensyvumas, kuris rugséjo ménesj pradéjo didéti ir antrajj pika pasieké
spalio mén. - eiliniy Seimo rinkimy metu. Tadiau svarbu pazyméti, kad
politinés komunikacijos intensyvumo lygis nepasieké kovo mén. lygio,
nes per spalio mén. politiky tinklaras¢iuose buvo paskelbtas 41 jrasas.

I§ karto po rinkimy - lapkri¢io mén., nustatytas ryskus politiky ko-
munikacijos interaktyviuose kanaluose kritimas iki vasaros ménesiy ly-
gio (bendras komunikacijos intensyvumo lygis liepos, rugpjucio ir lap-
kri¢io mén. - labai panasus, nes politiky tinklaras¢iai buvo analizuojami
tik puse lapkri¢io meén., tai yra iki 2012 m. lapkri¢io 16 d. - 2008-2012
mety Seimo kadencijos pabaigos).

Parlamentary tinklara$¢iy jrasy analizé pagal partine priklausomybe
atskleidé kiek didesnj opozicijoje buvusiy parlamentary aktyvuma. Pir-
miausia deréty i$skirti MiSrios Seimo nariy grupés frakcijai priklausiusiy
politiky ir partijos ,Tvarka ir teisingumas® nario tinklara$¢ius, kuriuose
komunikacija vyko intensyviausiai. Tai i§ dalies leidzia patvirtinti prie-
laida, kad tinklara$¢iai yra itin tinkama priemoné komunikuoti maziau
resursy turintiems ir menkesnio Ziniasklaidos démesio sulaukiantiems
politikams.
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3 iliustracija. Seimo nariy tinklaras¢iy ir juose paskelbto komuni-
kacinio turinio pasiskirstymas pagal partine ir frakcine priklausomy-
be (procentais)
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® Seimo nariy tinklaras&iai pagal partine ir frakeing priklausomybe
O Seimo nariy tinklaras€&iy turinys pagal parting ir frakcing priklausomybe

Taciau kalbant apie visy Seimo nariy tinklaras¢ius tenka konstatuoti,
kad visuose politiky internetiniuose kanaluose fiksuotas labai menkas
auditorijos grjztamojo rysio ir interakcijos lygis. IS esmés visy parlamen-
tary tinklaras¢iuose publikuoti jrasai nesulauké auditorijos jsitraukimo,
tai yra komentary po politiky jrasais.

Pirmiausia tai buty galima aiskinti skaitytojams ne itin patraukliu
ir jdomiu Seimo nariy pateikiamu komunikaciniu turiniu. DaZniausiai
parlamentarai skelbdavo gana formalaus pobadzio informacinius pra-
ne$imus, visiSkai nebandydami inicijuoti auditorijos grjztamojo rysio ir
diskusijy su skaitytojais. Galima apibendrinti, kad politikai tinklarascius
dazniausiai naudojo tiesiog kaip tradicinius vienkryptés komunikacijos
kanalus, siekdami tik perduoti savo komunikacines zinutes.
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ISvados

Nuo pat pirmyjy socialiniy medijy kanaly, paremty antrosios kartos
Ziniatinklio principais, atsiradimo politikai eksperimentavo ir ieskojo
bidy, kaip i$naudoti $ias interaktyvias priemones savo tikslams. Batent
tinklarasciai Zyméjo interaktyviosios politinés komunikacijos pradzia, su-
teikusia naujy galimybiy politiky ir visuomenés tarpusavio saveikai.

Tinklarasciai, kaip ir kitos socialiniy medijy priemonés, suteikia poli-
tikams galimybe tiesiogiai pasiekti savo potencialius rinkéjus, uzmegzti su
jais abipusj dialogg ir diskusijas, daryti jtakg bendram politiniam diskursui.
Tadiau $ie internetiniai kanalai taip pat reikalauja i§ politiky jsitraukimo ir
pastangy, nes tinklaras¢iy skaitytojai tikisi nuolatinés komunikacijos, tai
yra reguliaraus naujo ir kokybisko turinio pateikimo, jdomiy diskusijy.

Jeigu kitose socialiniy medijy priemonése, pavyzdziui, socialiniy tin-
kly svetainése, politikai gali apsiriboti vos keliy Zodziy arba sakiniy jrasais,
tai tinklara$¢iy jrasai dazniausiai turi buti ilgesni ir i$samesni, negali nuolat
apsiriboti vos vienu kitu zodziu ar keliais sakiniais. Grei¢iausiai butent dél
$ios priezasties savo komunikacijai interaktyvioje erdvéje Lietuvos politi-
kai daugiau renkasi socialiniy tinkly svetaines, o ne tinklara§cius.

Tadiau tinklarasciai dél savo pagrindiniy ypatybiy, tokiy kaip nuoro-
dos ir sgsajos jrasuose, jrasy archyvai ir chronologija, turi pranasumy pries
kitas socialiniy medijy priemones, nes leidZia politikams ir visuomenei
uzmegzti bei palaikyti kokybiskesne politing komunikacijg, inicijuoti gi-
lesnes ir i§samesnes diskusijas.

Politikai, apsisprende rasyti tinklara$c¢ius, tam turi skirti nemazai pa-
stangy ir laiko, nes $ie interaktyvis kanalai reikalauja reguliaraus atnau-
jinimo ir operatyvios reakcijos i skaitytojy komentarus. Taigi, pries kur-
dami savo tinklara$¢ius politikai turi nuspresti, ar turés galimybiy juos
reguliariai atnaujinti ir skelbti kokybiska turinj. Nes politikui geriau i8vis
neturéti tinklara$¢io negu turéti internetinj dienorastj, kurio turinys apsi-
riboja formalios informacijos skelbimu arba kuris i§ viso néra reguliariai
atnaujinamas.

m Mokslo
94 Parlamento studijos 13 | 2012 [d arba }



[komunikacijaﬁ

BLOGS AS A TOOL OF POLITICAL
COMMUNICATION: CASE OF THE MEMBERS
OF THE PARLIAMENT OF THE REPUBLIC OF
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Blogs signifies a starting point at
which interactive media have become
firmly established in the processes of po-
litical communication providing new op-
portunities for the expansion in the field
of political discourse and its availability
for various interested groups or single in-
dividuals. Today political blogs, which
have become a regular phenomenon in
the world, are useful for political actors
in the establishment and maintenance of
contacts with new potential audiences of
voters, as well as in the maintenance of a
constant inter-communication between
politicians and the public. This article
concentrates on the possibility of an ap-
plication of blogs for political communi-
cation processes, as well as the analysis
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of the interaction features in these virtual
channels. The general characteristics of
blogs and their defining properties are
specifically defined, and their different
types, as well as possible dimensions of
the analysis, are distinguished in the ar-
ticle. Moreover, a detailed analysis of the
benefits granted for politicians by blogs,
as well as an examination of the relation-
ship between political blogs and tradi-
tional media and their interconnection, is
presented. At the end of the publication
survey results of the blog use among the
Members of the Parliament of the Re-
public of Lithuania are listed, and these
results reveal a small exploitation of this
interactive tool for the purposes of politi-
cal communication in our country.
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