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Santrauka. Tiek uzsienyje, tiek Lietuvoje vis dazniau dalinamasi politinémis naujienomis socialinése medijose.
Taciau ligi $iol nebuvo atlikta moksliniy tyrimy, padedanciy jvertinti Sios platformos svarba politinio turinio
karimui ir vartojimui. Socialiniy tinkly kontekstas bei vyraujantis selektyvus turinys ypac veikia labiausiai pa-
zeidziamas, aiSkiy politiniy pazitry neturin¢ias zmoniy grupes. Dél to didéja politiné poliarizacija, formuojasi
informaciniai Suliniai. Straipsnyje, remiantis tyrimais, apibréZiami politiniy naujieny vartojimo poky¢iai, tiesio-
giai nulemti socialiniy medijy platformy aplinkos. [vardijamos prieZastys bei salygos, kurioms esant tikétinas in-
formaciniy Suliniy formavimasis socialinése medijose. Sio proceso apraiskoms identifikuoti pasitelktas atuoniy
Lietuvos politiniy partijy ir politiniy pilietiniy judéjimy ,,Facebooko paskyry auditorijos informacinés elgsenos
empirinis tyrimas. Jis atliktas 2021 m. geguzés 1 d. — birzelio 30 d., kai buvo akivaizdis skirtingy politiniy pazitry
auditorijy susidarimai ir iniciatyvos. Tyrimo rezultatai atskleidé, kad auditorijos linkusios j politine poliarizacija,
joms budingi informacinio $ulinio bruozai. Politiniai pilietiniai judéjimai, skirtingai nei politinés partijos, labiau
linke i politine poliarizacija bei pasizymi ryskesniais informacinio $ulinio bruoZais. Si auditorija labiau linkusi
laikytis iSankstiniy nuostaty, o tai neiSvengiamai veda link krastutiniy nuomoniy.

Reik$miniai ZodZiai: socialinés medijos, ,,Facebooko® puslapiai, politinés naujienos, politinés partijos, informaciniai
$uliniai, selektyvi naujieny atranka, politiné poliarizacija, Lietuva.

Propensity to Political Polarization and Echo Chambers of Facebook Pages
of Lithuanian Political Parties and Independent Political Civic Movements

Abstract. Despite the growing usage of social media platforms for sharing and using political news both in
Lithuania and abroad, researchers overlook the role of these platforms in the development and consumption of
political content. The context of social media and its predominant selective content endanger the most vulner-
able groups of people without clear political views. The result is growing political polarization and the emer-
gence of echo chambers. On the basis of research studies, the article defines changes in the political news con-
sumption process directly caused by the environment of social media platforms. The reasons and conditions
are distinguished under which echo chambers are likely to arise in social media. In order to identify manifes-
tations of this process, an empirical study of Facebook pages of eight Lithuanian political parties and political
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civic movements was conducted from 1 May to 30 June 2021, the period demonstrating apparent collisions
and initiatives of diverse political views. The research exposed the fact that audiences were prone to political
polarization and had features of echo chambers. Political civic movements, unlike political parties, were more
prone to political polarization and had more pronounced features of echo chambers. These audiences tended
to be more supportive of their preconceptions and this inevitably leads to extreme opinions.

Keywords: social media, Facebook pages, political news, political parties, echo chambers, selective exposure of
news, political polarization, Lithuania.

Ivadas

Septyni i§ desimties Europos gyventojy bent kartg per savait¢ naudojasi socialiniais tinklalapiais.
Per pastaruosius desimt mety, nuo 2010-yjy, $is skaicius iSaugo daugiau nei du kartus — nuo 33 proc.
iki 68 proc. europieciy, teigiama standartiniame ,,Eurobarometro 94“ (2020 m. ziema - 2021 m.) tyri-
me'. Siek tiek daugiau nei pusé europieciy socialiniais tinklalapiais naudojasi kasdien, Lietuvoje — net
77 proc. gyventojy. Pastaraisiais metais nuolat auga ir socialiniy medijy kaip politiniy naujieny Saltinio
vaidmuo. Socialiniy medijy platformas respondentai nurodo kaip vieng i§ informacijos $altiniy, ku-
riuose iesko politiniy naujieny. Vis daugiau europieciy socialiniy medijy kanalus vertina kaip politiniy
naujieny $altinj: 59 proc. respondenty sutinka su teiginiu, jog socialiniai tinklalapiai gali sudominti poli-
tinémis aktualijomis; beveik tiek pat apklaustyjy (57 proc.) mano, jog socialinés medijos yra $iuolaikiné
priemoné, padedanti neatsilikti nuo politiniy aktualijy; o 54 proc. europieciy socialinius tinklalapius
laiko tinkamu kanalu pasisakyti politiniais klausimais®. Ir nors televizija islieka pirmoje vietoje kaip
svarbiausia medija, kuria Zmonés naudojasi politinéms naujienoms gauti, interneto ir socialiniy tinkla-
lapiy svarba kasmet auga.

Web 2.0 technologija pagrijstos socialinés medijos i$ dalies buvo sukurtos tam, kad galétume i$spresti
kai kurias informacines problemas: struktiirizavimo, kaupimo, tinkly karimo bei dideliy informacijos
kiekiy suvaldymo’. Naujosios medijos, kaip antai ,Wiki® tinklarasciai ir mikrotinklarasciai, ,,Faceboo-
kas“ ar ,, Twitteris®, yra interaktyvios, tad skaitytojai gali tapti bendradarbiaujanciais autoriais struktari-
zuotose karimo aplinkose. Dél to kilo naujy problemy. Turinys tapo prieinamas jvairiose platformose,
daugiafunkcis, kuriamas bendradarbiaujant bei tarpininkaujant auditorijai. Tiek autoriai, tiek skaitytojai
tapo vartotojais, tad internetiniy leidiniy naudojimas ir prieinamumas reik§mingai pasikeité. Turinys
tapo prieinamas gerokai didesnei auditorijai, o $i savo ruoztu gali kurti naujg turinj i§ savo kompiuteriy
ar mobiliyjy jrenginiy. Dél to neretai susiduriama su informacijos patikimumo, $aliSkumo problemo-
mis - kaip teigiama minétame ,,Eurobarometro 94 tyrime, vos 19 proc. socialiniy medijy vartotojy
pasitiki ¢ia gaunamomis naujienomis®. Socialiniy medijy naudotojai selektyviai atsirenka vos keletg $al-
tiniy, kuriuos laiko patikimais ir kuriuose skelbiamas naujienas taip pat laiko patikimomis. Tai yra viena
i$ priezasciy, kodél socialinése medijose formuojasi uzdari informaciniai $uliniai.

Sios problemos, kylancios dél socialiniy medijy ir jose besiformuojanéiy informaciniy reiskiniy, ak-
tualios tiek pasaulyje, tiek Lietuvoje. Abiem atvejais akivaizdus kompleksiniy tyrimy trikumas. Yra uz-
sienio autoriy darby, kuriuose aptariami tam tikri $io tyrimo aspektai, pavyzdziui, informacinio $ulinio

Parlamento Europeo (2021). Eurobarémetro Standard 94. Media Use in the European Union (Issue March). Prieiga per interneta:
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Zr. European Commission (2017). Standard Eurobarometer 88 Autumn 2017: Media use in the European Union (Issue November).
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susidarymo proceso teorinés apibrézties formavimas®; informacinio $ulinio proceso apraisky tyrimas,
aiskinantis socialiniy medijy daromg jtaka vartotojy naujieny $altiniy pasirinkimui®; vartotojy polia-
rizacijos socialiniy medijy platformose ,,Facebooke® ir ,,Youtube® tyrimas, analizuojant poliarizacijos
priezastis’ ir kt. Lietuvoje sistemingy tyrimy straipsnio tema néra atlikta. Tad $io straipsnio tikslas —
remiantis jvairias informacinio Sulinio susidarymo perspektyvas nagrinéjanciy tyrinétojy teorinémis
jzvalgomis, pateikti kompleksine informacinio $ulinio apibréztj bei identifikuoti jo apraiskas Lietuvos
politiniy partijy ir politiniy pilietiniy judéjimy ,,Facebooko” puslapiuose. Siam tikslui pasiekti keliami
uzdaviniai: 1) i$analizuoti socialiniy medijy platformos aplinkos tiesiogiai saglygoty politiniy naujieny
vartojimo pokycius ir pasekmes auditorijai; 2) iSgryninti informacinio $ulinio susidarymo salygy ir
aplinkybiy teorines prielaidas socialinéje ir technologinéje perspektyvoje ir remiantis tuo konceptuali-
zuoti kompleksine informacinio Sulinio apibréztj; 3) pasitelkus kompleksing informacinio $ulinio api-
bréztj, empiriskai itirti Lietuvos politiniy partijy ir politiniy pilietiniy judéjimy ,,Facebooko® puslapiy
auditorijos informacing elgsena.

Straipsnis sudarytas i$ trijy daliy. Pirmoje teorinéje dalyje glaustai apibréziami politiniy naujieny
gavimo proceso poky¢iai, inicijuoti socialiniy medijy platformy. Identifikuoti Siuos pokycius reikia
siekiant jvertinti socialiniy medijy kontekste kylancias informacines problemas ir jy grésme auditori-
jai. Antroje teorinéje dalyje detaliai analizuojamos informacinio Sulinio identifikavimo problemos, jo
susidarymo perspektyvos bei salygos. Remiantis tyrinétojy teorinémis jzvalgomis, konceptualizuoja-
ma kompleksiné informacinio $ulinio apibréztis. Trecioje, empirinéje dalyje, pasitelkus kompleksine
informacinio $ulinio apibréztj, analizuojama Lietuvos politiniy partijy ir politiniy pilietiniy judéjimy
»Facebooko“ puslapiy auditorijos informaciné elgsena 2021 m. geguzés 1 - birzelio 30 dienomis. Sis
laikotarpis pasirinktas dél to, kad tuo metu Lietuvoje vyko skirtingy politiniy pazitry auditorijy susi-
darimai ir iniciatyvos (pavyzdziui, ,,Didysis $eimos gynimo marsas®), virte realiais protestais, inicijave
jtemptas diskusijas ,,Facebooko® puslapiy komentaruose. Batent i$ $iy diskusijy gautas tyrimui pakan-
kamas kiekis reprezentatyviy duomeny. Straipsnio pabaigoje pateikiamos i§vados ir tolesniy tyrimy
uzdaviniai.

1. Socialiniy medijy jtaka politiniy naujieny gavimo procesui: pokyciai ir problemos

Mokslininkai teigia, jog vieSosios politikos atzvilgiu socialinés medijos ir jose vykstancios disku-
sijos kelia tokj pat susirtipinima, kaip ir senosios ziniasklaidos vartojimo formos®. Taciau socialiniy
medijy nereikéty vertinti kaip dar vieno mechanizmo, per kurj gaunama dalis tradiciniy naujieny
turinio. Informacijos sklaida tradicinése ir socialinése medijose gana skirtingi procesai: tradicinése
medijose - tai zurnalisty profesionaly paruo$ty naujieny rinkinys, o socialinése medijose - jy var-
totojy persidalintos informacijos kratinys’. Socialiniai tinklalapiai sujungia tradicines naujienas su
asmeninémis vartotojy istorijomis ir komentarais, taip paversdami jas patrauklesnémis ir labiau priei-
namomis didesnei auditorijai. Kuo naujienos jdomesnés auditorijai, tuo platesne socialiniy medijy au-
ditorija jos gali pasiekti. Dél $iy priezasciy politinés komunikacijos specialistai kuria strategijas, kaip

5 Zr. visy pirma: Khosravinik, M. Right Wing Populism in the West: Social Media Discourse and Echo Chambers. Insight Turkey,
2017, Vol. 19, No. 3, p. 53-68, https://doi.org/10.25253/99.2017193.04.

7r. visy pirma: Kitchens, B.; Johnson, S. L.; Gray, P. Understanding Echo Chambers and Filter Bubbles: The Impact of Social Media
on Diversification and Partisan Shifts in News Consumption. MIS Quarterly: Management Information Systems, 2020, Vol. 44,
No. 4, p. 1619-1649, https://doi.org/10.25300/MISQ/2020/16371.

7 7 visy pirma: Bessi, A ; Zollo, E; Del Vicario, M.; Puliga, M.; Scala, A.; Caldarelli, G.; Uzzi, B.; Quattrociocchi, W. Users Polariza-
tion on Facebook and Youtube. PLoS ONE, 2016, Vol. 11, No. 8, p. 1-25, https://doi.org/10.1371/journal.pone.0159641.

Zr., pavyzdziui: Dwyer, T.; Martin, F. Sharing News Online: Social Media News Analytics and their Implications for Media Plural-
ism Policies. Digital Journalism, 2017, Vol. 5, No. 8, p. 1080-1100, https://doi.org/10.1080/21670811.2017.1338527.

Zr. Soroka, S.; Daku, M.; Hiaeshutter-Rice, D.; Guggenheim, L.; Pasek, J. Negativity and Positivity Biases in Econom-
ic News Coverage: Traditional Versus Social Media. Communication Research, 2018, Vol. 45, No. 7, p. 1078-1098, https://doi.
org/10.1177/0093650217725870.
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padéti sudominti turinio vartotojg, paskatinti dalintis politinémis naujienomis ir taip pasiekti tiksline
$alininky auditorija'.

Naujieny dalinimasis socialinése medijose ypac svarbus Ziniasklaidai - tai didina naujieny vartoto-
jy srautus j originaly naujienos $altinj bei pasiekiamumg internete. Naujieny dalinimusi gali buti jvar-
dinami tokie veiksmai kaip nuorody reklama, jraso pamégimas, naujieny Saltinio sekimas socialiniame
tinklalapyje, puslapiy ar kity vartotojy zyméjimas bei dazniausiai fiksuojamas vartotojy jsitraukimas
komentuojant naujienas ar tiesiog jomis persidalinant. Taciau ne visada (ar net dazniausiai) auditori-
jos démesys ir interesai yra nukreipti ne j informacinj naujieny aspekta, bet j kulttrines ar asmenines
socialiniy tinklalapiy vartotojy istorijas''. O tai reiskia, jog naujieny redaktoriy ar zurnalisty bei so-
cialiniy medijy vartotojy poziiris j tai, kuriomis naujienomis verta persidalinti, gali skirtis. Tai viena
i$ priezasciy, kodél kyla dar viena socialiniy medijy progreso sukelta informaciné problema - grésmé
naujieny kokybei.

Socialinése medijose, lyginant su tradicinémis, prastesne naujieny kokybe gali lemti minétas Zzi-
niasklaidos tikslas prisitaikyti prie tariamy auditorijos interesy ir taip sulaukti didesnio naujieny pa-
sidalinimy skaiciaus. Siekiant kuo didesnés auditorijos démesio, prisitaikoma prie jvairiausiy varto-
tojy lukesc¢iy, nevengiama pramoginio ar sensacingo naujieny turinio. Be to, dar vienas didele jtaka
socialiniy medijy vartotojy lukes¢iams darantis veiksnys — padidéjes naujieny sklaidos ir vartojimo
greitis. Dél $iy priezasc¢iy naujienos gali biti rengiamos skubotai, maziau démesio skiriama $altiniy
paieskai, neretai patys socialiniai tinklalapiai panaudojami kaip naujieny $altinis. Taip rizikuojama,
jog naujienos nebeatitiks svarbiausiy Zurnalistikos normy: objektyvumo, tikslumo, patikimumo bei
informacinio aspekto'2.

Naujieny parengimo greitj lemia gerokai trumpesnis laikas nuo informacijos gavimo i$ $altinio
ir pateikimo vartotojams. Naujieny gamyba spartinama, nes vartotojai tikisi jas gauti ypac grei-
tai. O dél padidéjusio gamybos ir naujieny vartojimo greic¢io sukuriamas praktiskai nenutrakstantis
ciklas®. Taciau ne visi socialiniy medijy naudotojai vienodai vertina naujieny greitj ir pertekliy,
susidarantj dél nepertraukiamo ciklo. Neigiamy pasekmiy naujieny vartotojams gali turéti tiek
teigiamas pozitris ir lukestis naujienas gauti greitai, tiek stiprus naujieny pertekliaus pojatis. Pir-
mu atveju socialinése medijose naujieny gavéjai, greitai vartodami pateikiamas naujienas, gali tapti
lengviau paveikiama ir pazeidziama auditorija, nes skiria maziau laiko informacijos pagrjstumui
jvertinti. Antru atveju nuolat naujieny pertekliy juntantys vartotojai gali buti labiau linke i selekty-
vig naujieny atrankg. Taip naujieny perteklius socialinése medijose sukuria papildomy problemy ir
naujieny vartojimo issakiy.

Selektyvi naujieny atranka néra socialinése medijose susiformaves naujas reiskinys - tai pagreitj dél
$iy naujyjy medijy jgaves senas reiskinys. Selektyvi atranka (angl. selective exposure) gali buti jvardina-
ma kaip bet koks sistemingas auditorijos Saliskumas medijos, $altinio, Zinutés ar pasirinkty pranesimy
atzvilgiu. Toks Saliskumas tam tikros informacijos atzvilgiu pasireiskia dél iSankstiniy zmogaus jsiti-
kinimy, jau susiformavusios nuomonés. Prie to prisideda nuolatinis informacijos ir naujieny $altiniy
perteklius socialinése medijose, dél kurio socialinio tinklo naudotojai renkasi tas naujienas ir Saltinius,
kurie atitinka jy iSankstinius jsitikinimus. Naujieny gavéjas neturi galimybés priimti ir panaudoti viso
jam pateikiamo informacinio turinio, tad yra linkes sutelkti démesj j ribota skaiciy saltiniy. Dél to aplink

Placiau zr. Wells, C.; Thorson, K. Combining Big Data and Survey Techniques to Model Effects of Political Content Flows in Face-

book. Social Science Computer Review, 2017, Vol. 35, No. 1, p. 33-52, https://doi.org/10.1177/0894439315609528.

' Zr. Serrano, M. J. H.; Greenhill, A.; Graham, G. Transforming the News Value Chain in the Social Era: A Community Perspective.
Supply Chain Management, 2015, Vol. 20, No. 3, p. 313-326, https://doi.org/10.1108/SCM-05-2014-0147.

2 Placiau zr. Zhu, Q.; Skoric, M.; Shen, F. I Shield Myself From Thee: Selective Avoidance on Social Media During Political Protests.

Political Communication, 2017, Vol. 34, No. 1, p. 112-131, https://doi.org/10.1080/10584609.2016.1222471.

Zr. visy pirma: Karlsson, M. The Immediacy of Online News, the Visibility of Journalistic Processes and a Restructuring of Journal-

istic Authority. Journalism, 2011, Vol. 12, No. 3, p. 279-295, https://doi.org/10.1177/1464884910388223.
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$iuos naujieny $altinius, pavyzdziui, puslapius socialinése medijose, sukuriamos gana aiskios, poliari-
zuotos bendruomeniy struktiros'.

Vienas pirmuyjy pamatiniy socialiniy medijy tiksly buvo palaikyti santykius tarp tinklo dalyviy ir
kurti bendruomene, o paciy pilieciy sukurtas ir valdomas turinys turéjo tapti platformos pagrindu.
Siam tikslui jgyvendinti socialiniy medijy platformy naudotojams buvo suteikta daug tradiciniam in-
formacijos ir komunikacijos ciklui nebadingy galimybiy, kad, jomis naudodamiesi, galéty ne tik anali-
zuoti, aptarti, bet ir patys pranesti, taisyti ir kitaip interpretuoti naujienas. Socialiniy medijy vartotojams
suteikus lengvai naudojamus jrankius dalintis, rekomenduoti ir susieti turinj su vertinga informacija,
naujosios medijos tapo naujieny Saltiniu®. Ir nors makrolygmeniu tokie auditorijos veiksmai kaip nuo-
rody ar jrady persidalinimas, reakcijy paspaudimai, dalyvavimas apklausose, komentavimas ar zZymé-
jimas (angl. bookmarking) gali atrodyti mazareik$miai, mikrolygmeniu jie vertinami kaip auditorijos
preferencijy, socialinio intereso zenklai'®. Jie gali padéti ne tik jvertinti bendras auditorijos doméjimosi
kryptis, bet ir analizuoti probleminiy naujieny vartojimo proceso klausimus, pavyzdziui, sustipréjusia
selektyvig atranka bei galimg informaciniy $uliniy formavimasi.

2. Informaciniy $uliniy formavimosi socialinése medijose priezastys ir salygos

Socialinés medijos pakeité ne tik daugumos i§ musy kasdienius naujieny vartojimo jprocius, bet ir
$iam procesui keliamus lakescius. Liukesc¢iai naujienas gauti i§ mums priimtiny, todél patikimais laiko-
my Saltiniy, gauti masy iSankstinj pozitrj atitinkancias naujienas bei gauti jas labai greitai i§sivysté dél
nenutriikstamo ir lengvai pasiekiamo informacijos srauto. Taciau nepaisant to, jog socialinés medijos
sustiprino selektyvios naujieny atrankos procesg ir sukiré sglygas jam pasireiksti, norint identifikuoti
selektyvig atrankg ir jos sukeliamus informacinius reiskinius, kaip antai informaciniai $uliniai, reikalin-
gos tam tikros aplinkybés. Dél to planuojant tyrima, padésiantj identifikuoti tam tikrus informaciniy
$uliniy formavimasi socialiniuose tinklalapiuose apibréziancius veiksmus, reikia nustatyti aplinkybes,
palengvinsiancias tyrima. Viena i$ tokiy aplinkybiy gali bati stipriis partiniai ry$iai ar Zmonés, turinys
aiskiag politine pakraipg, padedancia isryskéti selektyvios naujieny atrankos procesui. Moksliniai tyri-
mai rodo, jog politinés partijos intereso stiprumas ir pasitikéjimas socialinémis medijomis daro jtaka
selektyvios naujieny atrankos procesui bei politinei poliarizacijai'’. Sie procesai pasireidkia grei¢iau ir
yra ai$kiau matomi esant politiniy naujieny kontekstui, dél to tyrimui pasirenkamos politinémis naujie-
nomis suinteresuotos ,,Facebooko” socialinio tinklalapio vartotojy grupés — politiniy partijy ir politiniy
judéjimy ,,Facebooko“ puslapiai.

Mokslininkai teigia, jog politinés informacijos selektyvioji atranka sukuria informacinius $ulinius,
kuriuose atsidiire zmonés, stipriai save asocijuojantys su tam tikra politine partija, dar labiau sustiprina
iSankstines nuostatas bei neretai perima krastutines grupés paziiras, kad atspindéty $ios grupés normas
ir jgyty ¢ia pagarba. Reprezentatyviems rezultatams gauti reikia atlikti skirtingy politiniy pazitry grupiy
informacinés elgsenos analizg, todél tyrimui pasirenkamos priesingas politines pazitiras deklaruojancios
politinémis naujienomis besidomincios ,,Facebooko™ puslapiy auditorijos. Jvertine salygas, reikalingas
informaciniams $uliniams formuotis, daroma prielaida, kad $ios auditorijos ,,Facebooko* socialiniame

Placiau apie tai Zr. Pearson, G. D. H.; Knobloch-Westerwick, S. Perusing Pages and Skimming Screens: Exploring Differing Patterns
of Selective Exposure to Hard News and Professional Sources in Online and Print News. New Media and Society, 2018, Vol. 20,
No. 10, p. 3580-3596, https://doi.org/10.1177/1461444818755565.

!> Detaliau Zr. Park, C. S.; Kaye, B. K. Mediating Roles of News Curation and News Elaboration in the Relationship between Social
Media Use for News and Political Knowledge. Journal of Broadcasting and Electronic Media, 2019, Vol. 63, No. 3, p. 455-473, https://
doi.org/10.1080/08838151.2019.1653070.

Zr. Dwyer, T,; Martin, . Sharing News Online: Social Media News Analytics and their Implications for Media Pluralism Policies,
p. 1080-1100.

7 7r. visy pirma: Johnson, T. J.; Kaye, B. K; Lee, A. M. Blinded by the Spite? Path Model of Political Attitudes, Selectivity, and Social
Media. Atlantic Journal of Communication, 2017, Vol. 25, No. 3, p. 181-196, https://doi.org/10.1080/15456870.2017.1324454.
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tinklalapyje turéty sudaryti atskirus tarpusavyje nesgveikaujancius arba mazai saveikaujancius informa-
cinius Sulinius'®.

Informaciniy Suliniy susidarymo priezastys ir pati sgvoka dazniausiai aptariama i§ dviejy perspekty-
vy - socialinés bei technologinés. Pirmos perspektyvos $alininkai pagrindine informaciniy $uliniy su-
sidarymo priezastimi laiko Zmoniy socialing elgseng - teigiama, jog patys individai renkasi bendravima
su tokio pat poziirio ir nuostaty asmenimis ir taip suformuoja informacinius $ulinius. Zmonés iesko
ir dalinasi informacija, atitinkancia bendraminciy grupés normas, bei sustiprina turimus iSankstinius
jsitikinimus'®. O antra perspektyva pagrjsta technologiniais socialiniy medijy platformy sprendimais ir
jy jtaka informaciniy Suliniy susidarymui. Teigiama, jog informaciniai $uliniai susidaro stipriai susiker-
tant tarpusavyje saveikaujanciy asmeny filtro burbulams. Siuo atveju informaciniai $uliniai apibréziami
kaip natarali komercinio socialiniy medijy dizaino pasekmé - visos turinio sgveikos formos socialinése
medijose veikia kaip $io turinio reklama, padedanti pasiekti suinteresuota auditorijg. Teigiama, jog so-
cialiniy medijy platformos, siekdamos finansinés naudos, suformuodamos filtro burbulus islaiko varto-
tojus naujyjy medijy platformose, sudomindamos informacija, jtraukiancia ir atitinkancia iSankstines
nuostatas ir paziiiras®.

Informacinio $ulinio apibréztys skiriasi, tad lig Siol néra sukurta aigki $io reiskinio savoka. O nesant
aiskios sgvokos, mokslininkai yra linke dvejoti $io reiskinio egzistavimu, nors ir néra dvejojama audito-
rijos poliarizacijos problemos egzistavimu, selektyviosios atrankos suintensyvéjimu, vertingy diskusijy
stoka ir $iy problemy jtaka naujieny gavimo procesui. Dél $iy priezasciy neapibrézti ir informacinio
$ulinio formavimasi ar egzistavimg nustatantys tyrimo metodai ar metody grupé. O be tyrimo metody
néra galimybés jvertinti ir galimy neigiamy informaciniy $uliniy pasekmiy auditorijos naujieny gavimo
procesui. Néra galimybés jvertinti neigiamas pasekmes ir nustatyti priemones, reikalingas joms pasalinti
ar i$vengti, tad informaciniy Suliniy keliamos problemos auga. Kadangi triiksta reiskinio sgvokos apibreé-
zimo, kyla problemy granding, tad informacinio $ulinio sgvokos ir jos tyrimo metodo ar metody grupés
apibrézimo poreikis akivaizdus.

Egzistuoja skirtingi pozitriai j informacinio $ulinio sgvokos susidarymo priezastis, tad validus $io
reiskinio tyrimas galimas suformavus kompleksinj tyrimo metoda, jungiantj jrankius, mokslininky nau-
dojamus matuoti skirtingoms informacinio $ulinio charakteristikoms. Tokie fragmentiniai moksliniai
tyrimai, kai analizuojamos skirtingos socialinése medijose susidaranciy informaciniy Suliniy aplinkybés,
yra atliekami naudojant skirtingus tyrimo metodus - nuo vartotojy apklausy, turinio analizés iki tinklo
atvaizdavimo ir detalizavimo. Taigi, siekiant i$vengti skirtingy interpretacijy, $is tyrimas atliekamas re-
miantis kompleksine informacinio $ulinio sgvokos apibréztimi (zr. 1 lentele), sudaryta autorés, remiantis
dalyko literattiros ir minéty fragmentiniy tyrimy analize. Taip pat pasirinktos aplinkybés, kuriomis, kaip
minéta, lengviau pasireiskia selektyvioji naujieny atranka, taigi aktyviau formuojasi ir informaciniai $u-
liniai. ] informacinio Sulinio apibréztj, apimancia dvi skirtingas perspektyvas, taip pat jtraukiamos kitos
naujam informaciniam reis$kiniui svarbios aplinkybés, galinc¢ios buti reik§mingos vertinant $io reiskinio
susidarymo fakta.

7r. ten pat; Stroud, N. J. Polarization and Partisan Selective Exposure. Journal of Communication, 2010, Vol. 60, No. 3, p. 556-576,
https://doi.org/10.1111/j.1460-2466.2010.01497 x.
19 Zr. visy pirma: Dubois, E.; Blank, G. The Echo Chamber is Overstated: The Moderating Effect of Political Interest and Diverse
Media. Information Communication and Society, 2018, Vol. 21, No. 5, p. 729-745, https://doi.org/10.1080/1369118X.2018.1428656.
2 Detaliau zr. Geschke, D., Lorenz, J.; Holtz, P. The Triple-Filter Bubble: Using Agent-Based Modelling to Test a Meta-Theoretical
Framework for the Emergence of Filter Bubbles and Echo Chambers. British Journal of Social Psychology, 2019, Vol. 58, No. 1,
p- 129-1409, https://doi.org/10.1111/bjso.12286; Khosravinik, M. Right Wing Populism in the West: Social Media Discourse and Echo
Chambers, p. 53-68.
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1 lentelé. Informacinio $ulinio socialinése medijose sgvokos apibréztis

Socialiné perspektyva

Technologiné perspektyva

Kiti faktoriai

Individai iesko ir dalinasi tokia in-
formacija, kuri atitinka jy grupés
normas ir stiprina i$ankstinius jsitiki-
nimus?.

Stipriai sutampa tarpusavyje
sgveikaujanciy asmeny filtro
burbulai*

»Facebooko“ vartotojai savo so-
cialiniame tinkle turi daugiau
draugy su tokia pacia politine
orientacija®.

Turinio vartojimas ,,Facebooke® stip-
riai veikiamas vartotojy polinkio ste-
béti nedidelj kiekj puslapiy*.

Socialiniy medijy vartotojai,
pateke j informacinj $ulinj,
daugiausia sgveikauja su tam
paciam Suliniui priklausanciais
vartotojais.

Informacinio $ulinio susidarymui
jtakos turi homofilija ir socialiniy
ry$iy kiekis — individo polinkis
sgveikauti su panasiais j save as-
menimis.

Informaciniame $ulinyje dalinamasi
tik tam tikromis idéjomis, informaci-
ja ir jsitikinimais bei i$ankstinj pozii-
rj palaikan¢iy $altiniy nuorodomis.

Skirtingy politiniy pozitriy
informaciniy $uliniy auditorijos
yra poliarizuotos. Kuo stipres-
né naujieny vartotojy grupés
poliarizacija, tuo ryskiau gali
pasireiksti informaciniy Suliniy
efektas.

Socialiniy medijy vartotojai, nau-
dodamiesi kitais medijy kanalais
politinéms naujienoms gauti, taip
pat renkasi ribota naujieny Salti-
niy kiekj, be to, selektyviai, pagal
iSankstines pazitras.

Skirtingiems informaciniams
$uliniams priklausantys Zmonés
seka skirtingus naujieny $alti-
nius.

Turimiems politiniams jsitikini-
mams prie$taraujancias naujienas
socialiniy medijy naudotojai gali
perziareéti siekdami sustiprinti

pirminius jsitikinimus, apginti
turimg ,,teisinga“ nuomone.

Skirtingos poziiirio perspektyvos ir jy vertinimas tyrimo metu svarbu ne tik dél to, jog mokslininkai,
palaikantys socialine ar technologine informaciniy $uliniy susidarymo perspektyva, gali buti teists, ta-
¢iau ir dél galimybés jrodyti Sio naujo reidkinio egzistavima neprisiri$ant prie vienos i$ jo formavimosi
galimybiy. Nemaziau svarbis ir griezti apribojimai socialiniy medijy analizei, kaip antai ribota prieiga
prie asmeninés socialinio tinklalapio naudotojo informacijos, tinklo duomeny ar auditorijos tarpusavio
santykiy informacijos, jie sumazina ir tyrimui pasirinkto socialinio tinklalapio ,,Facebooko™ analizavimo
galimybes. Sis kompleksinis tyrimo metodas pasitelkiamas siekiant surinkti reprezentatyvius duomenis
informacinio $ulinio analizei.

3. Lietuvos politiniy partijy ir politiniy pilietiniy judéjimy ,,Facebooko“ puslapiy atve-
jis: informacinio Sulinio susidarymo perspektyvos

Siekiant jvertinti informacinio $ulinio apibrézties validuma bei nustatyti informacinio $ulinio su-
sidarymo aplinkybes, susidarymo fakta, buvo i$analizuoti astuoni socialinio tinklalapio ,,Facebooko®
puslapiai, priklausantys politinéms partijoms ir nepriklausomiems politiniams pilietiniams judéjimams.
Tyrimui pasirinktos didZiausios Lietuvoje socialiniy medijy platformos ,,Facebook® politiniy $alininky

2l Placdiau zr. Dubois, E.; Blank, G. The Echo Chamber is Overstated: the Moderating Effect of Political Interest and Diverse Media,

p. 729-745.

Placiau zr. Geschke, D.; Lorenz, J.; Holtz, P. The Triple-Filter Bubble: Using Agent-Based Modelling to Test a Meta-Theoretical Frame-

work for the Emergence of Filter Bubbles and Echo Chambers, p. 129-149.

#  Pladiau zr. Bakshy, E.; Messing, S.; Adamic, L. A. Exposure to Ideologically Diverse News and Opinion on Facebook. Science, 2015,
Vol. 348, No. 6239, p. 1130-1132, https://doi.org/10.1126/science.aaal160.

# Pladiau zr. Schmidt, A. L.; Zollo, E, Vicario, M. D.; Bessi, A.; Scala, A., Caldarelli, G., Stanley, H. E.; Quattrociocchi, W. Anatomy of
News Consumption on Facebook. Proceedings of the National Academy of Sciences of the United States of America, 2017, Vol. 114,
No. 12, p. 3035-3039, https://doi.org/10.1073/pnas.1617052114.
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auditorijos, suinteresuotos tam tikros politinés krypties naujienomis, besidomincios ir sekancios sios pa-
kraipos politines partijas arba politinius pilietinius judéjimus ir jy publikuojamas naujienas. Remiantis
selektyvios naujieny atrankos ir hiperteksto teorijos apraSomomis prielaidomis, iSkelta tyrimo prielaida,
jog socialiniy medijy naudotojai patenka j informacinius $ulinius, socialinése medijose rinkdamiesi
ir dalindamiesi iSankstines pazZiaras atitinkanciomis politinémis naujienomis bei formuodami $ias
nuomones palaikanc¢ias bendraminc¢iy bendruomenes. Todél galima teigti, jog Zmonés, ,,Facebooke®
sekdami iSankstines politines pazitiras palaikancius puslapius, prisijungdami prie jy sekéjy, patenka j
informacinius $ulinius, kuriuose dalinasi i$ankstinj pozitrj pastiprinanc¢iomis ar palaikané¢iomis nuoro-
domis j politines naujienas ir taip patys formuoja ir stiprina informacinius Sulinius. Remiantis socialinés
informaciniy $uliniy susidarymo perspektyvos prielaidomis, pateikiamomis lenteléje ,,Informacinio $u-
linio socialinése medijose savokos apibréztis“ (zr. 1 lentele), iskeltos tyrimo hipotezés:

HI. Socialiniy medijy naudotojai, dalyvaudami ,,Facebooko® socialinio tinklalapio puslapiy veikloje,
su jy naujienomis besidomincia auditorija aktyviai dalinasi bendras i$ankstines nuomones atitinkanciy
naujieny nuorodomis.

H2. Socialiniy medijy platformy naudotojai ,,Facebooko” socialinio tinklalapio puslapiuose su audi-
torija dalinasi nuorodomis i$ riboto skaiciaus naujieny $altiniy.

H3. Nepriklausomy politiniy pilietiniy judéjimy puslapiy auditorija labiau linkusi j politing poliari-
zacijg ir pasizymi ryskesniais informacinio $ulinio bruozais.

Reprezentatyviai tyrimo im¢iai atrinktos dvi tiriamy objekty grupés, leisiancios palyginti oficialiy
politiniy judéjimy ir partijy sekéjy bei nepriklausomy, nepartiniy politiniy pilietiniy judéjimy sekéjy au-
ditorijy poliarizacija. Tiriamy objekty grupes sudaro po keturis politiniy partijy ir keturis nepriklauso-
my politiniy pilietiniy judéjimy ,,Facebooko® puslapius, aiskiai i$reiskiancius tam tikras politines pazit-
ras. Tiriamgsias grupes sudaro astuoni ,,Facebooko* puslapiai: ,,Knygnesys®, ,,Pro Patria“ , Laisvés TV
»Lietuvos liberalus jaunimas®, , Laisvés Partija“, ,Tévynés sgjunga-Lietuvos krik§¢ionys demokratai (TS-
LKD) ,Lietuvos valstieciy ir zaliyjy sajunga® ir ,Darbo partija“ ,Knygnesys® ir ,,Pro Patria“ reprezen-
tuoja konservatyvias pazitras deklaruojancius politinius pilietinius judéjimus, tuo tarpu ,,Laisvés TV“ir
»Lietuvos liberalus jaunimas“ gali baiti priskiriami liberaliy politiniy paziary Salininkams. Pasirinktuose
politiniy partijy ,,Facebooko® tinklalapiuose deklaruojamos skirtingos paziaros: ,,Laisvés Partijos“ - li-
beralios, ,,Tévynés sgjunga-Lietuvos kriks¢ionys demokratai (TS-LKD)“ veiklg grindzia konservatizmo
ideologija, ,Lietuvos valstieciy ir zaliyjy sajunga” deklaruoja islaikantys vidurio kairés, o ,Darbo parti-
ja“ — centro pozicija. Siy ,,Facebooko® puslapiy auditorijos, deklaruojancios ar palaikancios skirtingas
politines pazidras, pasirinktos dél galimybés jvertinti galimg skirtingy politiniy paziary jtaka polinkiui
formuoti ir jungtis j informacinius Sulinius.

Siekiant surinkti reprezentatyvy duomeny kiekj tyrimui, pasirinktas Lietuvoje politiskai aktyvus lai-
kotarpis, kai socialiniy medijy platformos ,,Facebook® puslapiy auditorija jy naujieny sraute aktyviai rasé
komentarus ir diskutavo politiniais klausimais. Surinkti dviejy kalendoriniy ménesiy duomenys - nuo
2021 m. geguzés 1 d. iki birzelio 30 dienos. Siuo laikotarpiu Lietuvoje vyke skirtingy politiniy pazitiry
auditorijy susidirimai ir iniciatyvos, pavyzdziui, ,, Didysis Seimos gynimo marsas®, virto realiais protes-
tais ir inicijavo jtemptas diskusijas ,,Facebooko” puslapiy komentaruose, todél buvo sugeneruotas tyri-
mui reikalingas turinio srautas.

Tyrimas atliekamas pasitelkiant kiekybinius ir kokybinius metodus. Pagrindinis tyrimo metodas - tu-
rinio analizé. Analizuojamas vienetas — komentarai po politinés partijos ar politinio pilietinio judéjimo
»Facebooko® puslapio jrasais, kuriuose auditorija dalinasi nuorodomis j kitus naujieny $altinius. Komen-
taruose dalindamiesi nuorodomis, ,,Facebooko® vartotojai parodo aktyvy jsitraukimg j diskusija, siekda-
mi paneigti arba pagrijsti ,,Facebooko® puslapio jrase pateikiama informacijg. Toks informacinis naujieny
vartotojy elgesys gali buti vertinamas kaip siekis sustiprinti iSankstines politines paziiras ar jsitikinimus,
taip didinant nuomoniy poliarizacija ir prisidedant prie informacinio $ulinio formavimo. Nustatomas
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tyrimui pasirinkty ,,Facebooko® puslapiy auditorijy aktyvumas, vertinant po konkretaus puslapio jrasais
palikty komentary ir nuorody j kitus Saltinius skai¢iy. Lyginamas politiniy partijy puslapiy auditorijy
bei nepriklausomy politiniy pilietiniy judéjimy puslapiy auditorijy aktyvumas, vertinamas $iy auditorijy
polinkis j politing poliarizacija.

Atsizvelgiant j turinio pasiekiamumo apribojimus ,,Facebook® socialiniame tinklalapyje, puslapiuose
skelbiamas turinys gali buti iSkeliamas sumokant papildoma kaing uz auditorijos pasiekiamuma ar jsi-
traukima j pranesimus (angl. boost), todél auditorijos aktyvumo negalima vertinti vienareiksmiskai. Tai
reiskia, jog komentary su interaktyviomis nuorodomis gali bati daugiau ne tik dél aktyvesnés puslapio
auditorijos veiksmy, bet ir dél aktyvesniy puslapio administratoriaus veiksmy, investuojant j papildoma
turinio iskélima. Taip pat komentary, nuorody komentaruose ir panaudoty $altiniy skaicius priklauso
nuo jrady skaiciaus tiriamajame ,Facebooko® puslapyje bei nuo jrasy turinio. Dél Sios priezasties yra
vertinamas ne tik nuorody ir skirtingy $altiniy skaicius, bet ir vidutinis nuorody i$ vieno $altinio skaicius
kiekvienam puslapiui bei nuorody i$ skirtingy $altiniy grupiy procentiné dalis.

Po politiniy pilietiniy judéjimy ir politiniy partijy puslapiy jrasais paliekamy komentary analizé pa-
déjo atsakyti j informacinio Sulinio perspektyvy klausimus: ar socialiniy medijy naudotojy auditori-
jos, socialiniy tinklalapiy puslapiuose besidomincios jy iSankstines politines paziiras atitinkanc¢iomis
naujienomis, komentaruose dalinasi jy pazitras palaikan¢iy $altiniy nuorodomis, ar naujieny vartotojai
dalinasi tik jy iSankstines pazitras palaikanc¢iy naujieny nuorodomis ir ar §ios nuorodos yra i§ ribo-
to naujieny Saltiniy skaiciaus. Atsakymai j minétus klausimus padéjo jvertinti, ar tyrimui atrinktiems
»Facebooko® puslapiams budingos $ios socialinés perspektyvos informacinio Sulinio apibréztys: ribotas
skleidziamy naujieny $altiniy skaicius, dazniausiai renkantis iSankstines paziiiras palaikancius naujieny
$altinius; dalinimasis bendras informacinio $ulinio pazitras palaikan¢iomis naujienomis, taip pagrin-
dziant ir stiprinant pirmine informacinio $ulinio auditorijai priimting nuomone.

Tyrimui i$ astuoniy ,,Facebooko™ socialinio tinklalapio puslapiy atrinkti 220 jrasy, po kuriais minéty
puslapiy sekéjy auditorija rasé komentarus, juose dalinosi interaktyvia nuoroda j tam tikra naujieny
$altinj (Zr. 2 lentele). Daugeliu atvejy po Siais 220 jrasy buvo parasyti bent keli komentarai su interak-
tyviomis nuorodomis j kitus naujieny $altinius. Komentary skaic¢ius, daugiau nei 3,5 karto virsijantis
jrady skaiciy (778 komentarai), rodo auditorijos aktyvuma, siekiant stiprinti savo argumentus, turima
iSanksting nuomone ir jtikinti ar palaikyti kitus diskusijoje dalyvaujancius socialinio tinklalapio sekéjus.

2 lentelé. ,,Facebooko” puslapiy komentary skai¢ius

. sy su k tarais, kuriuo-
Politinés partijos ar politinio pilietinio judé- IraSy su komentarais, kuriuo

jimo ,, Facebooko® puslapis (toliau - puslapis) se buvo naudo']va'ma nuoroda, Nuorody skaic¢ius
skaicius
»Pro Patria“ 40 86
»Knygnesys“ 58 452
»Laisvés TV 44 82
»Lietuvos liberalus jaunimas® 4 7
»Darbo partija“ 4 4
»Lietuvos valstieciy ir Zaliyjy sajunga® 20 42
»Laisvés partija“ 38 83
»Iévynés sajunga-Lietuvos krik$¢ionys demo- 12 22
kratai (TS-LKD)
I$ viso 220 778
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Vertinant jrasy ir nuorody jy komentaruose santykj, galima daryti prielaida, jog aktyviausiai savo
nuomone palaiké arba siekeé ja jtikinti kitus diskusijos dalyvius vienas i§ nepriklausomy politiniy pi-
lietiniy judéjimy, deklaruojantis konservatyvias politines paziiras — ,,Knygnesys®. Kitas konservatyviaja
politine kryptj palaikantis politinis pilietinis judéjimas ,,Pro Patria®, aktyviausias i$ likusiyjy, pasidalino
penkis kartus maziau nuorody, nei ,,Knygnesio“ puslapio jrasy komentatoriai. Kity ,,Facebooko® puslapiy
auditorijos buvo pasyvesnés. Atkreiptinas démesys, jog nepriklausomy, nepartiniy politiniy pilietiniy
judéjimy puslapiy sekéjai yra aktyvesni, dalindamiesi naujieny $altiniy nuorodomis, nei politiniy par-
tijy puslapiy auditorijos. Tai galéjo lemti puslapiuose skelbiamy naujieny turinio skirtumas: politiniy
pilietiniy judéjimy puslapiy turinys daug laisvesnis, puslapiy administratoriai, dalindamiesi naujienomis,
nevengia komentarais perteikti $aliskos, neretai astrios kritikos. Toks turinys provokuoja ir astresnes au-
ditorijos diskusijas, jos, kaip rodo surinkti duomenys, dazniau papildomos argumentus pagrindziancio-
mis naujieny $altiniy nuorodomis. Dél padéties visuomenéje to negali sau leisti politiniy partijy puslapiy
administratoriai. Siy puslapiy komentaruose diskusijos pasyvesnés, maZiau papildomy nuorody. Sis po-
litiniy pilietiniy judéjimy ir politiniy partijy aktyvumo socialiniame tinkle ,,Facebook® skirtumas gali ro-
dyti du dalykus: didesn¢ auditorijos poliarizacija politiniy pilietiniy judéjimy atveju, kai auditorija labiau
linkusi ginti turima iSankstine nuomone, bei politiniy naujieny pateikimo ir $aliskumo jtaka auditorijos
aktyvumui, o kartu ir poliarizacijai. Agresyvesnis ir kartu labiau $aliSkas tam tikrai politinei pakraipai
naujieny pateikimas inicijuoja aresnes auditorijos diskusijas, taip skatinama puslapio sekéjy poliarizaci-
ja. Didesné auditorijos poliarizacija lemia ir didesn¢ informacinio $ulinio susidarymo galimybe.

Vienas i$ socialinés informacinio $ulinio susidarymo perspektyvos argumenty — negausis informa-
cinio Sulinio auditorijos naudojami $altiniai. Anot socialine $io reiskinio susidarymo teorija palaikanciy
mokslininky, informaciniame $ulinyje esancius naujieny vartotojus vienija negausiy naujieny $altiniy
naudojimas®. Tyrimo metu surinkti duomenys leido jvertinti nuorody, tenkanciy pasikartojantiems
$altiniams, skaiciy (Zr. 3 lentele). Galima teigti, jog didesnis nuorody i$ to paties Saltinio skai¢ius rodo
auditorijos polinkj naudotis tais paciais $altiniais. Remdamiesi $iuo argumentu galime teigti, kad nepri-
klausomo politinio pilietinio judéjimo ,, Knygnesys“ auditorija labiausiai i$ visy tiriamy objekty linkusi
naudotis tais paciais naujieny $altiniais. Sio puslapio jrady komentaruose i§ vieno $altinio buvo pasi-
dalinta vidutinigkai 6,55 nuorodos. Po ,Knygnesio® i ty paciy $altiniy persidalinima labiausiai linkusi
»Laisvés TV puslapio auditorija, vidutini$kai persidalinanti 3,7 nuorodos i$ vieno pasikartojancio $al-
tinio. Atsizvelgiant i $iuos skaicius galima daryti prielaida, jog $is faktorius badingas politiniy pilietiniy
judéjimy auditorijoms labiau, nei politiniy partijy puslapiy sekéjy auditorijoms.

3 lentelé. Nuorodos i§ pasikartojanciy $altiniy

»Facebooko® Nuorody Skirtingy $altiniy  Vidutinis nuorody skaicius i§
puslapis skaicius skaicius vieno $altinio
»Pro Patria“ 86 40 2,15
»Knygnesys“ 452 69 6,55
»Laisvés TV 82 22 3,7
»Lietuvos liberalus jaunimas® 7 7 1
»Darbo partija“ 4 4 1
»Lietuvos valstieciy ir zaliyjy 42 14 3

sgjunga“

5 7, pavyzdziui: Schmidta, A. L.; Zolloa, F; Vicarioa, M. D. Bessib, A.; Scalaa, A.; Caldarellia, G.; Stanleyd, H. E.; Quattrocioc-
chia, W. Anatomy of News Consumption on Facebook, p. 3035-3039.
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»Facebooko“ Nuorody Skirtingy $altiniy  Vidutinis nuorody skaicius i$
puslapis skaicius skaicius vieno $altinio
»Laisvés partija“ 83 26 3,19
»lévynés sajunga-Lietuvos krikscio- 22 8 2,75

nys demokratai (TS-LKD)

Surinkti duomenys rodo, jog visos politinémis naujienomis socialiniame tinklalapyje ,,Facebook®
besidomincios tiriamy politiniy pilietiniy judéjimy ir politiniy partijy puslapiy auditorijos yra lin-
kusios dalintis naujienomis i$ kity socialiniy medijy platformy, jtraukdamos ir patj analizuojamajj
kanalg (Zr. 4 lentele). Penkiose i$ astuoniy tiriamy objekty auditorijy daugiau nei 50 proc. naudoja-
my informacijos Saltiniy buvo viena i$ socialiniy medijy platformy: ,Youtube®, ,,Facebook®, ,Tik Tok",
~Twitter®, ,Wikipedia® ,Instagram® ar ,Telegram® Nebuvo bandoma nustatyti pirminio naujienos sal-
tinio, kadangi pirminis naujienos paieskos kanalas arba kanalas, kuriuo véliau persidalinta naujiena
pasieké vartotoja, yra socialinis tinklalapis, ne ziniasklaidos priemoné ar kitas informacijos skleidéjas.
Dél sios priezasties galima teigti, jog analizuoty ,,Facebooko puslapiy auditorijos yra linkusios lik-
ti socialiniuose tinklalapiuose, taip apsiribodamos algoritmy, o kartu ir filtro burbuly pateikiamomis
personalizuotomis naujienomis.

4 lentelé. Naudojamy $altiniy grupés

»Facebooko“ Validus Salti- Nesaugiis $altiniai Nuorodos i socialinius
puslapis niai (proc.) (proc.) tinklalapius (proc.)
»Pro Patria“ 46 6 48
»Knygnesys“ 21,5 7 71,5
»Laisvés TV 34 5 61
»Lietuvos liberalus jaunimas® 57 0 43
»Darbo partija“ 50 25 25
»Lietuvos valstieciy ir Zaliyjy sajunga® 33 7 60
»Laisvés partija“ 42 6 52
»Iévynés sajunga-Lietuvos kriks¢io- 23 4 73

nys demokratai (TS-LKD)

Remdamiesi i$ tiriamy objekty — astuoniy politinémis naujienomis besidalinanciy ,,Facebooko®
puslapiy - surinkty 778 interaktyviy nuorody analize, pastebima informaciniy $uliniy kompleksinei
apibrézciai budingy faktoriy. Vienas ryskiausiy - puslapiy auditorijos nuomonés komentaruose pa-
grindimas papildomy Saltiniy nuorodomis. Pastebéta, jog intensyviausiai nuorodomis dalinamasi kon-
servatyviy politiniy pazitry, nepriklausomy politiniy pilietiniy judéjimy ,,Facebooko® puslapiuose, o
tai leidzia daryti prielaida, kad tam jtakos taip pat gali turéti laisvesnis ir neretai astresnis politiniy
naujieny pateikimo stilius. Tuo tarpu dél dalykiskesnio politiniy naujieny pateikimo politiniy parti-
ju puslapiy komentaruose nevyksta tokios intensyvios diskusijos, todél kur kas re¢iau dalinamasi ir
nuorodomis j kitus $altinius. Tai leidzia daryti prielaida, jog pasyvesné diskusija, kai re¢iau remiamasi
kitais $altiniais, indikuoja ir silpnesne auditorijos poliarizacijg. Dél Sios priezasties galima teigti, jog
konservatyvias pazitras deklaruojantys politiniy pilietiniy judéjimy puslapiai labiau poliarizuoti, nei
likusieji tyrimo objektai.
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Taip pat pastebéta, jog nepriklausomi politiniai pilietiniai judéjimai labiau linke naudotis pasikar-
tojanciais naujieny $altiniais. Jie gali bati vertinami kaip mazesnis naujieny $altiniy skaicius, lyginant
su kitais tiriamaisiais objektais. Sis faktorius, priskiriamas socialinei informacinio $ulinio susidarymo
perspektyvai, parodo ir auditorijos polinkj j informacinio $ulinio formavimasi. Sj faktoriy pagrindzia ir
daznas socialiniy medijy kanaly kaip politiniy naujieny $altiniy naudojimas. Jdomu, jog tiek politiniy
pilietiniy judéjimuy, tiek politiniy partijy ,Facebooko® puslapiy auditorijos daznai arba labai daznai kaip
pagrindziantj argumentg Saltinj naudojo nuorodas i$ kito ar to paties socialiniy medijy kanalo. O tai
gali reiksti, jog Sias auditorijas pasiekia dar daugiau jy i§ankstines nuomones atitinkanciy ar palaikanciy
naujieny, pateikiamy per algoritmais pagristus filtro burbulus. Sios naujienos taip pat gali prisidéti prie
minéty informaciniy $uliniy formavimosi ,,Facebooko® puslapiy auditorijose.

ISvados

Socialiniy medijy jtaka politiniy naujieny gavimo procesui analizuojanciuose tyrimuose pabréziami
naujieny sklaidos, kokybés, naujieny parengimo, sklaidos ir vartojimo greicio, naujieny ciklo, naujieny
kiekio bei vartotojo vaidmens pokyciai. Dél $iy naujieny gavimo proceso pokyc¢iy socialinése medijose
kilo problemy: padidéjus naujieny greiciui, kritiskai suprastéjo kokybé; nesibaigiantis naujieny ciklas
sukuria jy pertekliy; suintensyvéjus selektyviai naujieny atrankai vartotojai nesusidoroja su nesibaigian-
¢iu naujieny srautu ir pertekliumi. Selektyvi naujieny atranka didina politine poliarizacijg tarp skirtingy
iSankstiniy politiniy paziary auditorijy, o tai skatina formuotis informacinius Sulinius.

ISanalizavus socialinéje ir technologinéje perspektyvoje pateiktas informacinio $ulinio susidarymo
teorines prielaidas, nustatytos $io reiskinio formavimosi priezastys ir salygos. Stipriis partiniai rysiai ar
aiski politiné pakraipa, politiniy naujieny kontekstas laikomi vienomis tinkamiausiy aplinkybiy $ioms
priezastims ir saglygoms vertinti. Socialinés perspektyvos pozitriu viena i§ pagrindiniy priezasciy, dél
kurios zmonés patenka j informacinius $ulinius, yra jy elgsena — noras jungtis  bendruomenes su ben-
draminciais. Tuo tarpu technologinés perspektyvos informaciniy $uliniy formavimosi priezastimi jvar-
dinami stipriai sutampantys politiniy naujieny vartotojy filtro burbulai. Remiantis $iomis perspektyvo-
mis, sudaryta kompleksiné informacinio $ulinio apibréztis, j kuria jeina socialiniai, technologiniai ir kiti
faktoriai (Zr. 1 lentelé. ,Informacinio $ulinio socialinése medijose sgvokos apibréztis©), leidzianti tiksliau
identifikuoti informacinio Sulinio egzistavimo fakta / bruozus.

Empirinis a$tuoniy Lietuvos partijy ir politiniy pilietiniy judéjimy ,,Facebooko® puslapiy 2021 m.
geguzés 1 d. - birzelio 30 d. tyrimas parodé $iy auditorijy polinkj j politing poliarizacijg ir joms budin-
gus informacinio $ulinio bruozus (socialinés perspektyvos poziiriu). Nepriklausomy politiniy pilietiniy
judéjimy ,,Facebooko® puslapiuose dalintasi nuorodomis i$ riboto skaic¢iaus $altiniy, tuo tarpu politi-
niy partijy puslapiuose $is informacinio $ulinio susidarymo faktorius ne toks ryskus, taciau pastebimas.
Tai reiskia, kad butent nepriklausomy politiniy pilietiniy judéjimy puslapiy auditorija labiau linkusi j
politing poliarizacijg ir pasizymi ryskesniais informacinio $ulinio bruozais. Dél to §i auditorija labiau
linkusi laikytis iSankstiniy jsitikinimy, kas nei$vengiamai veda link krastutiniy nuomoniy. Kita vertus,
teiginiui, jog socialiniy medijy naudotojai, dalyvaudami ,,Facebooko® socialinio tinklalapio puslapiy
veikloje, su jy naujienomis besidomincia auditorija aktyviai dalinosi jy bendras i§ankstines nuomones
atitinkanciy naujieny nuorodomis, tritksta didesnio pagrindimo. Si prielaida yra tik i$ dalies patikrinta
ir teisinga, kadangi auditorijos, besidalindamos nuorodomis j naujieny Saltinius, daugiau nei puse atvejy
dalinosi nuorodomis j socialinius tinklus. Tai reiskia, jog buvo remtasi naujienomis, kurios Zzmones pa-
sieké per filtro burbulus, selektyviai pasirinkus sekti tam tikrg naujieny $altinj, todél tikétina, jog tai buvo
naujienos, bent i§ dalies atitinkancios iSankstines socialiniy medijy naudotojy nuomones.

Tolesnis empirinis $io tyrimo uzdavinys buty detali politiniy partijy ir politiniy pilietiniy judéjimy
»Facebooko® puslapiy komentary analizé, ji padéty sustiprinti arba paneigti socialinés informaciniy
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$uliniy susidarymo perspektyvos prielaida, jog auditorija tarpusavyje dalinasi bendras iSankstines nuo-
mones sustiprinanc¢iomis naujienomis. Vertingos informacijos galéty suteikti i§siaiskinti motyvai ar gali-
mos priezastys, dél kuriy, lyginant su partijomis, nepriklausomi politiniai pilietiniai judéjimai aktyvesni
socialiniuose tinklalapiuose ir dél to labiau linke j politine poliarizacija bei informacinio $ulinio forma-
vimg. Taip pat, siekiant aiskios informacinio $ulinio susidarymo perspektyvos, tikslinga pasitelkti papil-
domy tyrimo jrankiy, kurie padéty jvertinti kitus informacinio $ulinio susidarymo faktorius, pavyzdziui,
technologinius.
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