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Santrauka. Audiovizualinés politinés reklamos ne tik i$ryskina kandidaty stiprybes, bet ir leidZia kritikuoti opo-
nentus pasitelkiant negatyvig komunikacija. Siy reklamy i$skirtinumg taip pat lemia verbalinés ir neverbalinés
komunikacijos sujungimas: kartu su tekstu vizualiai pateikiama informacija ne tik labiau jsimenama, bet ir turi
stipresnj emocinj poveikj formuodama vienokj ar kitokj rinkéjy pozitrj apie kandidatus. Tad nenuostabu, jog
audiovizualinés politinés reklamos jau daugiau nei 70 mety yra pagrindinis politiniy kampanijy komunikacijos
elementas daugelyje pasaulio $aliy (ypac iSsiskiria Jungtinés Amerikos Valstijos). Straipsnio tikslas — remiantis jti-
kinéjimo strategijas audiovizualinéje politinéje reklamoje nagrinéjanciy tyrinétojy teorinémis jzvalgomis iSana-
lizuoti 2023 m. Vilniaus miesto mero rinkimy kampanijos metu pagrindiniy kandidaty (Tévynés Sgjungos — Lie-
tuvos kriks§¢ioniy demokraty deleguoto Valdo Benkunsko, partijos ,,Laisvé ir teisingumas® atstovo Artaro Zuoko,
save i$sikélusio Mykolo Majausko, Laisvés partijos iSkelto Tomo Vytauto Raskeviciaus ir Lietuvos lenky rinkimy
akcijos-Kriks¢ionisky Seimy sajungos atstovo Waldemaro Tomaszewskio) tokio pobudzio reklamas, iSryskinant
negatyvumo, emocinio poveikio, simboliy naudojimo, problemy akcentavimo ir reklamos gamybos profesionali-
zacijos aspektus. Tyrimo rezultatai parodé, kad Vilniaus miesto mero rinkimy kampanijos kandidaty reklamose
dominavo negatyvi retorika, o pacios politinés reklamos i$siskyré skirtingomis strategijomis ir stilistika.

ReikSminiai Zodziai: audiovizualinés politinés reklamos, rinkiminé komunikcija, vizualiné komunikacija,
2023 m. Vilniaus miesto mero rinkimai, Valdas Benkunskas, Mykolas Majauskas, Tomas Vytautas Raskevicius,
Waldemar Tomaszewski, Arttras Zuokas.

Audiovisual Political Advertising in Electoral Campaigns: Analysis of
the 2023 Vilnius Mayoral Elections

Abstract. Audiovisual political ads not only highlight candidates” strengths, but also allow to criticize op-
ponents through negative communication. The distinctiveness of these ads also lies on the combination of
verbal and non-verbal communication: the visual information presented together with the text is not only
more memorable, but also carries a stronger emotional impact, forming a certain voters’ attitude towards
the candidates. It is therefore not surprising that audiovisual political ads have been a key element of polit-
ical campaign communication in many countries for more than seventy years (with the USA in particular
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standing out). The article examines the ads of the main candidates during the 2023 Vilnius mayoral election
campaign (Valdas Benkunskas, nominated by the Homeland Union-Lithuanian Christian Democrats, Artaras
Zuokas, nominated by the Freedom and Justice Party, Mykolas Majauskas, independent candidate, Tomas Vy-
tautas Raskevicius, nominated by the Freedom Party, and Waldemar Tomaszewski, representative of the Lithu-
anian Electoral Action of Poles in Lithuania—Christian Families Alliance), based on the theoretical insights of
scholars studying persuasion strategies in audiovisual political advertising. The article highlights the aspects of
negativity, emotional impact, use of symbols, emphasis on issues, and the professional elements of advertising
production. The research revealed that negative rhetoric dominated the ads of the candidates in the Vilnius
mayoral election campaign, while the political ads themselves used different strategies and styles.

Keywords: audiovisual political ads, electoral communication, visual communication, 2023 Vilnius mayor-
al elections, Valdas Benkunskas, Mykolas Majauskas, Tomas Vytautas Raskevic¢ius, Waldemar Tomaszewski,
Artaras Zuokas.

Ivadas

Audiovizualinés politinés reklamos daugelyje Saliy jau daugiau nei 70 mety yra pagrindinis rinkimy
kampanijy komunikacijos elementas; ypac $ioje srityje iSsiskiria Jungtinés Amerikos Valstijos (JAV)'.
Audiovizualinémis reklamomis politikai ir politinés partijos stengiasi i§ryskinti jiems palankiausias te-
mas, kurios padeda atkreipti visuomenés démesj ir didinti Zmoniy simpatijas konkretiems politiniams
veikéjams. Taip pat yra naudojamos ir negatyvios audiovizualinés politinés reklamos, kuriomis siekama
uzsipulti ir sumenkinti savo politinius konkurentus’. Tiesa, konkreciais pritraukty rinkéjy skaiciais au-
diovizualinés politinés reklamos jtaiga sudétinga pamatuoti, todél kiekvienu atveju Sios reklamos gali-
mybés veikti Zmones gali skirtis. Nepaisant to, vaizdo reklamos svarba buvo greitai suprasta ir nuo pat
televizijos atsiradimo politiky islaidos jai tik augo. Antai, skai¢iuojama, kad JAV 1964 m. respublikonai
ir demokratai politinei reklamai iSleido 11 milijony doleriy. I§laidos 1980 m. patrigubéjo iki 34 milijony
doleriy ir toliau yra linkusios augti’. Galiausiai, naujieny agenttra ,,Reuters” skelbia, kad 2024 m. JAV
politinei reklamai turéty bati isleista per 12 milijardy doleriy: 70 proc. sumos turéty atitekti tradicinei
ziniasklaidai, didzioji $iy iSlaidy dalis — reklamai televizijoje®.

Tad nataralu, kad politinés komunikacijos tyrimuose verbaling ir neverbaline informacija perduo-
danti audiovizualiné politiné reklama iskiriama kaip viena paveikiausiy priemoniy, galin¢iy keisti rin-
kéjy nuomone apie politika’. Tyrimai rodo, kad rinkéjai labiau linke tikéti ne tik tuo, kas uzrasyta, o tuo,
ka mato ir girdi. Be to, vizualiai pateikta informacija labiau jsimenama, o tai politinése kampanijose
svarbu siekiant, kad rinkéjai jsiminty skleidziama politing zinute ir balsuoty®.

Mokslininkai audiovizualinés politinés reklamos jtaiga ir poveikj siekiant politiniy tiksly aiskina remda-
miesi jos jvairiapusiskumu. Teigiama, kad vaizdo klipuose ypac svarbi neverbaliné komunikacija, jskaitant

Placiau 7r. Holtz-Bacha, C. Political Advertising — A Research Overview. Central European Journal of Communication, 2018, Vol. 11,

No. 2, p. 166-176, https://doi.org/10.19195/1899-5101.11.2(21).4.

Placiau apie tai Zr. Suminas, A.; Aleksandravidius, A.; Gudinavidius, A. Negative Political Communication in Online Video Adver-

tisements: Case Study of 2016 Lithuanian Parliamentary Election. Political Preferences, 2017, Vol. 14, p. 47-62, taip pat prieiga per

interneta: https://bibliotekanauki.pl/articles/514747 [Zzitréta 2024-05-01].

3 Zr. Kaid, L. L; Johnston, A. Videostyle in Presidential Campaign: Style and Content of Televised Political Advertising. Westport, CT:
Greenwood Publishing Group Inc., 2000, p. 3-7.

4 Zr. Mehta, C. US Political Ad Spending to Soar in 2024 with TV Media the Biggest Winner — Report. Reuters, January 11, 2024.
Prieiga per interneta: https://www.reuters.com/world/us/us-political-ad-spending-soar-2024-with-tv-media-biggest-winner-re-
port-2024-01-11/ [ziaréta 2024-04-28].

5 Zr. pavyzdziui: Li, Z. The “Celeb” Series: A Close Analysis of Audio-Visual Elements in 2008 U.S. Presidential Campaign Ads.

Undergraduate Journal of Humanistic Studies, 2017, Vol. 4, p. 1-16, taip pat prieiga per internetg: https://carleton-wp-production.

s3.amazonaws.com/uploads/sites/111/2019/07/ujhs_celeb.pdf [Ziaréta 2024-04-27].

Placiau zr. Farkas, X.; Bene, M. Images, Politicians, and Social Media: Patterns and Effects of Politicians’ Image-Based Political

Communication Strategies on Social Media. The International Journal of Press / Politics, 2021, Vol. 26, No. 1, p. 119-142, https://doi.

org/10.1177/1940161220959553.
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gestus ir veido i$raiSkas. Tai perteikia komunikatoriaus emocing baseng, elgesio ketinimus’. Zinoma, tokia
informacija audiovizualinéje politinéje reklamoje gali buti surezisuota, todél rinkéjai yra klaidinami. Ta-
¢iau politinése kampanijose ji padeda argumentuoti, pristatyti politing darbotvarke, dramatizuoti politika,
sukelti rinkéjams emocijy, kurti norima kandidato jvaizdj ir, galbat, priartinti politika prie visuomenés®.

Kita vertus, audiovizualinés politinés reklamos svarbg stiprina pagreitj jgaves socialiniy medijy nau-
dojimas. Tyrimai rodo, kad aplinkoje, j kurig keliamas politinis ir nepolitinis turinys, vizualiné informaci-
ja gali sumazinti vartotojy démesj politiky skleidziamai informacijai, taciau padidina tikimybe, kad var-
totojai atkreips démesj j jy nuostatas atitinkancia informacijg, kartu ir politine’. Viena priezasciy, kodél
tokios vaizdy dalijimosi platformos kaip YouTube tapo reik§mingos politinéms kampanijoms — galimybé
su konkrec¢iomis politinémis zinutémis pasiekti tiksline rinkéjy auditorijg'’. Ir tai padaryti lengviau, kai
socialinése medijose informacijos iesko dauguma rinkéjy. Antai, bendrovés ,,Bité Lietuva“ atliktos ap-
klausos ir Valstybés duomeny agentiiros duomenys rodo, kad vien Lietuvoje 2022 m. socialiniu tinklu
Facebook ir platforma YouTube bent karta per savaite naudojosi atitinkamai 1,4 mln. ir 1,33 mln. gyven-
tojy, 70 proc. respondenty tikino socialiniy medijy platformose ieskantys naujieny''. Aktualiy rinkéjams
temy pasirinkimas reklamose tik padidina audovizualiniy politiniy reklamy patraukluma ir paveikuma
potencialiems rinkéjams'.

Pateikti duomenys ir esami tyrimai implikuoja galimybe istirti audiovizualiniy politiniy reklamy
naudojima 2023 m. Vilniaus miesto mero rinkimy kampanijoje, kurioje dél pagrindinio posto varzési
didziausig rinkéjy palaikymg tuomet turéje kandidatai — Tévynés Sajungos — Lietuvos krik§¢ioniy de-
mokraty atstovas Valdas Benkunskas, Partijos ,,Laisvé ir teisingumas® kandidatas Artiiras Zuokas, ne-
priklausomas kandidatas Mykolas Majauskas, Laisvés partijos kandidatas Tomas Vytautas Raskevicius
ir Lietuvos lenky rinkimy akcijos-Kriks¢ionisky $eimy sgjungos atstovas Waldemaras Tomaszewskis'’.

Audiovizualiniy politiniy reklamy naudojimas Lietuvos rinkiminése kampanijose néra placiai ana-
lizuotas. Lietuvoje vykstanciy rinkiminiy kampanijy tyrimai dazniausiai apsiriboja bendro pobudzio
strategijy analizémis, Ziniasklaidos jtakos ar partijy komunikacijos kanaly veiksmingumo tyrimais", ta-
¢iau audiovizualiniy reklamy aspektas daznai lieka uz tyrimy riby. Tarptautinéje mokslinéje literatiiroje
audiovizualinés politinés reklamos vaidmuo yra gerokai labiau istirtas, ypac JAV ir kitose $alyse, kur po-
litinés kampanijos itin remiasi masinés komunikacijos technologijomis. Todél tarptautinéje mokslinéje
literatroje nagrinéjama ne tik $iy reklamy turinio analizé, bet ir jy jtaka rinkéjy nuostatoms, emocijoms,
pasirinkimams, taip pat jy vaidmuo formuojant kandidaty jvaizdj".

Zr. visy pirma: Grabe, E. M.; Bucy, E. P. Image Bite Politics: News and the Visual Framing of Elections. New York: Oxford University
Press, 2009, https://doi.org/10.1093/acprof:0s0/9780195372076.001.0001.

Apie neverbalinés komunikacijos tikslus pla¢iau: Farkas, X. Visual Political Communication Research: A Literature Review from
2012 to 2022. Journal of Visual Political Communication, 2023, Vol. 10, No. 2, p. 95-126, https://doi.org/10.1386/jvpc_00027 1.
Placiau Zr. Franziska, M. Video Killed the Instagram Star: The Future of Political Communication is Audio-Visual. Journal of Visual
Political Communication, 2023, Vol. 10, No. 1, p. 49-57, https://doi.org/10.1386/jvpc_00024 1.

Plg. zr. Hartono, R. A Discourse Analysis on Political Commercial Advertisement. Cetakan Pertamo, 2022.

Socialiniy tinkly naudojimas Lietuvoje. Bités Profus. Prieiga per interneta: https://www.bite.lt/sites/default/files/socialiniu-tin-
klu-naudojimas-lietuvoje.pdf [Zitréta 2024-05-01].

Plg. 7r. Suminas, A. Lietuvos politiky ir partijy rinkiminiy Zinu¢iy tematika 2020 m. Seimo rinkimy kampanijos metu. In: Politikos
ir komunikacijos sankirtoje: tendencijos, diskursai, efektai / sudarytojas L. Bielinis. Kaunas: Vytauto DidZiojo universitetas, 2022,
p. 95-104.

Zr. 2023 m. kovo 5 d. savivaldybiy taryby ir mery rinkimai (I turas). Lietuvos Respublikos Vyriausioji rinkimy komisija, 2023 m.

kovo 24 d. Prieiga per interneta: https://www.vrk.It/savivaldybiu-tarybu-ir-meru-2023/rezultatai?srcUrl=/rinkimai/1304/1/1922/

rezultatai/lt/rezultataiSavTarNariaiMeraiSavivaldybeje rpgld-21928.html [Zitréta 2024-04-27].
7r. pavyzdziui: Suminas, A.; Aleksandravitius, A.; Gudinavidius, A. Negative Political Communication in Online Video Advertise-

ments: Case Study of 2016 Lithuanian Parliamentary Election, p. 47-62; Suminas, A. Lietuvos politiky ir partijy rinkiminiy Zinuciy
tematika 2020 m. Seimo rinkimy kampanijos metu, p. 95-104.

Zr. pavyzdziui: Kaid, L. L.; Johnston, A. Videostyle in Presidential Campaign: Style and Content of Televised Political Advertising;
Benoit, W. L. A Functional Analysis of Visual and Verbal Symbols in Presidential Campaign Posters, 1828-2012. Presidential Stud-
ies Quarterly, 2019, Vol. 49, No. 1, p. 4-22, https://doi.org/10.1111/psq.12503; Farkas, X. Visual Political Communication Research:
A Literature Review from 2012 to 2022, p. 95-126.
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Tad $io straipsnio tikslas ir yra, remiantis jtikinéjimo strategijas audiovizualinéje politinéje reklamoje
nagrinéjanciy tyrinétojy teorinémis jZvalgomis, iSanalizuoti pagrindiniy kandidaty (V. Benkunsko, A. Zuo-
ko, M. Majausko, T. V. Raskevic¢iaus ir W. Tomaszewskio) tokio pobtidzio reklamas 2023 m. Vilniaus miesto
mero rinkimy kampanijos metu, iSryskinant negatyvumo, emocinio poveikio, simboliy naudojimo, pro-
blemy akcentavimo ir reklamos gamybos profesionalizacijos aspektus. Sis tikslas realizuojamas keturiose
straipsnio dalyse. Pirmiausia pristatoma audiovizualinés politinés reklamos istorija (1 dalis). Tada susitel-
kiama j jtikinéjimo strategijas audiovizualinéje politinéje reklamoje (2 dalis). Galiausiai, pristatoma (ko-
kybinio) tyrimo metodologija (3 dalis) ir audiovizualinés politinés reklamos naudojimo 2023 m. Vilniaus
miesto mero rinkimy kampanijoje tyrimo rezultatai (4 dalis). Straipsnio pabaigoje pateikiamos i$vados.

Straipsnis vertingas rinkimines kampanijas ir politine komunikacijg tyrinéjantiems mokslininkams,
nes jame tiek teoriniu, tiek ir praktiniu aspektu analizuojamos jvairios audiovizualiniy politiniy reklamy
panaudojimo galimybés. Tyrimas taip pat aktualus bei naudingas ir rinkiminiy kampanijy strategams ir
konsultantams, jo rezultatai ir jZvalgos gali buti pritaikytos biisimose politinése kampanijose.

1. Istoriné raida: nuo televizijos iki interneto

Iki XX a. pradzios politikai agitacing informacija galéjo platinti tik rasytinémis zinutémis laikras-
¢iuose, lankstinukuose, plakatuose, skelbimy lentose. Politinés komunikacijos kryptj pakeité radijo at-
siradimas - siekiant pritraukti kuo daugiau radijo klausytoju, tiesioginéje radijo transliacijoje paskelbti
1920 m. JAV prezidento rinkimy rezultatai, o jy klaus¢ Zzmones $ig informacija suzinojo anksc¢iau nei
visi kiti, apie tai perskaite tik rytiniame laikrastyje'®. Po to politikai émeé pirkti laika radijuje, 0 1930 m. j
rinkéjus galéjo kreiptis ir tiesioginéje transliacijoje.

Vaizdg politiné reklama jgijo batent atsiradus televizijai. XX a. $eStajame desimtmetyje po pirmosios
ziniy laidos transliacijos, augant televizijos pasiekiamumui ir didéjant jos svarbai visuomenéje, galimybeé
vaizdu perduoti informacijg tapo patraukli ir politikams. Galiausiai, JAV politinés vaizdo reklamos tele-
vizijoje tapo viena svarbiausiy priemoniy, padedanciy tiesiogiai kalbétis su rinkéjais'’.

Jau 1952 m. prezidento rinkimy metu televizijoje pasirodé pirmosios politinés reklamos. Marketingo
specialistas Rosseris Reevesas greitai suvoké vaizdy galig ir galimybe naudojantis televizija parduoti ne
tik prekes, bet ir politiky jvaizdj. Paleisti pirmieji trumpi, 20 sekundziy trukmeés, vaizdo jrasai ,,Eisen-
howeris atsako Amerikai®, kur tuometinis kandidatas j prezidentus respublikonas Dwightas Davidas Ei-
senhoweris atsakingjo j auditorijoje esanciy zmoniy klausimus. Véliau ir vienas zinomiausiy prodiuseriy
Waltas Disney D. Eisenhoweriui sukiiré vienintele savo politine reklama ,,I like Ike“ - manoma, kad ji
buvo viena efektyviausiy reklamy, padéjusiy susvelninti politiko jvaizdj, kuris anks¢iau buvo siejamas su
$alta, kariska tvarka ir karinémis struktiiromis'®.

1956 m. prezidento kampanijose vyravo ilgesnés, 5 minuciy trukmeés, reklamos, kuriose dominavo
tikrai ne kandidaty idéjos ar teigiama komunikacija. Priesingai, tai buvo viena negatyviausiy politiniy
kampanijy Amerikos istorijoje. 1964 m. reklamos dar pailgéjo, truko ir 30 minuciy, jy metu taip pat ne-
tritko negatyvios, puolamosios retorikos®.

Iki Siol viena kontroversiskiausiy reklamy laikoma atakuojanti reklama ,,Daisy girl“ (1964). Tai pre-
zidento Lyndono Beineso Johnsono reklama, nukreipta prie$ respublikony kandidatg Barj Goldwaterj,

16 7r. Gunderman, R. 100 Years Ago, the First Commercial Radio Broadcast Announced the Results of the 1920 Election - Politics
Would Never be the Same. The Conversation, October 30, 2020. Prieiga per interneta: https://theconversation.com/100-years-ago-
the-first-commercial-radio-broadcast-announced-the-results-of-the-1920-election-politics-would-never-be-the-same-148143
[ziaréta 2024-04-28].

Placiau zr. Holtz-Bacha, C. Ample Opportunities — Mostly Regulated: Political Advertising Across the World. In: Routledge Hand-
book of Political Advertising | Eds. C. Holtz-Bacha, M. R. Just. New York: Routledge, 2017, p. 3-12.

18 Zr Kaid, L. L; Johnston, A. Videostyle in Presidential Campaign: Style and Content of Televised Political Advertising, p. 3-7.

1 Zr. ibidem.
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nors $io politiko vardas joje ir nepaminétas. Vaizdo klipe 3 mety mergaité skabo ramunés ziedus, kol ja
nutraukia skai¢iuoti pradedantis vyro balsas. Paskui ekrane parodomas atominés bombos sprogimas, o
ji palydi zinuteé:

Tai rizikos. Paversti pasaulj tokiu, kuriame visi Dievo vaikai gali gyventi arba nugrimzti j tamsg.
Visi turime myléti vienas kitq arba mirti. Balsuokite uz prezidentq Johnsong, nes rizikos likus namie
yra pernelyg didelés.”

Tai puolamdsios, rinkéjus per baime¢ mobilizuoti bandancios reklamos pavyzdys, tokiy reklamy
Amerikos politinés komunikacijos istorijoje — ne viena.

Vakary Europoje audiovizualinés politinés reklamos pradétos transliuoti tuo paciu metu kaip ir JAV,
ta¢iau Senajame Zemyne idéja politing informacija skleisti televizoriy ekranuose buvo pasitikta su di-
desniu skepticizmu. Tai bene labiausiai 1émé grieztas reklamos reguliavimas. Daugumoje $aliy politiné
reklama suprasta kaip bet kuri kita visuomenei svarbi informacija, todél partijy reklamos galéjo buti
transliuojamos tik visuomeninio transliuotojo eteryje. Tai émé keistis nuo 1980 m., atsiradus komercinei
televizijai®'.

Vis délto politinés reklamos televizijoje tradicijas diktavo JAV politikai. Per rinkimus ir toliau ir toliau
vyravo negatyvi komunikacija. Gana ryski puolamosios komunikacijos tendencija fiksuota per 1988 m.
Amerikos prezidento rinkimus. Pavyzdziui, demokratas Michaelis Dukakis sukiiré pries varzova respu-
blikong George’a Herberta Wolkerj Bushg nukreiptas 4 reklamas, pavadintas ,, Georgeo Busho pakuoté®
(“The Packaging of George Bush”), kuriose vaizduojami G. H. W. Busho politinés kampanijos nariai,
ieSkantys budy, kaip paslépti kandidato nepatikimumag, o jy pokalbiai dvelkia cinizmu ir panieka rinké-
jams. G. H. W. Bushas pries varzovs taip pat pasitelké neigiama politing retorika ir daugiausia kritikavo
M. Dukakio, tuomet buvusio Masacusetso valstijos gubernatoriumi, politika. G. H. W. Busho komanda,
pasinaudodama j laisve paleisto nusikaltélio Willio Hortono istorija, apkaltino M. Dukakj liberalia po-
litika, dél kurios, teigiama, i$ kaléjimy paleisti nusikaltéliai padidino smurtiniy nusikaltimy skai¢iy®.

Politinéje komunikacijoje televizijai neprarandant reik§meés, tapo svarbu ir pacios audiovizualinés re-
klamos laikas bei programa, kurios metu politinis klipas transliuojamas. Démesys skirtas politinés kam-
panijos orientavimui j tiksline auditorijg. Pavyzdziui, dar 2000 m. kandidatai j JAV prezidentus 64 proc.
reklamos transliavo jvairig auditorijg pritraukian¢iy naujieny laidy metu. 2004 m. jau tik 56 proc. re-
klamy transliuota ziniy programos metu, o 2008 m. reklamy dar labiau sumazéjo ir jy skaicius tesieké
50 procenty. 2004 m. Respublikony partija politines reklamas transliavo sporto, pavyzdziui, golfo, tele-
vizijos kanaluose, kuriuose didele dalj zitrovy sudaré respublikonisky pazitry rinkéjai*. Tokia politi-
nés kampanijos strategija nepadéjo pasiekti didelés auditorijos, bet uztikrino zinutés perdavimg ,,imles-
niems” rinkéjams.

Televizija politikams suteiké galimybiy efektyviai pasiekti rinkéjy mases, taciau kartu liko kur kas
maziau tiesioginés komunikacijos su visuomene - dél to mazéjo ir jos jsitraukimas j politines kampa-
nijas. Tokig tendencija pakeité internetas, sudares terpe politikams tiesiogiai bendrauti su rinkéjais ir
skatinti pilietinj jsitraukima. Apskritai pirmieji bandymai perkelti politine kampanijg j internetg fik-
suoti 1994 m., kai senatoriai Diana Feinstein ir Tedas Kennedis paleido veikti savo pirmasias interneto
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svetaines. I$ pradziy tai buvo virtualios brosiaros su svarbiausia informacija apie kandidatus®. Véliau in-
terneto techninéms galimybéms geréjant, tokiose svetainése atsirado ir garso bei vaizdo jrasai. Galiausiai,
internetas tapo neatsiejama politinés kampanijos dalimi. 2000 m. JAV prezidento rinkimuose varzovy
Georgeo Walkerio Busho ir Alo Goreo komandos ne tik naudojo interneto svetaines, bet ir plété réméjy
ratg siysdamos rinkéjams elektroninius laiskus, sitilan¢ius uzsiprenumeruoti naujienas. Tai padéjo jgyti
daugybe prenumeratoriy ir buvo i$naudojama lésy rinkimui - pavyzdziui, po kiekvieno laisky siuntimo
G. W. Busho kampanija surinkdavo po 300 000 doleriy™.

Tacdiau pirmuoju ypac sékmingai internetg politinéms kampanijoms panaudojusiu politiku laikomas
2003 m. Demokraty partijos kandidaty j JAV prezidentus atrankoje dalyvaves Howardas Deanas. Rin-
kimuose jis nebuvo nominuotas partijos kandidatu, taciau jo kampanijoje puikiai iSnaudotos interneto
galimybés padéjo jam tapti vienu populiariausiy politiky. H. Deano komanda platformoje MeetUp per
vienus metus sukaré 189 000 réméjy turincia decentralizuotg, organizuotg grupe, aktyviai dalyvaujancia
platformoje organizuojamose politiniuose susirinkimuose”. H. Deanas laikomas ir pimuoju politiku, sé-
kmingai i$naudojusiu tinklarasc¢ius (vadinamuosius blogus). Juose kelis kartus per dieng buvo skelbiami
tekstiniai, garso ir vaizdo jrasai jvairiomis temomis, o sékme, manoma, lémé sugebéjimas j politine kam-
panijg jtraukti ir interneto vartotojus - jie galéjo kiekvieng jrasa komentuoti, reiksti nuomone dél politi-
nés kampanijos strategijos ir taip buvo tiesiogiai jtraukti j pacig kampanija*. Politikas ir jo komanda per
maziau nei vienus metus pritrauké 640 000 réméjy ir i§ 300 000 privaciy aukotojy surinko 50 mln. dole-
ri*®. Réméjy skaic¢iy didino milziniskas ziniasklaidos démesys — H. Deano komandai internetg pradéjus
naudoti léSoms rinkti, tai vadinta revoliuciniu Zingsniu.

2004 m. JAV prezidento rinkimuose interneto svetaines, platformas ir tinklarascius placiai naudojo
perrinkimo siekes G. W. Bushas ir Johnas Kerry. J. Kerry naudojo ir socialinj tinklg Friendster, kuria-
me, manoma, bandé pasiekti placig auditorijg ir pirmiausia taikési patraukti jaunesnio amziaus rinkéjy
démesj. Jvairiose interneto platformose kandidaty politinés komandos skelbé ne tik tekstinius pranesi-
mus bet ir audiovizualines reklamas, transliuotas televizijoje”. Politinése kampanijose placiai naudoti
pradétas internetas suteiké galimybe paveikia televizijos reklama dalytis visose kampanijy svetainése,
tinklara$c¢iuose ir kitose platformose, kuriose reklama gali pasiekti milijonus politiky réméjy. Tai buvo
efektyvu ir pigiau nei pirkti reklamai papildomo laiko televizijoje.

2004 m. kandidatai audiovizualines reklamas naudojo ir politinéms kampanijoms skirtoms léSoms
rinkti. Vienoje animuotoje J. Kerry vaizdo reklamoje G. W. Bushas vaizduotas kaip karalius, sédintis ant
pinigy kravos. Garso jrase pranesama: ,,Bushas su pinigy kalnu puola Kerry. Jasy 25 doleriy dovana gali
mus pakyléti j vir§y ir padéti nuversti Busha.“* Tiesa, G. W. Busho ir ]. Kerry audiovizualinés reklamos
kiek skyrési. Reklamoje ,,Kelias j pergale® sudéti vaizdai i§ daugybés G. W. Busho kalby rinkéjams, o
$iuos vaizdus lydi dramatiska, patriotiskai skambanti muzika. O gana komiskoje respublikony naciona-
linio komiteto kurtoje reklamoje ,,J. Kerry, tarptautinis paslap¢iy zmogus® J. Kerry vaizduotas kaip kino
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herojus Ostinas Powersas, negalintis i$duoti savo tarptautinés veiklos metu suzinotos informacijos®..

Po tokiy socialiniy tinkly svetainiy kaip Myspace ir Friendster pritaikymo politinése kampanijose, re-
klamos pradétos skelbti ir naujai atsirandanciuose tinkluose. Apie 2006 m. svarbia platforma politinéms
zinutéms skleisti tapo Facebook. Placiai pradéta naudoti ir 2005 m. atsiradusi platforma YouTube. Butent
pastarosios vaizdo turinio dalijimosi platformos reik§mé suprasta po vaizdo jraso, vadinamo ,,Maka-
kos akimirka“ (“Macaca moment”). 2006 m. rinkéjy miniai kalbantis perrinkimo siekiantis senatorius
Georgeas Allenas - jis buvo laikomas ir pirmaujanciu kandidatu pirminiuose prezidento rinkimuose —
buvo nufilmuotas varzovy samdyto sekéjo, kuris vaizdo kamera turéjo fiksuoti G. Alleno pasisakymus.
Tai pastebéjes senatorius, kreipdamasis j oponenty sekéja, pavartojo rasistiniy fraziy, ir toks vaizdo jrasas
iskart pateko j platforma YouTube bei placiai paplito - jj perzitréjo Simtai tikstan¢iy zmoniy. Véliau uz
savo zodzius G. Allenui teko atsipradyti*.

Politinés kampanijos kélimas j socialines medijas siejamas ir su 2008 m. JAV prezidento rinkimais.
Kandidatu buves Barackas Obama ir jo komanda jéjo j istorija dél inovatyviy ir efektyviy politinés kam-
panijos metody. Jie interneta sugebéjo i$naudoti jvairiapusiskai. Per socialines medijas su potencialiais
rinkéjais jau anksc¢iau komunikavo ir kiti kandidatai, ta¢iau B. Obama tai daré kur kas didesniu mastu.
Politiné kampanija panaséjo j ziniasklaidos operacija — per 2008 m. rinkimus B. Obama informacija
skelbé bent 15-oje skirtingy platformy tam, kad réméjai galéty ja dar placiau paskleisti interaktyviose
svetainése Facebook, YouTube, MySpace ir Twitter”. Paminétina, kad B. Obamos komanda politinei kam-
panijai ne tik naudojo socialinius tinklus, karé interneto svetaines, bet ir platformoje YouTube skelbé
vaizdo jrasus*. Skai¢iuojama, kad 2008 m. B. Obamos politiné kampanija j platforma YouTube jkélé
1800 vaizdo jrasy®.

2008 m. B. Obama kampanijos metu reklaminiai YouTube vaizdo jrasai, kurie buvo transliuojami ir
televizijoje, daugiausia buvo atakuojancios reklamos, nukreiptos prie§ varzova Johng McCaing. O vien
tik YouTube platformoje skelbiami vaizdo jrasai daugiausia buvo skirti teigiamam B. Obamos jvaizdziui
atspindéti. J. McCaino kampanija savo teigiamg politine Zinig skelbé tik YouTube platformoje. Panasi
audiovizualiniy politiniy reklamy tendencija klostési ir uz JAV riby*.

Pazymeétina, jog Youtube, Facebook, TikTok ir kitos socialiniy medijy platformos politinéje komu-
nikacijoje ne tik neprarado svarbos iki $iol, bet ir tapo pagrindinémis platformomis audiovizualinéms
politinéms reklamoms skleisti. Tai pirmiausia lémé technologijos pazangos nulemta visuomenés kaita.
Dabar rinkéjai kur kas dazniau sprendimus priima ne prie televizoriy ekrany, bet vadinamyjy mikroaki-
mirky metu, stebédami vaizdo jrasus mobiliuosiuose jrenginiuose®.

2. Jtikinéjimo strategijos audiovizualinéje politinéje reklamoje
Audiovizualiné politiné reklama apibadinama kaip vaizdu ir garsu perduodama politiné informacija,

atitinkanti bent du kriterijus. Pirma, toks skleidziamas turinys siekia paveikti rinkéjy mastymga ir emo-
cing bukle bei juo siekiama jtikinti rinkéjus balsuoti uz konkrety kandidatg. Politinés kampanijos nariai
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samoningai sprendzia, kokias jtikinéjimo taktikas pasirinkti tam, kad rinkéja paveikty norima linkme.
Antra, skleidziama informacija turéty buti prodiusuota ir redaguota. Tradiciné televizijose transliuojama
audiovizualiné politiné reklama yra trumpa, trunkanti iki 30 sekundziy, socialinése medijose gali buti
skelbiami ir kiek ilgesni, taip pat profesionaliais laikytini vaizdo klipai*.

Audiovizualinése politinése reklamose politikai linke perduoti teigiamas arba neigiamas Zinutes™.
Teigiamose zinutése politikai dazniausiai pateikia savo gerg jvaizdj sustiprinanciy argumenty. Neigiama,
arba puolamoji, komunikacija, kaip rinkéjg jtikinti ar paveikti siekianti strategija, ypa¢ aktuali JAV vyks-
tanc¢iy kampanijy metu, taciau ji tampa vis aktualesné ir kity $aliy®, taip pat ir Lietuvos rinkimuose.

Dalyko literatiiroje identifikuojamos trys negatyvios komunikacijos formos - atakuojanti, lyginamoji
ir neigiama komunikacija. Atakuojanti komunikacija jtraukia vienpuse, agresyviai reiskiama kritika, kuria
siekiama parodyti oponento silpnybes. Lyginamaja komunikacija naudojantys politikai lygina save ir opo-
nentg - prie$ varzova naudoja jo pasisakymus, veiksmus ir taip kitg politika sumenkina, iskeldami savo au-
toriteta. Neigiama komunikacija tiesiogiai sieckiama sumenkinti varzovo jvaizdj ar uzimama pozicija, kriti-
kuojamos jo charakterio savybés arba tiesioginiai jo veiksmai sprendziant visuomenei svarbig problema®'.

Televizijoje ir socialinése medijose transliuojamoje reklamoje politikai rinkéjy paramg bando pelnyti
ir skatindami emocijas. I$skiriamos pagrindinés teigiamos ir neigiamos emocijos, tapusios daugumos
politiniy reklamy pagrindiniu tikslu. Teigiama emocija galima laikyti entuziazma. Jj bandoma sukelti
siekiant paskatinti rinkéja jsitraukti i politing agitacija ir sustiprinti jau susiformavusius jsitikinimus apie
pasirinktg kandidatg*. Taip pat i§skiriamas politiniy kampanijy bandymas sukelti emocijas, jos apiba-
dinamos terminu ,, kama muta® kuriuo vadinami teigiami pakyléti jausmai, skatinantys rinkéjy artuma
kandidatui, susizavéjimg ir susitapatinimg su juo®.

Viena pagrindiniy skleidziamy neigiamy emocijy yra baimé arba nerimas. Jis sukeliamas skleidziant
zinute apie potencialias grésmes - taip siekiama manipuliuoti rinkéjais, motyvuoti juos ieskoti informa-
cijos ir abejoti savo jsitikinimais dél pasirinkty kandidaty*. Pyktis laikomas neigiama emocija, kuri su-
kelia norg pakeisti ja sukéliusio asmens elgesj ar situacijg, t. y. §i emocija motyvuoja veikti ir atitinkamai
pasirinkti pykcio nekeliantj kandidata*. Siame straipsnyje ieskota dviejy teigiamy emocijy - entuziazmo
ir pakyléjimo - bei dviejy neigiamy - baimés ir pykcio.

Problemy politinése kampanijose kélimas yra tapes viena pagrindiniy strategijy, kurios pasirinkimas
gali buti aiskinamas remiantis trimis teorijomis. ,Priming“ (ruosimo) teorija teigia, kad kandidatai poli-
tinése kampanijose pabrézia vienas problemas ir ignoruoja kitas, nes taip bando paruosti rinkéjus jtiketi,
kad jy akcentuojamos problemos ir sprendimai yra patys tinkamiausi.
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»Silence of issues® (problemy nutildymo) teorija teigia, kad politikai tokiomis zinutémis siekia ne
jtraukti opozicija i diskusijg, o iSkelti jilems palankiausias, jy kompetencijg atitinkancias problemas ir tuo
pat metu nutildyti neparankias temas.

Panasi ir ,,issue ownership“ (problemos savinimosi) teorija, kuri teigia, kad kandidatai rinkimuose i$-
kelia problemas, kurias jau yra sprende ir turi gera reputacija*®. Teigtina, kad politinése reklamose proble-
mos keliamos kandidatams siekiant parodyti savo kompetencijg ar nutildyti neparankias temas. Taciau
problemy kélimu daznai siekiama reiksti kritikg ir oponenty ar valdzios, kurig siekiama pakeisti, spren-
dimams, todél tokios strategijos tiksly sarasas néra baigtinis ir apibidinamas vien tik keliomis teorijomis.

Audiovizualinése politinése reklamose rinkéjus paveikti siekiama ir simboliy vaizdavimu. Jais gali
buti laikoma mokyklos, gamyklos ir kiti jprasti vaizdiniai, nes jie taip pat gali bati naudojami siekiant
siysti rinkéjams zinig apie politikos prioritetus. Dalyko literatroje pazymima, kad pilieciy palankuma
bene labiausiai kuria patriotizma skatinantys, su Tévyne susije simboliai. Juos pasitelkdamos politinés
kampanijos bando komunikuoti apie kandidaty ideologija. Todél audiovizualinése politinése reklamose
naudojami ir tokie simboliai kaip véliava ar herbas”. Beje, pilietiSkumui suzadinti, ypa¢ savivaldybiy
taryby ir mery rinkimy agitacijoje, kaip simbolis gali biiti naudojama ir vieta bei su ja susij¢ vaizdiniai.
Butent juos pasitelke kandidatai ir jy komandos siekia rinkéjams sukelti teigiamas asociacijas — artumo
jausmg, pilietiskumg - ir taip paskatinti balsuoti.

Audiovizualinés politinés reklamos techniniai aspektai taip pat yra svarbis. Rinkimy profesionalizaci-
jos terminas reiskia, kad profesionaliai sukurta reklama bus jtaigesné. Profesionaliai audiovizualinei poli-
tinei reklamai baidingas trumpumas, jos gamybai samdomi operatoriai, naudojama profesionali technika,
apsvietimas ir garsas, véliau reklama montuojama specialia jranga, naudojama licencijuota muzika. Rekla-
ma gali biti kuriama ir namy salygomis, naudojantis mobiliyjy telefony kameromis, be specialisty koman-
dos, taciau taip sukurtas produktas bus kur kas Zemesnés kokybés, o tai gali sumazinti reklamos jtaiguma™*.

Dalyko literataroje sitiloma politiky vaizdo klipus skirstyti j 6 grupes. Pirmaja sudaro Zemos pro-
fesionalizacijos reklamos - ilgesni vaizdo klipai be profesionalaus vaizdo ir garso montazo. | antraja
jtraukiamos vidutinés profesionalizacijos reklamos - ilgesni su saikingu vaizdo ir garso montazu vaizdo
klipai. Treciaja grupe sudaro profesionalios reklamos — trumpi ar ilgesni vaizdo klipai su profesionaliu
vaizdo ir graso montazu. Ketvirtajai grupei priskiriama aukstos profesionalizacijos reklamos, turincios
kinematografijos ar dokumentiniam filmui badingy elementy ir kurtos tam pasamdyty jmoniy. Penk-
tajai grupei priskiriami namy salygomis kurti vaizdo klipai. Galiausiai, $estaja grupe sudaro vidutinés
trukmeés reklamos, kuriose matomas tik kalbantis kandidatas ar kiti Zinomi Zmonés*.

Taigi kitoje straipsnio dalyje ir siekiama i§analizuoti pagrindiniy kandidaty audiovizualines politines
reklamas 2023 m. Vilniaus miesto mero rinkimy kampanijos metu, iSryskinant negatyvumo, emocinio
poveikio, simboliy naudojimo, problemy akcentavimo ir reklamos gamybos profesionalizacijos aspek-
tus. Zinoma, prie$ tai pristatoma $io (kokybinio) tyrimo metodologija.

3. Tyrimo metodologija

Siekiant i$siaiskinti, kokias audiovizualinés kampanijos strategijas naudojo pagrindiniai kandida-
tai § 2023 m. Vilniaus mero posta, atlikta detali vaizdiniy rinkiminiy Zinudiy analizé. 2023 m. kovo

% Detaliau apie $ias tris teorijas zr. Green, J.; Hobolt, S. B. Owning the Issue Agenda: Party Strategies and Vote Choices in British

Elections. Electoral Studies, 2008, Vol. 27, No. 3, p. 465-466, https://doi.org/10.1016/j.electstud.2008.02.003.

¥ Zr. Benoit, W. L. A Functional Analysis of Visual and Verbal Symbols in Presidential Campaign Posters, 1828-2012, p. 5.

48 Zr. Jarding, S.; Bouchard, S.; Hartley, J. Modern Political Advertising and Persuasion. In: Routledge Handbook of Political Advertis-
ing / Eds. C. Holtz-Bacha, M. R. Just. New York: Routledge, 2017, p. 24.
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Video Ads in the Baltic States. In: The 2019 European Electoral Campaign: In the Time of Populism and Social Media [ Eds. E. Novelli,
B. Johansson, D. Wrin. Cham: Springer, 2022, p. 229, https://doi.org/10.1007/978-3-030-98993-4 12.
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meénesj vykusiy savivaldybiy taryby ir mery rinkimuose dalyvavusiy kandidaty j Vilnius merus audio-
vizualinés politinés reklamos analizei naudojami kiekybinis ir kokybinis tyrimo metodai. Siy metody
derinimas leidzia jvairiapusiskai analizuoti ir tarpusavyje lyginti surinkta informacija, padeda patvir-
tinti gautus rezultatus arba kiekybinius duomenis pagrijsti kokybiniu metodu surinktais pavyzdziais™.
Atlikta kokybiné audiovizualiniy politiniy reklamy turinio analizé. Sis metodas iki $iol plac¢iai naudo-
tas audiovizualiniy politiniy reklamy analizése ir yra efektyvus atliekant sisteming politiniy zinuciy
analize’'.

Tyrimui pasirinkti kandidatai, kurie 2023 m. kovo 5 d. vykusiame Vilniaus miesto savivaldybiy tary-
by ir mery rinkimy pirmajame ture surinko ne maziau negu 5 proc. rinkéjy balsy>.

Ne maziau nei 5 proc. rinkimuose dalyvavusiy Vilniaus gyventojy balsy gavo Tévynés Sajungos —
Lietuvos kriks¢ioniy demokraty deleguotas V. Benkunskas (pirmajame ture surinko 31,79 proc. rin-
kéjy balsy), Partijos ,Laisvé ir teisingumas“ atstovas A. Zuokas (21,40 proc.), save issikéles M. Ma-
jauskas (10,65 proc.), Laisvés partijos iskeltas T. V. Raskevicius (9,91 proc.) ir Lietuvos lenky rinkimy
akcijos-Kriksc¢ionisky Seimy sgjungos atstovas W. Tomaszewskis (8,51 proc. rinkéjy balsy). Like
11 kandidaty surinko maziau negu 5 proc. rinkéjy balsy, todél jy rinkiminés zinutés j tyrimo imtj
nepateko.

Audiovizualinése politinése reklamose ieskota straipsnio 2 dalyje aptarty kandidaty naudoty rin-
kéjy jtikinéjimo strategijuy - negatyvumo, problemy kélimo, bandymy sukelti emocijas, reklamos
profesionalizacijos lygio, simboliy ir Vilniaus miesto atvaizdy. Pirmiausia analizuota, kokiu mastu
politikai naudojo negatyvig komunikacija ir kokia dalj reklamy uzima teigiama ar neutrali retorika.
Neigiamas zinutes skelbian¢iomis reklamomis laikomi vaizdo klipai, kuriuose girdima tiesioginé ar
netiesioginé kritika. Prie teigiamy reklamy priskirtos reklamos, kuriose kandidatai sieké pabrézti savo
gerasias savybes. Neutraliomis reklamomis laikomos tos, kuriose akcentuojamos kandidaty rinkimi-
neés programos.

Taip pat analizuota, ar Vilniaus miesto savivaldybés mery rinkimuose dalyvavusiy kandidaty au-
diovizualinése politinése reklamose naudota problemy kélimo strategija — nuspresta iskirti vaizdo kli-
pus, kuriuose kandidatai problemg akcentuoja aiskiai. Audiovizualinés politinés reklamos suskirstytos
j teigiamas ir neigiamas emocijas rinkéjams keliancius vaizdo klipus. Jy analizéje neigiamas emocijas
transliuojanc¢iomis reklamomis laikytos tos, kuriose siekiama sukelti baime, nerimg ir pyktj. Teigiamas
emocijas transliuojanc¢iomis reklamomis laikyti klipai, kuriuose vyrauja entuziazmas, pakyléjimas.

Nustatytas ir audiovizualiniy politiniy reklamy techninés profesionalizacijos lygis — klipai suskirstyti
j 4 grupes: 1) vidutinés profesionalizacijos, 2) profesionalios, 3) aukstos profesionalizacijos ir 4) jprastos
klasikinés reklamos, kuriose vaizduojamas tik kandidatas arba Zinomi Zmonés, jos dar vadinamos ,,kal-
banciomis galvomis®.

Galiausiai i§skirtos audiovizualinés politinés reklamos, kuriose naudoti Lietuva, Vilniy ar kitus objek-
tus atspindintys simboliai - tai padéjo nustatyti, kaip kandidatai j Vilniaus merus rinkimy laikotarpiu
vaizdavo Lietuvos sostine.

I$ viso j tyrimo imtj pateko profesionaliai parengtos 26-ios audiovizualinés V. Benkunsko, A. Zuoko,
M. Majausko, T. V. Raskevic¢iaus ir W. Tomaszewskio politinés reklamos, kurios jvairiais kanalais buvo
transliuotos 2023 m. savivaldybiy taryby ir mery rinkimy pirmajame ir antrajame ture.

Plg. zr. Brunnerova, O.; Charvat, J. Online Political Communication Research Methods. Politics in Central Europe, 2020, Vol. 16,
No. 2, p. 433-454, https://doi.org/10.2478/pce-2020-0019.

1 Pladiau apie §j metoda 7r. Neuendorf, K.; Kumar, A. Content Analysis. In: The International Encyclopedia of Political Communica-
tion. First Edition / Ed. G. Mazzoleni. New York: John Wiley & Sons, Inc., 2015, p. 1-10, https://doi.org/10.1002/9781118541555.
wbiepc065.

Zr. 2023 m. kovo 5 d. savivaldybiy taryby ir mery rinkimai (I turas). Lietuvos Respublikos Vyriausioji rinkimy komisija, 2023 m.

kovo 24 d. Prieiga per interneta: https://www.vrk.It/savivaldybiu-tarybu-ir-meru-2023/rezultatai?srcUrl=/rinkimai/1304/1/1922/
rezultatai/lt/rezultataiSavTarNariaiMeraiSavivaldybeje rpgld-21928.html [Ziaréta 2024-04-27].
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4. Audiovizualinés politinés reklamos naudojimo 2023 metais Vilniaus miesto mero rinkimy
kampanijoje tyrimo rezultatai

4.1. Negatyvi politiné komunikacija

Si audiovizualiniy politiniy reklamy analizé leidzia atskleisti, kaip placiai negatyvi (puolamoji) agi-
tacija buvo naudota 2023 m. vykusiy Vilniaus mero rinkimy metu. Negatyvig komunikacijg skleidzian-
¢iomis reklamomis laikomi vaizdo jrasai, kuriuose politikai tiesiogiai ir netiesiogiai kritikuoja varzo-
vus, dabartinius savivaldybés vadovus, savivaldybés taryba, jstaigas ar kitas institucijas, jy sprendimus
ir veiksmus. Neigiama reklama laikomas ir toks vaizdo klipas, kuriame negatyvumas nedominuoja, apie
kritikg tik uzsimenama.

ISanalizavus 26-ias audiovizualines politines reklamas nustatyta, kad 17-a jy yra neigiamos. Dau-
giausia (10 i$ 11 analizuoty) neigiamy reklamy paskelbé V. Benkunskas. Negatyvumo aptikta visuose (4)
A. Zuoko vaizdo klipuose. Kiti kandidatai - M. Majauskas, T. V. Raskevicius ir W. Tomaszewskis — plati-
no po vieng neigiamos retorikos turin¢ig reklama (taip pat zr. 1 diagrama).

18

14

0 I

Negatyvios Neutralios Teigiamos

1 diagrama. Kandidaty j Vilniaus merus politiniy zinuciy pobudis audiovizualinése politinése reklamose

Kandidaty j Vilniaus merus neigiamose audiovizualinése politinése reklamose vyravo netiesioginé
kritika. Beveik visose vaizdo klipuose nebuvo jvardytas kritikuojamas asmuo ar institucija. Per Vilniaus
mery rinkimy antrajj turg tik vienoje T. V. Raskeviciaus, jau nebedalyvaujancio politinéje kampanijoje,
reklamoje aiskiai kritikuojamas A. Zuokas ir raginima uz $j kandidatg nebalsuoti. Kitose negatyvumo
turinc¢iose reklamose daugiausia vardijamos problemos, rinkéjams akcentuojamos jy pasirinkimo gali-
mybés ir kritikos objekta galima tik nuspéti. Identifikuota, kad 17-oje negatyviy reklamy, 10-yje vaizdo
klipy kritikuojama tuometiné savivaldybés arba centriné valdzia, 7-iose reklamose politikai kritikuoja
$avo varzovus.

Verta paminéti, kad Vilniaus mero rinkimus laiméjusio V. Benkunsko politinés agitacijos $ukis ,,Me-
ras be cirky”“ buvo beveik visose $io kandidato audiovizualinése politinése reklamose (zr. 1 paveiksla).
Pac¢iame pavadinime galima jzvelgti uzkoduoto negatyvumo ir kritikos tuometinei savivaldybés admi-
nistracijai arba konkre¢iai buvusiam sostinés merui Remigijui Simasiui. Pavyzdziui, dviejose 6 sekun-
dziy trukmeés reklamose, kuriose néra V. Benkunsko balso, pateiktas specialidsios transporto priemonés,
negalincios pravaziuoti siaura gatve, vaizdas, ji lydi uzrasas: ,,Eksperimentai tvarkos neprideda® arba
»Brangts eksperimentai — duobiy neuzlopys® Kituose trumpuose vaizdo klipuose galima jzvelgti ir kriti-
kos kitiems kandidatams. Vienoje V. Benkunskas klausia: ,,Ko reikia Vilniui - vieSyjy rysiy ar vystymosi
plano? o po klausimo seka uzrasas ,,Meras be dramy - Vilnius be cirky®. Taip pabréziamas kandidato
nusiteikimas rapintis sostinés plétra ir, prieingai, varzovy nejgyvendinami pazadai, kurie, indikuojama,
nebus i$pildyti.
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VALDAS
BENKUNSKAS

Meras be dramy - Vilnius be cirky

Piting Teklama, ey apmakata 1§ TS-LKD Vinasa P washanes.

VALDAS .
BENHUNSKAS

EKSPERIMENTAI TVARKOS NEPRIDEDA

1 paveikslas. Kandidato j Vilniaus merus V. Benkunsko audiovizualiné reklama ,,Meras be cirky . 2023 m.

Antrajame rikimy ture V. Benkunskas varzési su buvusiu meru A. Zuoku, todél rinkiminéje agitaci-

joje kritika nukreipta biitent j §j varzova. Stk ,, Meras be cirky“ keité ,,Leisk Vilniui judéti pirmyn“ - taip

pabréziama, kad A. Zuokas yra praeities meras, kuris neleis sostinei judéti i priekj. Nors tiesiogiai nejvar-

dijama, kitoje reklamoje kritika A. Zuokui reiskiama konkreciau:

Pasitaike atvejy, kai oponentai daugiau galvojo, kaip purviniau sumenkinti kitq nei kazkq pasiilyti
Vilniui. Vis délto a$ tikiu, kad atsijoti griidus nuo pely néra labai sunku....nuo $io pasirinkimo
priklauso, ar jau pirmadienj Vilnius Zengs j priekj ar atgal.>

Kaip ir V. Benkunsko, taip ir A. Zuoko rinkiminé kampanija turéjo aisky $takj - ,,Vilnius be kamsciy®

kuris taip pat kodavo kritika savivaldybés vadovams. ,,Kams¢iais“ vadintos problemos, kuriy savivaldy-

bé neissprendé. Pavyzdziui, vienoje reklamoje A. Zuokas ragina rinkéjus ateiti balsuoti argumentuoda-
mas:

Atminkite, kad tik jis turite teisg spresti, ar Vilnius bus sugrgZintas jo Zzmonéms. Tad jau nuo Sian-
dien kiekvienas is jisy galite padéti Vilniui issivaduoti nuo politiky su kamsCiais ausyse, kurie jiisy
tiesiog negirdi.>*

Antrajame rinkimy ture A. Zuokas, taip pat kaip ir V. Benkunskas, negatyviai, bet tiesiogiai jo nejvar-

dydamas, atsiliepia apie varzova:

Tik jisy balsai spres, kas vadovaus Siam puikiy Zmoniy miestui. Ar Vilnius eis konflikto, ar sutarimo
keliu.>
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Valdo Benkunsko audiovizualiné politiné reklama ,,Neleiskite uZ jus nuspresti kitiems“. Facebook, 2023 m. kovo 18 d. Prieiga per
internetg: https://www.facebook.com/watch/2v=6159235754098174 [Zitréta 2024-05-01].

Artaro Zuoko audiovizualiné politiné reklama ,,Jisy rankose Vilniaus ateities raktas®. YouTube, 2023. Prieiga per interneta: https://
www.youtube.com/watch?v=EQ]9OfP0f6g [Ziaréta 2024-05-01].

Artaro Zuoko audiovizualiné politiné reklama ,,UZ merg, kuris Jus girdi!“. YouTube, 2023. Prieiga per internetg: https://www.you-
tube.com/watch?v=enR-t5M2mlE [ZiGréta 2024-05-01].
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Vienintelé ryski tiesioginé neigiama, arba puolamoji, komunikacija fiksuota T. V. Raskevic¢iaus audio-
vizualinéje politinéje reklamoje, kuri, kaip minéta, buvo isleista antrojo rinkimy turo agitacijos metu, kai
$is politikas jau buvo pasitraukes i$ rinkimy. Joje kritikuojamas A. Zuokas. Reklamoje T. V. Raskevic¢ius
i$ jvairiy Vilniaus miesto viety kritikuoja A. Zuoko nejgyvendintus pazadus rinkéjams — nuo sitlymo
pastatyti Gugenheimo muziejy Neries upés pakrantéje iki pazado nutiesti sostinéje tramvajy (Zr. 2 pa-
veikslg). Audiovizualinéje politinéje reklamoje siekiant pasiepti buvusj Vilniaus merg, naudota komiska
muzika ir tiesiogiai kreiptasi j rinkéjus:

Vilnieciai, bukim pilietiski, dalyvaukime antrajame Vilniaus miesto mero rinkimy ture ir padarykim
viskg, kad Zuokas negrjzty.>®

2 paveikslas. Kandidato i Vilniaus merus T. V. Raskeviciaus politinés kampanijos audiovizualiné

politiné reklama pries A. Zuokq antrajame rinkimy ture. 2023 m.

Kity analizuoty kandidaty i Vilniaus merus — W. Tomaszewskio ir M. Majausko - audiovizualinése
politinése reklamose ry$kus negatyvumas nebuvo naudotas. Reklamoje pristatydamas savo transporto
programa M. Majauskas tik pavieniais sakiniais isreiské kritikg tuometinei savivaldybés administracijai:

Vykdoma gatviy rekonstrukcija neuztikrina patogaus susisiekimo. Todél stabdysime vaZiuojamosios
dalies gatviy siaurinimo darbus ir finansavimg nukreipsime j gatves, kurioms biitinas remontas.”

Negatyvi retorika naudota W. Tomaszewskio audiovizualinéje politinéje reklamoje, kurioje raginama
balsuoti ne tik uz politika, bet ir Lietuvos lenky rinkimy akcijos-Krikscionisky $eimy sajungos kandi-
datus savivaldybiy taryby ir mery rinkimuose, kritikuojami Lietuvos Respublikos Vyriausybés ir Seimo
sprendimai. Lenky kalba platintame vaizdo klipe pabréziama, kad

<...> $iuo metu Vilniaus kraste gyvenantiems lenkams gresia asimiliacija dél neteiséty sprendimy
Svietimo srityje ir oficialaus lenky kalbos vartojimo, kai buvo panaikinti tautinéms maZumoms skirti
teisés aktai®.

% Tomo Vytauto Raskevi¢iaus audiovizualiné politiné reklama ,Padarykime viska, kad Zuokas negrjzty!“ Facebook, 2023 m.
kovo 16 d. Prieiga per interneta: https://www.facebook.com/watch/?v=761721741929337 [Ziaréta 2024-05-01].

7 Mykolo Majausko audiovizualiné politiné reklama ,.Vilniaus transporto programa - 5 svarbiausi darbai. Facebook, 2023 m. sau-
sio 11 d. Prieiga per interneta: https://www.facebook.com/majauskas.official/videos/844144749978435/ [zitiréta 2024-05-01].

8 Waldemaro Tomaszewskio audiovizualiné politiné reklama ,,Spot wyborczy AWPL-ZChR lista numer 1! Nasza sita w jednosci!
YouTube, 2023. Prieiga per interneta: https://www.youtube.com/watch?v=KcWI1LUWs1AM [Ziaréta 2024-05-01].
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Tokia retorika turi ne tik kritikos, bet ir priesinimo motyvy, kurie turéty Lietuvoje gyvenantiems
lenkams sustiprinti jspudj, kad jy interesams geriausiai gali atstovauti batent lenky tautybés kandidatas.

Apibendrinant galima teigti, jog daugiausia negatyvumo politinéje kampanijoje naudojo Vilniaus
miesto savivaldybés mero rinkimus laiméjes V. Benkunskas. Neigiamas zinutes siuncianciose audiovi-
zualinése politinése reklamose dominavo netiesioginé kritika, ji daugiausia buvo nukreipta j baigiancios
kadencijg savivaldybés administracijg ir rinkimuose dalyvaujancius varzovus. Uzfiksuota tik viena tie-
siogine kritikg varzovui reiSkusi audiovizualiné politiné reklama - T. V. Raskeviciaus. Ji transliuota jau
antrojo rinkimy turo metu ir buvo skirta padéti rinkimus laiméti V. Benkunskui.

4. 2. Teigiamos komunikacijos atgarsiai

Negatyvi komunikacija politinése kampanijose laikoma viena i§ rinkéjus veikianciy taktiky, taciau
kandidatai yra linke komunikuoti ir teigiamas bei neutralias Zinutes. Sioje analizéje prie teigiamy au-
diovizualiniy reklamy priskiriamos tos, kuriose kandidatai ragina rinkéjus balsuoti uz juos, pabrézia ge-
rasias savo ir komandos savybes. Neutraliomis audiovizualinémis reklamomis laikomos tokios, kuriose
politikai pristato savo rinkimine programg ir pazadus.

Tarp 26-iy analizuoty audiovizualiniy reklamy uzfiksuoti 2 teigiami ir 7 neutralas vaizdo klipai. I$
analizuoty reklamy daugiausia teigiamy vaizdo klipy priklauso W. Tomaszewskiui (2 i$ 3). Beveik visos
analizuotos T. V. Raskevic¢iaus ir M. Majausko reklamos buvo neutralios (3 i$ 4). Viena neutraly vaizdo
klipg sukaré ir V. Benkunsko komanda. Pabréztina, kad teigiama komunikacija audiovizualinése politi-
nése reklamose atsispindéjo jvardijant kandidato savybes, pabréziant jo tinkamuma tapti meru. Neutra-
lumu kaip taktika naudotasi kandidatams j sostinés merus pateikiant ateities Vilniaus vizijg, pristatant
savo rinkimine programa ir komanda.

W. Tomaszewskio audiovizualinése reklamose pasirinkta strategija rinkéjus patraukti pabréziant
kandidato teigiamas savybes. Pastebétina, kad pabréziamos savybés reklamose kartojasi — krik§¢ionis-
ky vertybiy laikymasis, tradicinés Seimos svarba. Pasirinkta taktika reklamoje nekalbéti pa¢iam W. To-
maszewskiui — uz jj kalba kiti autoritetai. Audiovizualinéje reklamoje ,,Prezidentas Rolandas Paksas
balsuoja uz Waldemarg Tomaszewskj“ R. Paksas yra autoritetas, raginantis balsuoti uz $j kandidata.
R. Paksas teigia, kad

Siuo metu labiausiai reikia bendrazmogisky vertybiy. Padorumas, atsakingumas, Seimos puo-
seléjimas, krikscioniskos, katalikiskos vertybés, ZodZio laikymasis — tokios bendrazZmogiskos vertybes,
jos sutelpa Waldemaro asmenyje.”

Kitoje audiovizualinéje politinéje reklamoje, kreipdamasis j konkrecia rinkéjy grupe, uz W. Tomasze-
wskj balsuoti ragina ir Lietuvos lenky rinkimy akcijos-Kriksc¢ionisky $eimy sajungos kandidatas j Visa-
gino merus, Visagino sentikiy bendruomenés pirmininkas Sergéjus Kotovas. Jis akcentuoja W. Tomasze-
wskio pagalbg statant maldos namus ir ragina balsuoti uz politika, kuris ,,palaiko krik§¢ioniskas vertybes
ir pasisako uz socialing teisybe®.

Analizuotose T. V. Raskeviciaus audiovizualinése reklamose vyravo neutrali komunikacija. Jose daug
démesio skirta Vilniaus ir jame gyvenanciy zmoniy apibadinimui ir pazady dalijimui. Reklamose is-
skirtina tai, kad T. V. Raskevic¢iaus politinéje agitacijoje beveik nejvardyti jo planuojami konkretiis dar-
bai, galbut taip pasielgta siekiant pacios reklamos turinio lengvumo, suprantamumo ir jsimenamumo.
Pavyzdziui, audiovizualinéje reklamoje ,,Mégaukimés Vilniumi“ rinkéjus bandyta patraukti bendromis
frazémis:
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Waldemaro Tomaszewskio audiovizualiné politiné reklama ,,Prezidentas Rolandas Paksas apie Waldemarg Tomaszewskj“. YouTube,
2023. Prieiga per interneta: https://www.youtube.com/watch?v=jeTnsTf1kkY [Ziaréta 2024-05-01].
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Jei kurti ateities Vilniy kartu su jumis leisite man, jis (Vilnius) jsiklausys j kiekvieng istorijg. Svar-
biausiu matavimo vienetu Cia taps dZiaugsmas, placios jisy Sypsenos ir spindincios akys. Vilniuje
bus patogu ir tiesiog gera mokytis, dirbti, ilsétis ir pramogauti.”®

Neutralumu i$siskyré ir M. Majausko audiovizualinés politinés reklamos. Jose buvo akcentuojama
rinkiminé programa - pazadai spresti savizudybiy problemg, mazinti sgskaitas uz suvartotg energija,
sutvarkyti sporto infrastruktirg. Prie$ingai nei T. V. Raskevicius, M. Majauskas kiekvienoje reklamoje
pateiké konkrecius darbus:

Energijos sqskaitas maZinsime 4 Zingsniais. [rengsime saulés kolektorius ant viesyjy pastaty ir ska-
tinsime saulés elektriniy jrengimg.®'

Siuo atveju neutralumu ir konkre¢iais darbais rinkéjams bandyta parodyti, kad koncentruojamasi ne
j kritika, o j ateities darbus.

V. Benkunsko tik vienoje audiovizualinéje politinéje reklamoje aptikta neutralumo aspekty. Vaizdo
klipe, kuriame pristatoma komanda, komunikuojama apie tai, kaip jos nariai mato Vilniy. Siuo atveju
kandidatas j merus V. Benkunskas lieka nuosalyje - apie jj reklamoje uzsimenama tik pradzioje — uzrasu
»V. Benkunskas. Meras be cirky®

Tiesa, dalies kandidaty audiovizualines politines reklamas galima laikyti miSriomis — turin¢iomis
neigiamos ir teigiamos komunikacijos bruozy. Nors visos A. Zuoko reklamos priskirtos prie negatyviy,
joms budinga dvejopa - ir teigiama, ir neigiama — komunikacija. Visi vaizdo klipai prasidédavo nuo tei-
giamos retorikos (vardijami jgyvendinti darbai, gerosios savybés, teigiamai pristatoma ,Vilniaus karéjy“
komanda), taciau kiekviename vaizdo klipe naudojami ir kritikos elementai. Pavyzdziui, teigiama zinuté
siysta audiovizualinéje politinéje reklamoje A. Zuokui kalbant apie save ir savo komanda:

Vilnius nusipelno energijos, iSminties, patirties ir konkreciy darby, kad galétume istraukti vi-
sus kamscius, kuriy mieste tikrai daug. Laimingo miesto kiréjai ateina tam, kad Vilnius bity be
kamséiy.©

Apibendrinant galima teigti, jog teigiamy zinuciy audiovizualinése politinése reklamose sklaida iSsi-
skyré W. Tomaszewskis ir A. Zuokas. Antrojo kandidato reklamas galima laikyti miSriomis, joms badin-
ga tiek teigiama, tiek ir neigiama retorika. Neutralumu labiausiai i§siskyré M. Majausko politiné kampa-
nija, kurioje daugiausia akcentuota rinkiminé programa.

4. 3. Problemy kélimas kaip strategija

Dar viena politiniy kampanijy strategija — problemy kélimas - aptikta ir 2023 m. kandidaty j Vilniaus
merus politinése kampanijose. I$skirti vaizdo klipai, kuriuose mieste ar visuomenéje uzfiksuotg pro-
blemg kandidatai jvardija konkreciai. I§ 26-iy audiovizualiniy reklamy, 10-yje vaizdo klipy kandidatai
akcentavo miesto problemas. Tokias penkias reklamas sukuré V. Benkunsko komanda, dvi M. Majausko,
ir po vieng A. Zuoko, T. V. Raskeviciaus ir W. Tomaszewskio komandos.

V. Benkunsko audiovizualinése politinése reklamose daugiausia kalbéta apie susisiekimo infrastruk-
taros problema. Kandidatas reklamose teigia:

% Tomo Vytauto Raskevi¢iaus audiovizualiné politiné reklama ,, Mégaukimés Vilniumi“. YouTube, 2023. Prieiga per interneta: https://

www.youtube.com/watch?v=VH1qXMADUKkg [Ziaréta 2024-05-01].
Mykolo Majausko audiovizualiné politiné reklama ,Vilniaus energetikos programa“ Facebook, 2023 m. sausio 25 d. Prieiga per

interneta: https://www.facebook.com/majauskas.official/videos/702379374689217/ [Ziaréta 2024-05-01].
Arttro Zuoko audiovizualiné politiné reklama ,,Artiras Zuokas pristato savo karéjy komanda®. YouTube, 2023. Prieiga per inter-

netg: https://www.youtube.com/watch?v=JomAX8HaZEE [ziaréta 2024-05-01].
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Viesasis transportas nepatogus — todél Vilnieciai diista kamséiuose®;
Gatvés mieste — pavojingai duobétos, centre - siaurios, nepatogios.**

Taip, tikintis sulaukti palaikymo i$ sprendimais nepatenkinty rinkéjy, pasirinkta apeliuoti i problemg,
kuri mieste buvo bene labiausiai pastebima ir kélé daug diskusijy bei kritikos.

Pastebétina, kad A. Zuoko strategija buvo panasi. Vien jau $io kandidato politinés kampanijos $tkis
,Vilnius be kam3¢&iy“ yra susijes su gatviy infrastruktiiros problemomis. Sig metaforg kandidatas pasitel-
ké ir pabrézdamas kitas problemas - kad Vilniuje kams¢iy yra visose srityse:

Atéjo laikas Vilniui be kamsciy - be kamsciy poliklinikose, be kamsciy j darZelius, be kamsciy tarp-
tautinéje arenoje, be kamsciy projektuoti, be kamsciy statyti, be kamsciy darniai vystytis, be kamsciy
kurti.> (Taip pat zr. 3 paveiksla)

per 24 mene

T

/ Ao laikas Vilhii be kam |
[

3 paveikslas. Kandidato i Vilniaus merus A. Zuoko audiovizualiné politiné reklama
»GraZinkime Vilniui lyderyste!*. 2023 m.

Susisiekimo infrastruktaros problema pabrézta ir M. Majausko politinéje agitacijoje. Jis rinkéjy dé-
mesj taip pat bandé atkreipti kalbédamas apie netinkamai vykdoma gatviy rekonstrukcija Vilniuje, zadé-
jo stabdyti siaurinimo darbus. Taciau kartu kandidatas bandé rinkéjus patraukti ir jautresne problema —
savizudybiy plitimu. Reklamoje kandidatas pabrézé:

Net kas desimtas vilnietis yra patyres artimojo savizudybe. Sie Zmonés isgyveno didziausig savo gy-
venimo sukrétimg ir jiems kyla didesné rizika nusiZudyti.®®

¢ Valdo Benkunsko audiovizualiné politiné reklama ,,Meras be cirky. Viesasis transportas®. 2023. Politiné reklama rodyta 2023 m.
savivaldybiy taryby ir mery rinkimy kampanijos metu.

¢ Valdo Benkunsko audiovizualiné politiné reklama ,,Meras be cirky. Gatvés“. 2023. Politiné reklama rodyta 2023 m. savivaldybiy
taryby ir mery rinkimy kampanijos metu.

¢ Artaro Zuoko audiovizualiné politiné reklama ,,Arttiras Zuokas ir jo kiréjy komanda: ,Grazinkime Vilniui lyderyste!“. YouTube,
2023. Prieiga per interneta: https://www.youtube.com/watch?v=AMhx]JrOBPKQ [zitréta 2024-05-01].

% Mykolo Majausko audiovizualiné politiné reklama ,,Savizudybiy prevencija ir psichikos sveikatos stiprinimas“. Facebook, 2023 m.

vasario 3 d. Prieiga per interneta: https://www.facebook.com/majauskas.official/videos/1369924937108859/ [Ziaréta 2024-05-01].
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Sios temos iskélimu politikas bandé rinkiminéje agitacijoje panaudoti problema ar klausimg, kurj
kaip buves Lietuvos Respublikos Seimo narys iSmané galbut geriau nei kiti kandidatai — taip demons-
truotas M. Majausko pranasumas. Tokios taktikos émési ir T. V. Raskevicius, kuris audiovizualinéje po-
litinéje reklamoje kalbéjo apie Seime pritarimo nesulaukianéia tos pacios lyties asmeny partneryste. Si
problema buvo viena pagrindiniy 2020 m. Laisvés partijos rinkiminéje agitacijoje, kai T. V. Raskevic¢ius
buvo issrinktas j Lietuvos Respublikos Seima.

Apibendrinant galima teigti, jog problemy kélimo strategija Vilniaus mero rinkimuose aktyviai nau-
dota tik dalies kandidaty. Ry$kiausia ji V. Benkunsko ir A. Zuoko politinése kampanijose, kuriy pavadi-
nimai suponuoja miesto problemy akcentavima.

4. 4. Jtaiga per emocijas

Kaip paaiskéjo i$ rinkéjy jtikinéjimo strategijy aptarimo straipsnio 2 dalyje, politinése audiovizuali-
nése reklamose ne maziau svarbios yra rinkéjams perduodamos emocijos. O audiovizualinés reklamos
skirstomos j teigiamas — entuziazmg, pakyléjima ir neigiamas emocijas — baime, nerima, pyktj skleidzian-
¢ias reklamas. Tyrimo metu nustatyta, kad 17-oje reklamy vyrauja teigiamos emocijos, o 9-iose — labiau
neigiamos. Visose A. Zuoko (4), M. Majausko (4) ir W. Tomaszewskio (3) audiovizualinése reklamose
dominavo teigiamos emocijos, atitinkamai - T. V. Raskeviciaus (3 i$ 4), V. Benkunsko (3 i§ 11). Neigia-
mos emocijos dominavo astuoniose i$ vienuolikos V. Benkunsko audiovizualiniy reklamy ir viename i$
keturiy T. V. Raskeviciaus vaizdo klipy.

Dauguma kandidaty politine agitacija bandé sukelti teigiamas emocijas — entuziazma, pakyléjima —
naudodami tam tinkama muzika. [kvépti turintis muzikinis fonas ryskus visose A. Zuoko, M. Majausko
ir V. Raskeviciaus audiovizualinése politinése reklamose. Atkreiptinas démesys, kad muzika naudojama
tik tose V. Benkunsko reklamose, kuriose dominuoja teigiamos emocijos, o neigiamas emocijas sukelti
siekianciuose vaizdo klipuose muzika néra naudojama. Isimtimi laikytinos W. Tomaszewskio audiovizu-
alinés reklamos — muzikinis fonas panaudotas tik vienoje reklamoje.

Tam tikras rinkéjy emocijas bandyta sukelti ir rinkiminiais $tkiais. Pavyzdziui, M. Majauskas au-
diovizualinése reklamose pasitelké $ukj ,,Laiméti galime visi®, taip siysdamas rinkéjams vienybés idéja.
O stai T. V. Raskevicius kiekvienoje audiovizualinéje politinéje reklamoje naudojo skirtingus jkvépti ga-
lin¢ius $ukius: ,,Mégaukimés Vilniumi®, ,\Vilnius — drasus miestas®, ,,Balsuok uz ateitj"

Teigtina, jog T. V. Raskevicius kone ryskiausiai bandé apeliuoti j rinkéjy emocijas. Kelti emocijas —
entuziazmg, pakyléjima, pasididziavima, pilietiSkumg — buvo svarbiausias jo audiovizualiniy politiniy
reklamy tikslas. Jis naudojo daug Vilniaus vaizdy, o reklamy naratyvas sukosi vien apie lyrinj pasakoji-
ma - Vilniy ir jame gyvenancius Zmones:

Visi turime savo Vilniaus istorijg. Vieni skaic¢iuojame desimtmecius, kiti tik Zengiame pirmuosius
zingsnius. Visi esame skirtingi, bet visi norime dZiaugtis. Norime miesto, kuriame galétume mégautis
gyvenimu.”’

Kandidatai i Vilniaus merus teigiamas rinkéjy emocijas karé ir vaizdais — artumo efekta bandé su-
kurti rodydami save bendraujancius su kitais Zzmonémis. W. Tomaszewskio audiovizualinése reklamose
rodyti vaizdai, kur jis dalyvauja naujo pastato atidaryme, yra tarp Zmoniy, rodomos minios Zmoniy su
Lenkijos véliavomis. Antai, T. V. Raskevi¢ius rodomas bendraujantis su vilnieciais - jaunimu, $achmatais
zaidzianciais senjorais, negalig turin¢iais Zzmonémis.

Neigiamy emocijy - pyk¢io, nerimo - kélimas badingiausias V. Benkunsko politinei kampanijai. Jis
$ias emocijas perteiké naudodamas ne tik retorika, bet ir vaizdus, garsus ar spalvas. Pavyzdziui, reklamoje,

¢ Tomo Vytauto Raskevic¢iaus audiovizualiné politiné reklama ,, Mégaukimeés Vilniumi®. YouTube, 2023. Prieiga per interneta: https://

www.youtube.com/watch?v=VH1gqXMADUKkg [ziaréta 2024-05-01].
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kur kandidatas apeliuoja j problemas ir reiskia netiesiogine kritikg dél duobéty Vilniaus gatviy, parkavi-
mo viety trikumo, pasirodo ir uzrasas: ,Nusibodo?“ Neigiamas emocijas sustiprina ir audiovizualiniy
politiniy reklamy aplinka - vaizdai filmuoti lauke, apsiniaukus, lyjant lietui. Perduoti pyk¢io emocija
padeda ir reklamoje pasirodziusi dél spusciy pikta vairuotoja. Pats V. Benkunskas tokiose trumpose re-
klamose pasirodo su lakoniskomis Zinutémis apie vyraujancias problemas, pavyzdziui:

Viesasis transportas nepatogus, todél vilnieciai ditsta kamsc¢iuose.®®

Apibendrinant galima teigti, jog beveik visy kandidaty audiovizualinése politinése reklamose trans-
liuotos emocijos. Bandymu apeliuoti j rinkéjy teigiamas emocijas, t. y. sukelti entuziazma, pilietiskumo
jausma, labiausiai i$siskyré T. V. Raskevic¢iaus komandos transliuotos audiovizualinés reklamos. Neigia-
mos emocijos labiausiai dominavo V. Benkunsko ir jo komandos audiovizualinése politinése reklamose,
kuriomis bandyta sukelti rinkéjy pyktj.

4. 5. Simboliai ir Vilniaus vaizdavimas

Kandidaty j Vilniaus merus politiniy kampanijy vaizdo klipuose ieskota bet kokiy simboliy, kuriais
siekta papildyti i$sakomus argumentus ar sukelti rinkéjams norimy emocijy. Kadangi siekiama iSana-
lizuoti, kaip kandidatai savo audiovizualinése reklamose vaizdavo Vilniy, toliau démesys sutelkiamas j
reklamose naudotus su sostine susijusius simbolius.

Tyrimo metu nustatyta, kad i§ 26-iy analizuoty audiovizualiniy reklamy 13-oje aptikta simboliy. Jie
aptikti keturiose T. V. Raskeviciaus, A. Zuoko, trijose W. Tomaszewskio, dviejose V. Benkunsko reklamo-
se ir vienoje M. Majausko reklamoje. Su Vilniumi susije simboliai fiksuoti 7-iose reklamose: T. V. Raske-
viciaus trijose reklamose, W. Tomaszewskio dviejose reklamose, A. Zuoko vienoje reklamoje ir V. Ben-
kunsko vienoje reklamoje.

Analizuotose audiovizualinése politinése reklamose kandidatai, naudodami su Vilniumi nesusiju-
sius simbolius, daugiausia bandé sukelti rinkéjy emocijas ir taip dar labiau pagrijsti savo argumentus.
Pavyzdziui, mazai simboliy naudojes V. Benkunskas dvi reklamas iliustravo kortomis, kurios naudotos
kaip aliuzija j pokerj, islo§img arba pralo$ima; tai lydéjo Zodziai: ,,Kg rinksies — dramg ar programa.“®”
M. Majauskas, pristatydamas savo sporto programa, pasirinko rinkéjams kalbéti i§ bokso ringo, su bok-
so pir§tinémis - taip rinkéjams bandoma perteikti ryztingo, darbus jgyvendinsiancio politiko jvaizdj.
A. Zuokas reklamoje naudojo rakto simbolj, taip sudarydamas jspadj, kad tik balsuodami uz jj rinkéjai
atrakins geresne savo ir Vilniaus ateitj — vaizdinj lydi ir paties A. Zuoko kreipimasis:

Jisy rankose netrukus - ne tik rinkéjo biuletenis, bet ir Vilniaus bei jiisy ateities raktas.”

W. Tomaszewskio audiovizualinése politinése reklamose daugiausia naudoti simboliai, kurie akcen-
tuoja kandidato skelbiamas vertybes — pavyzdziui, tradicing $eimg atspindéjo reklamose pasikartojantis
motinos ir vaiky vaizdinys, krik§¢ioniskas vertybes — bazny¢ia ir pastatg $ventinantis kunigas.

Taip pat audiovizualinése reklamose fiksuojami ir patriotinius jausmus turintys sukelti valstybés
simboliai — dabartiné ir istoriné Lietuvos véliavos, Ukrainos véliava, Lietuvos Respublikos Prezidentu-
ra. Ypac¢ daug $iy simboliy naudota T. V. Raskevicius audiovizualinése reklamose, kiti kandidatai tokiy
simboliy beveik nenaudojo arba naudojo kur kas maziau. W. Tomaszewskio audiovizualinése reklamose
taip pat naudotos pilietiSkumo jausma galincios zadinti véliavos, taciau daugiausia naudota ne Lietuvos,

% Valdo Benkunsko audiovizualiné politiné reklama ,,Meras be cirky. Vieasis transportas. 2023. Politiné reklama rodyta 2023 m.
savivaldybiy taryby ir mery rinkimy kampanijos metu.

Valdo Benkunsko audiovizualiné politiné reklama ,,Meras be dramy - Vilnius be cirky“ 2023. Politiné reklama rodyta 2023 m.
savivaldybiy taryby ir mery rinkimy kampanijos metu.

Artaro Zuoko audiovizualiné politiné reklama ,,Jasy rankose Vilniaus ateities raktas®. YouTube, 2023. Prieiga per interneta: https://
www.youtube.com/watch?v=E0]90fP0f6g [zituréta 2024-05-01].
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o Lenkijos véliava - taip apeliuota j Vilniaus regione gyvenancius lenky tautybés asmenis.

T. V. Raskevicius nuo kity kandidaty audiovizualiniy reklamy labiausiai i§siskyré su Vilniumi susiju-
siy simboliy vaizdavimu. Reklamose kartojasi reprezentatyviis sostinés vaizdai — Gedimino pilis, Kate-
dros ir Lukiskiy aikstés, Neries pakranté (zr. 4 paveikslg).

Vilnius - tai L

i =il Aomokta o Liisvis partijos PE iskaitoy

4 paveikslas. Kandidato j Vilniaus merus T. V. Raskevitiaus audiovizualiné politiné reklama

» Vilnius — tai Lietuvos Sirdis. Rinkités ateitj ir mégaukités Vilniumi“. 2023 m.

Naudojant $iuos vaizdus audiovizualinéje politinéje reklamoje ,Vilnius - tai Lietuvos Sirdis. Rinkités
ateitj ir mégaukimés Vilniumi“ pasakojimas sukasi vien apie Vilniy, miestas pristatomas kaip ,vieta, kur
prasidéjo, prasideda ir niekada nesustos Lietuva“’'. Taip pat parodyta Vilniuje iskelta LGBTQ véliava ir
minia Zzmoniy, o $iuos vaizdus lydi dar vienas kandidato Vilniui pritaikytas apibiadinimas:

Miestg, kuris nesidairys atgalios, nes niekada nebuvo pamirses savo istorijos, kuris drgsus kurti nau-
jas tradicijas.”

Vadinasi, kandidatas, naudodamas Vilniaus simbolius, galéjo siekti rinkéjus paveikti uz jj balsuoti
to tiesiogiai nepasakydamas, bet zadindamas pilietiSkuma. Taip pat apeliuota ir j tiksling auditorijg —
LGBTQ bendruomeng.

Panasig strategija naudojo ir A. Zuokas. Jis taip pat naudojo nemazai Vilniy simbolizuojanciy vaizdy.
Taciau pagrindinis tikslas buvo sukelti ne pilietiskumo, o labiau pasididziavimo Vilniumi ir kandidato
darbais jausmg. Pateikiami vaizdai i§ sostinés viety, prie kuriy kirimo prisidéjo A. Zuokas budamas
miesto meru: Karaliaus Mindaugo tiltas, Gedimino prospektas, Bernardiny sodas ir t. t. (taip pat zr.
3 paveiksla).

O $tai su Vilniumi susijusius simbolius ir vaizdus V. Benkunskas naudojo tik vienoje audiovizualinéje
reklamoje — ,,Sostinés komanda apie svajoniy Vilniy®, kurioje buvo pristatoma kandidato komanda. Jos
nariai pasakojo, kaip jie jsivaizduoja ,,svajoniy“ Vilniy:

7t Tomo Vytauto Raskevic¢iaus audiovizualiné politiné reklama ,Vilnius - tai Lietuvos $irdis. Rinkités ateitj ir mégaukimeés Vilniumi*.

TikTok, 2023 m. kovo 3 d. Prieiga per internetg: https://www.tiktok.com/@tomas vytautas/video/7206294673608969477 [zitréta
2024-05-01].
72 Ibidem.
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Mano svajoniy Vilnius - jaukis, saugiis, Sirdziai mieli namai;
Ambicingas, verZlus, taciau istoring dvasiq islaikantis miestas;
Vilnius - tai Zalias ir inovatyvus miestas.”

Véliau reklamoje $iuos epitetus lydi Vilniaus vaizdai — senamiestis, Neries krantiné ir ne kartg ro-
domos démesj Seimoms simbolizuojancios vaiky zaidimy ir sporto aikstelés su jose laikg leidzianciais
gyventojais.

Apibendrinant galima teigti, jog visi kandidatai j Vilnius merus naudojo simbolius, taciau tik
T. V. Raskeviciaus ir A. Zuoko audiovizualinése politinése reklamose naudoti su Vilniumi susije simbo-
liai. Siy kandidaty reklamose fiksuota daugiausia Vilniy simbolizuojanéiy viety.

4. 6. Audiovizualiniy politiniy reklamy profesionalizacija

Kandidaty j Vilniaus merus audiovizualiniy politiniy reklamy profesionalumas jvertinamas remian-
tis jy kiirimo techniniais aspektais — trukme, montazo kokybe, kinematografijos naudojimu. Kaip minéta
$io straipsnio 3 dalyje, kurioje pristatyta tyrimo metodologija, analizuotos tik profesionalios audiovizu-
alinés politinés reklamos, kurios skirstomos j 4 grupes: (1) vidutinés profesionalizacijos, (2) profesiona-
lias, (3) aukstos profesionalizacijos ir (4) jprastas klasikines reklamas, vadinamas ,,kalbanc¢iomis galvo-
mis®, kuriose vaizduojamas tik pats kandidatas arba zinomi Zmonés.

I§ 26-iy analizuoty audiovizualiniy politiniy reklamy 10 priskiriama prie profesionaliy reklamy,
8-ios gali buti laikomos aukstos profesionalizacijos, 5 vaizdo klipai — klasikiniai, su kalbanciais politikais
ir 3 - vidutinés profesionalizacijos. I$ to seka, kad daugiau nei pusé tirty reklamy yra profesionalios ar
gali bati priskiriamos aukstos profesionalizacijos vaizdo klipams. Daugiausia aukstos profesionalizacijos
reklamy (3) paskelbé M. Majausko komanda, po 2 - T. V. Raskevicius ir A. Zuokas, vieng tokj vaizdo klipg
pasitelké ir V. Benkunskas. Tokiose reklamose derinti jvairiis elementai — jos daznai prasideda kalbanciais
politikais, tac¢iau pereina j dinamiskus vaizdus, jose naudojami kinematografijai ir dokumentiniams fil-
mams budingi elementai, drony nufilmuoti panoraminiai Vilniaus vaizdai. Tokios reklamos ilgesnés, trun-
ka iki 2 minuciy, jy gamyba kainuoja daugiau, taciau dinamiski vaizdai papildo pasakojima ir didina jtaiga.

PrieSingai nei kity kandidaty, dauguma V. Benkunsko reklamy (8) buvo trumpos ir atitiko profesio-
nalumo kriterijy - tai 6 sekundziy trukmés vaizdo jrasai su aiskia politine Zinute, profesionaliu montazu,
be kinematografijos elementy. Tokiy reklamy gamyba gali trukti trumpiau ir yra pigesné, taciau trumpu-
mas ir aiSkumas gali efektyviai pasiekti rinkéja.

I$skyrus A. Zuoka, visi kiti kandidatai platino po vieng klasiking audiovizualine politine reklama
su ,.kalbanéia galva“ Sio elemento, derinamo su kitais vaizdais, daugiau naudojama W. Tomaszewskio
reklamose — dviejose i$ jy pagrindiniai politinés zinutés skleidéjai yra kiti politikai — sutelktas démesys j
politine zinute perduodancius asmenis.

Visos analizuotos kandidaty audiovizualinés politinés reklamos — profesionalios, taciau techninis jy
profesionalizacijos lygis skiriasi. Pazymeétina, kad tik trecdalis reklamy priskirtinos aukstos profesiona-
lizacijos grupei.

ISvados

Vaizdg ir garsg jungianti audiovizualiné reklama politinéje komunikacijoje jau jrodé savo galimybes
paveikti rinkéjus. Dar XX a. viduryje atsiradus televizijai politinése kampanijose JAV pradéti naudo-
ti vaizdo klipai savo jtaigos nepraranda iki $iol — dabar interneto platformos tokig reklamg daro tik

73 Valdo Benkunsko audiovizualiné politiné reklama ,,Sostinés komanda apie svajoniy Vilniy“ 2023. Politiné reklama rodyta 2023 m.

savivaldybiy taryby ir mery rinkimy kampanijos metu.
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svarbesng. Miisy dienomis be audiovizualinés politinés reklamos nejsivaizduojama jokia politiné agita-
cija, kurios efektyvumui stiprinti naudojamos ir jvairios jtikinéjimo strategijos.

Audiovizualiné politiné reklama yra svarbus politinés komunikacijos jrankis, kuriuo siekiama ne tik
informuoti rinkéjus, bet ir paveikti jy emocijas, mastyma bei sprendimy priémimg. Rinkiminiy kampa-
nijy reklamose naudojami teigiami, kuriais skatinama palaikyti konkrety politikg ar partija, ir neigiami
argumentai, kuriais siekiama nuteikti rinkéjus pries savo politinius oponentus. Be audiovizualinése poli-
tinése reklamose naudojamy argumenty svarbos, reik§mingas yra ir reklamos techninis profesionalumo
lygis. Profesionaliai sukurti vaizdo klipai paprastai pasizymi didesniu jtaigumu ir efektyviau perteikia
kandidaty siun¢iamas zinutes.

2023 m. Vilniaus miesto savivaldybés mero rinkimuose dalyvavusiy 5 pagrindiniy kandidaty audio-
vizualiniy politiniy reklamy analizé parodé, kad kandidatai naudojo jvairias rinkéjy jtikinéjimo stra-
tegijas. Rinkimy agitacijoje dominavo negatyvi retorika - ji fiksuota 60 proc. (17 i$ 26) reklamy. I$ es-
meés teigiamy, kandidaty gerasias savybes i$skirianciy audiovizualiniy politiniy reklamy buvo mazuma.
Taip pat nemazoje dalyje reklamy (10 i$ 26) kandidatai bandé paveikti rinkéjus akcentuodami daugiausia
miesto problemas. Nepaisant to, rinkimuose vyravo teigiamos emocijos - jos fiksuotos daugumoje re-
klamy (17 i§ 26). Puséje (13 i$ 26) reklamy kandidatai naudojo simbolius, taciau tik ketvirtadalyje jy
buvo simboliskai vaizduojamas Vilnius (7 i§ 26). Techniniu aspektu reklamos buvo profesionalios, taciau
aukstos profesionalizacijos vaizdo klipy fiksuota tik tre¢dalis (8 iS 26).

Sie bendri kandidaty j Vilniaus merus audiovizualiniy politiniy reklamy analizés rezultatai parodo
bendra vyravusios rinkimy agitacijos fong, tac¢iau neatspindi kiekvieno kandidato politinés kampanijos.
Vilniaus miesto savivaldybés mero rinkimuose dalyvavusiy politiky agitacinés kampanijos turéjo pana-
$umy, bet buvo i§ esmés skirtingos. Vaizdo klipai skyrési zinuciy rinkéjams pobudziu, transliuojamomis
emocijomis, Vilniaus vaizdavimu ir profesionalumu (vertinamu atsizvelgiant j reklamos techninius as-
pektus).

Neigiama komunikacija labiausiai i$siskyré V. Benkunsko politiné kampanija ,,Meras be cirky® Jo
komandos pasirinkta strategija buvo orientuota j daugiausia diskusijy kelianc¢ias miesto problemas, to-
dél $io kandidato audiovizualinése politinése reklamose reiskiama netiesioginé kritika darbg baigianciai
savivaldybés administracijai, o antrajame ture ir tiesioginiam varzovui - A. Zuokui. Negatyvi retorika
daugausia reiksta keliant problemas, todél ir reklamy transliuotos emocijos — neigiamos, galinc¢ios rinké-
jams kelti pyktj. V. Benkunsko audiovizualinése politinése reklamose naudota mazai simboliy ir nedaug
démesio skirta Vilniaus miestui - jis atspindétas daugiausia per problemy (transporto spiustys, duobétos
gatvés) vaizdavima. Galiausiai, V. Benkunsko politinéje komunikacijoje galima jzvelgti amerikonizacijos
apraisky, kai rinkéjus mobilizuoti siekiama kritika ir neigiama komunikacija.

Panagios strategijos laikési A. Zuoko politiné kampanija ,\Vilnius - be kams¢iy* Sis kandidatas savo
audiovizualinése politinése reklamose démesj sutelké daugiausia j miesto problemas, o tai politing kam-
panijg orientavo labiau j negatyvig komunikacija. Vis délto reklamose vyravo misri retorika - teigiama ir
neigiama. Vilniaus miestg simbolizuojantys vaizdai bene dazniausiai pasitelkti batent A. Zuoko audio-
vizualinése politinése reklamose. Taciau pagrindinis vaizdy tikslas buvo sukelti ne pilietiskumo, o labiau
pasididziavimo Vilniumi ir kandidato nuveiktais darbais jausmg. Pateikiami vaizdai i§ sostinés viety,
prie kuriy karimo badamas miesto meru prisidéjo pats A. Zuokas - Karaliaus Mindaugo tiltas, Gedimi-
no prospektas, Bernardiny sodas.

PrieSingo (palyginti su prie$ tai esanciais kandidatais) pobtidzio - teigiamg politine komunikacijg
naudojo T. V. Raskevicius. Jo komanda sukuré tik vieng tiesiogiai A. Zuoka kritikuojancig reklama, ta-
¢iau ji nebuvo skirta rinkéjams mobilizuoti, kad jie balsuoty uz T. V. Raskevi¢iy, nes transliuota po pir-
mojo turo, $iam kandidatui pasitraukus i$ rinkimy. I§ esmés T. V. Raskeviciaus audiovizualiné politiné
komunikacija buvo orientuota j rinkéjy pilietiSkumo jausmo ir entuziazmo stiprinimg. T. V. Raskevi-
¢iaus audiovizualinése politinése reklamose ypa¢ daug démesio skirta valstybés simboliams ir Vilniaus
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kaip $alies sostinés vaizdavimui; daznai pasikartoja Vilniaus vaizdai - Gedimino pilis, Katedra ir Lukis-
kiy aiksté, Neries pakranté. Pazymétina, jog $is kandidatas Vilniaus vaizdavimui naudojo ir verbaling
retorikg — pabrézé, kad Vilnius yra esminis Lietuvos elementas, be kurio nebity ir pacios valstybés.

W. Tomaszewskio politiné agitacija taip pat buvo labiau teigiama. Jo audiovizualinémis politinémis
reklamomis rinkéjy démesj siekiama sutelkti j kandidato gergsias savybes, apie kurias pasakoja pasirinkti
autoritetai. Negatyvumas fiksuotas tik vienoje reklamoje, kai kritikuotas centrinés valdzios sprendimas
deél tautiniy mazumy - keliant pyktj bandyta pritraukti Lietuvoje gyvenanciy lenky ir kity tautiniy mazu-
my atstovy balsy. Tam $io kandidato audiovizualinése reklamose taip pat pasitelktos pilietiSkumo jaus-
ma galincios zadinti véliavos, tac¢iau daugiausia naudota ne Lietuvos, o Lenkijos véliava - taip apeliuo-
jama ] Vilniaus regione gyvenancius lenky tautybés asmenis. Galiausiai, reklamose naudoti simboliai,
iSreiSkiantys W. Tomaszewskio politinés kampanijos skelbiamas vertybes - tradicing Seimg atspindéjo
reklamose pasikartojantis motinos ir vaiky vaizdinys, kriksc¢ioniskas vertybes — baznycia ir pastatg sven-
tinantis kunigas.

Neutralumu bene labiausiai pasizyméjo M. Majausko audiovizualinés politinés reklamos. Jose steng-
tasi rinkéjy démesj atkreipti pateikiant rinkiminéje programoje i$vardytus darbus: zadama spresti sa-
vizudybiy problema, mazinti saskaitas uz suvartota energija, sutvarkyti sporto infrastruktira. Be to,
M. Majausko skelbiama politiné zinuté audiovizualinése politinése reklamose, palyginti su jo konkuren-
tais, daugiausia grista ne emocijomis, o racionalumu.

Pabaigai reikia pasakyti, kad kandidaty j Vilniaus merus audiovizualiniy politiniy reklamy techninis
profesionalizacijos lygis buvo jvairus. Daugiau nei puse rinkimy metu skelbty politiniy reklamy laikyti-
nos profesonaliomis; jose dazniausiai tinkamai suderinti jvairiis kinematografijos elementai ir dinamiski
vizualiniai sprendimai, kurie didina tokiy politiniy reklamy jtaiguma.
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