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Santrauka. Straipsnio problematika — multimodaliosios argumentacijos retorinés i§galés. Straipsnyje aptaria-
ma pragmatinés retorikos ir multimodalumo sgveika, pristatoma multimodaliosios argumentacijos koncepcija,
siekiama iSsiaiskinti, kokios retorinés kreipimosi i adresata strategijos dominuoja pasirinktame diskurse, kaip
zodiniy ir vaizdiniy elementy dermé atskleidzia diskurso karéjo retorines aspiracijas. Tikslinés multimodalio-
sios argumentacijos realizacijos ieSkoma lietuviskoje politinéje reklamoje. Tiriamosios medziagos duomenyng
sudaro aktyviausiu prie$rinkiminiu laikotarpiu (2024 m. rugséji-spalj) publikuotos agitacinés, statiskos formos
reklamos, atitinkancios politinei reklamai keliamus reikalavimus. Straipsnyje pragmatinés retorikos perspektyva
derinama su retorinés diskurso analizés teikiamais jrankiais. Paaiskéjo, jog multimodaliis argumentai yra pama-
tinés prasmés karimo, perdavimo ir kontakto su auditorija priemonés, kuriancios argumentacijos modelj, kuriuo
siekiama persvazijos. Politinéje reklamoje funkcionuojanc¢iy multimodaliy argumenty pamata sudaro retoriné
entimema; vyrauja keturios kreipimosi j adresatg strategijos: apeliuojama j asmens ir visuomenés sauguma, jsi-
traukimg, solidarumg ir visuomenés pazanga. Multimodalios retorinés entimemos paskirtis dvejopa — jgyti ir
(arba) jtvirtinti politinj autoritets ir uZzsitikrinti paramg, padésiancig laiméti rinkimus.

Reik$miniai ZodzZiai: multimodalioji argumentacija, politiné reklama, retoriné entimema, politiné retorika, prag-
matiné retorika.

Tendencies of Multimodal Argumentation in Political Advertising

Abstract. The article addresses the issue of rhetorical potential of multimodal argumentation in Lithuanian polit-
ical advertising by examining the interaction between pragmatic rhetoric and multimodality and in introducing
the concept of multimodal argumentation. It aims to identify which rhetorical strategies for addressing the audi-
ence predominate in political discourse and how the interplay between verbal and visual elements reveals the dis-
course of the creator’s rhetorical aspirations. The study dataset comprises static campaign advertisements of agi-
tational nature published during the most active pre-election period (September—October 2024). The article also
combines the perspective of pragmatic rhetoric with the tools provided by rhetorical discourse analysis (RDA).
The author of the article argues that multimodal arguments serve as fundamental tools for creating meaning,
conveying it, and engaging with the audience, thereby forming a model of argumentation aimed at persuasion.
The basis of the multimodal arguments used in political advertising is the rhetorical enthymeme. Four strategies
for addressing the audience predominate: appeals to personal and public safety, engagement, solidarity, and social
progress. The main purpose of multimodal rhetorical enthymemes is twofold: to gain and/or consolidate political
authority and to ensure support to win the election.

Keywords: multimodal argumentation, political advertising, rhetorical enthymeme, political rhetoric, pragmatic
rhetoric.
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Ivadas

Retorikos specialisty ir filosofy teigimu, politika deréty suvokti kaip valstybés valdymo meng: ,tai
menas sukurti taisykles, kuriy laikydamiesi zmonés galéty gyventi tokioje visuomenéje ir valstybéje,
kurioje siekiama uzsibrézty tiksly.“! Tiek viesosiose diskusijose, tick akademinéje erdvéje savokos ,,po-
litika® ir ,,politinis diskursas“ vis dazniau imamos vartoti sinonimiskai, jy semantika niveliuojama. Ma-
nytina, jog aptariamos savokos ir jy turinys néra visiSkai tapatis: politika ir politinis diskursas susije
visumos ir dalies santykiu. Jy sgveika — koreliaciné, kai reiskinys sudaro prielaidas kitam egzistuoti, kar-
tais paremia ar papildo vienas kitg. Taigi, politinis diskursas yra komunikacinés veiklos forma, integrali
vieSojo diskurso dalis, atspindinti sociopolitine laikmecio panorama. Politinj diskursg kaip sociopolitinj
fenomena charakterizuoja Sie démenys: intensyvi adresanto ir adresato tarpusavio sgveika, konkreciy
aplinkybiy nulemtas socialinis kontekstas, orientacija j visuomenés raidai palankiy (tariamai ar tikrai)
pokyciy butinybe, salygiskumas ir manipuliatyvumas, kai jsiilomos tam tikros ideologinés nuostatos,
formuojama politiné realybé> *. Politinio diskurso savasties $erdis — ekspresyvi retorika, kurig suponuoja
jvairios lingvistinés, paralingvistinés raiSkos priemonés ir jy sampynos.

Politinis diskursas ne tik informuoja, bet ir transformuoja: politikai siekia paveikti rinkéjo pozitirj,
daryti jtakg sprendimams, koreguoti nuostatas, pastiméti atlikti konkrecius veiksmus kaip ty nuostaty
kaitos rezultatg. Sj teiginj papildo ir kity mokslininky jzvalgos, esg j pasirinkta elektoratg nukreiptas po-
litinis diskursas atlieka mediatoriaus funkcijg: sudaro prielaidas dialogui su visuomene, bendry tiksly ir
permainy siekiui®. Politinis diskursas — kertiné priemoné, padedanti (su)reguliuoti visuomeng®, perduoti
sociokultairinés aplinkos jvaizdzius, kurie sudaro asmens politine pasaulézvalga.

Politinio diskurso turinys nusakomas kaip jvairaus pobtidzio monomodaliy arba multimodaliy teksty
(placiaja prasme) visuma. Tokio diskurso apréptis isties plati — nuo politiniy dokumenty, oficialiy arba
pramoginiy, { mases orientuoty politiky kalby, debaty, spaudos konferencijy iki (ne)formaliy agitacinio
pobudzio pareiskimy socialiniuose tinkluose, politiniy forumy, manifesty, politinés reklamos kampanijy.

Politiné reklama - charakteringas multimodalios raiSkos pavyzdys, neatskiriama politinés, o ypac -
priesrinkiminés kandidaty retorikos dalis. Lietuvos Respublikos rinkimy kodekso 95 straipsnio pirmoje
dalyje® isskleidziama politinés reklamos samprata: ,,<...> tai valstybés politiko, politinés organizacijos,
jos nario, rinkimy politinés kampanijos dalyvio, kandidato jy vardu ir (ar) interesais bet kokia forma ir
priemonémis uz uzmokestj ar neatlygintinai rinkimy politinés kampanijos laikotarpiu ar tarp rinkimy
politiniy kampanijy skleidziama teigiama ar neigiama informacija, kuria siekiama dary-
ti jtakg rinkimy rezultatams ar paveikti rinkéjy motyvacija balsuojant rinkimuose
arba kurios skleidimu propaguojamas valstybés politikas, politiné organizacija, jos narys ar rin-
kimy politinés kampanijos dalyvis, kandidatas, taip patjy idéjos, tikslai ar programa. (ISretinta
mano - V. N.). Vadovaujantis $ia apibréztimi, galima teigti, jog politinés reklamos karéjai (ir skleidéjai)
aktyviai apeliuoja i rinkéjo prota, valig ir jausmus arba, pragmatinés retorikos terminais kalbant, siekia

Slekys, D. Pasvarstymai apie politika, kultiirg bei mena. Post Scriptum, 4: Politika ir kultiira, 2003. Prieiga internete: http://www.
postscriptum.lt/4-politika-ir-kultura/pasvarstymai-apie-politika-kultura-bei-mena [Ziaréta 2026 m. kovo 24 d.].

Shkvorchenko, N.; Cherniaieva, L; Petlyuchenko, N. Linguistic Approaches and Modern Communication Technologies in Po-
litical Discourses in Europe and the USA: Contrastive Aspect. Cuestiones politicas, 2021, Vol. 39 (70), p. 817-818. https://doi.
0rg/10.46398/cuestpol.3970.49 [zitréta 2026 m. kovo 24 d.].

Gabrénaité, E. Politinio komentaro retorika: Zanro transformacijos. Respectus Philologicus, 2016, Nr. 29 (34), p. 28. https://doi.
0rg/10.15388/RESPECTUS.2016.29.34.03 [Zzitréta 2026 m. kovo 24 d.].

Chilton, P. Language and Politics, Politics and Language: Democracy and Demagoguery. Handbook of Political Discourse (Elgar Han-
dbooks in Political Science), ed. by P. Cap. Cheltenham, Camberley, Northampton, Massachusetts: Edward Elgar Publishing, 2023,
p. 6. https://doi.org/10.4337/9781800373570 [Ziaréta 2026 m. kovo 24 d.].

°  Bielinis, L. Lingvistiniai politinés komunikacijos supratimo aspektai. Respectus Philologicus, 2002, Nr. 2 (7), p. 49-51.

Placiau zr.: Lietuvos Respublikos Vyriausioji rinkimy komisija. Politiné reklama. Prieiga internete: https://mok.rinkejopuslapis.It/
moodle/pluginfile.php/68900/mod_resource/content/3/2024%20Politin%C4%97%20reklama%20%C5%BDINIASKLAIDAILpdf
[ziaréta 2026 m. kovo 24 d.].
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persvazijos. Persvazijos esmé — pelnyti rinkéjo simpatijas, jtikinti veikti i$vien bei uzsitikrinti parama,
padésiancig laiméti rinkimus.

Vadovaujantis pragmatinés retorikos Zitira, multimodalumas politinéje reklamoje traktuotinas kaip
viena i§ pragmatinés retorikos raiskos formy arba - paveikaus diskurso kirimo instrumentas, padedan-
tis jgyvendinti efektyvesne komunikacijg, siekti numatyto poveikio auditorijai. Aktualu domeétis, kaip
politinéje reklamoje vyraujanciais multimodaliais argumentais formuojama vie$oji nuomoneé, strukta-
ruojama politiné elgsena; kokios siektinos vertybinés ir strateginés kryptys yra iskeliamos; kaip rinkéjas
raginamas vertinti nidienos konteksta, veikti jame.

Straipsnyje pristatomo tyrimo objektas — politinés reklamos multimodalioji argumentacija, tikétina
jos jtaka diskurso paveikumui. Zvalgomuoju tyrimu siekiama: 1) identifikuoti biidinggsias kreipimosi i
adresata strategijas, iSryskinti retorines funkcijas, 2) i$analizuoti multimodaliy argumenty raiska ir nu-
sakyti jy retorine paskirtj. Tyrimu taip pat ketinama paneigti a priori nuostata, esg vaizdas - tik démesio
aktyvinimo jrankis, estetinj jspudj teikianti diskurso dekoracija. Manytina, vaizdais galima argumentuo-
ti, formuoti aptariamo dalyko vertinima, apeliuoti j suvokéjo valia, t. y. lemti apsisprendima.

Siekiniams jgyvendinti pasitelkta retoriné diskurso analizé (RDA) - lankscias interpretacijos galimybes
teikiantis metodas, kurio galia kyla i§ betarpiskumo: ,,Tyréjas, taikydamas RDA, gali identifikuoti ir tai, kas
zinoma, aiskiai apibrézta, eksplikatyvu, ir tai, kas tik nuspéjama, galima, implicitiska.”” Teigtina, kad RDA
prigimtis — interpretaciné ir aiskinamoji. Metodas démesj sutelkia j diskurso efektyvumag, tikslinguma, zo-
dzio, vaizdo (arba jy sintezés) kaip galios ir (arba) poveikio jrankio aktualizavimo galimybes. Taigi, pragma-
tinés retorikos perspektyva, retoriné diskurso analizé sudaro $io tyrimo metodologinj pagrindg ir suteikia
jrankiy kokybiskai tirti multimodalius artefaktus - leidzia jzvelgti adresanto retorines aspiracijas, dekoduoti
ideologines prielaidas, sociokulttriniy, geopolitiniy ir kity pasirinktg diskursa veikianciy konteksty jtakas®®.

Tiriamosios medziagos duomenyng sudaro 125 aktyviausiu prie$rinkiminiu laikotarpiu (2024 m.
rugséjo-spalio ménesiais) publikuotos agitacinés, statiskos formos reklamos. Reklamy pavyzdziai rinkti
i$ jvairiy vieSai prieinamy Saltiniy internete, oficialiy politiniy organizacijy, jos nariy ar politinés kampa-
nijos dalyviy socialiniy tinkly paskyry, lauko stendy. Siekiant uzfiksuoti politinéje erdvéje vyraujancias
retorines kreipimosi j adresatg strategijas, i§skirti ir aprasyti budingiausius atvejus, analizuotos visy j
Seimg patekusiy politiniy partijy reklamos; antrojoje multimodaliy argumenty analizei skirtoje tyrimo
dalyje susitelkiama j taikliausiai multimodaliosios argumentacijos reiskinj iliustruojancius pavyzdzius,
tai yra dviejy didziyjy partijy - konservatoriy (TS-LKD) ir socialdemokraty (LSDP) - reklamas.

Lietuviakalbéje akademinéje erdvéje esama nemazai retoriniy politinio diskurso tyrimy. Paminétinas
Eglés Gabrénaités ir Skirmantés Birzietienés jdirbis, atskleidziant politinés retorikos Zanry jvairove, prista-
tant jy retorine charakteristika. Tyréjos analizavo politinius komentarus, rinkimy programas, agitacinius
kandidaty pasisakymus socialiniuose tinkluose, politines reklamas, kitus priesrinkiminius tekstus'®'" ' 1> 14,

Qualitative Researching with Text, Image and Sound: A Practical Handbook Social Research / ed. by M. W. Bauer, G. Gaskell. Los

Angeles, London, New Delhi, Singapore: SAGE Publications, 2000, p. 211.

8 Li, H; Liu, H;; Liu, L. Multimodal Discourse Studies in the International Academic Community (1997-2023): A Bibliometric Ana-
lysis. SAGE Open, 2024, Vol. 14 (4), p. 12-13. https://doi.org/10.1177/21582440241305454 [ziaréta 2026 m. kovo 24 d.].

°  Andrus, J. Rhetorical Discourse Analysis. The Encyclopedia of Applied Linguistics. Oxford: Wiley-Blackwell, 2012, p. 135.

BirZietieng, S.; Gabrénaité, E. Retoriné rusy kalbos intarpy verté lietuviy politiky jrauose ,,Facebook® Information & Media, 2023,

97, p. 8-24. https://doi.org/10.15388/Im.2023.97.56 [Zitréta 2026 m. kovo 25 d.].

Birzietiené, S.; Gabrénaité, E. Rinkimy programos kaip politinés retorikos zanras. Respectus Philologicus, 2021, Nr. 39 (44), p. 46-57.

https://doi.org/10.15388/RESPECTUS.2020.39.44.76 [zitréta 2026 m. kovo 25 d.].

Gabreénaité, E. Retoriné elokucija: politinio diskurso figtratyvioji rai$ka. Lituanistica, 2019, t. 65, Nr. 3 (117), p. 220-229. Prieiga in-

ternete: https://etalpykla.lituanistika.lt/fedora/objects/LT LDB0001:].04~2019~1583473969872/datastreams/DS.002.0.01.ARTIC/

content [Ziaréta 2026 m. kovo 25 d.].

Birzietiené, S., Gabrénaité, E. Eristinis argumentavimas politinéje reklamoje. Zmogus ir Zodis, 2018, t. 20 (3), p. 74-82. https://doi.

0rg/10.15823/22.2018.18 [Zzitréta 2026 m. kovo 25 d.].

Gabrénaité, E. Politinio komentaro retorika: Zanro transformacijos. Respectus Philologicus, 2016, Nr. 29 (34), p. 25-32. https://doi.

org/10.15388/RESPECTUS.2016.29.34.03 [Zitréta 2026 kovo 25 d.].
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Mokslininkeés taiké klasikinés ir moderniosios, pragmatinés retorikos metodologines prieigas: siekeé is-
tirti logine, retoring ir eristine politinio diskurso argumentacija, pateiké politinio veikéjo ir rinkéjo san-
tykiy analize, aptaré figiiratyviosios ir multimodaliosios raiskos specifika, analizavo politinio diskurso
kompozicijg, pristaté retoring kody kaitos (konkreciai - intarpy) koncepcijg. Giedré Vaicekauskiené'
daktaro disertacijoje nagrinéjo Lietuvos politiniy lyderiy retorika, aprasé jy teigiamo savivaizdzio for-
mavimo ir jtvirtinimo visuomenéje badingumus. Irena Smetoniené'® retoriniu aspektu tyré partijy atsto-
vy prisistatymus, i$grynino $io specifinio politinés retorikos zanro funkcijas, tikslus, apzvelgé retoriniy
priemoniy tikslinguma. Regina KoZeniauskiené'” jZvalgiai aptaré politing parlamentary retorikg etiniu
pozitriu. Publikacijoje atsigrezta j demokratijos $aliy retorikos patirtj, ieSkota tam tikry paraleliy, svars-
tyta, kokios yra (ne)etisko politinio diskurso dedamosios, kaip jj deréty vertinti.

Kaip matyti, retoriniy lietuvisko politinio diskurso tyrimy jvairové nemaza, ta¢iau multimodalis
argumentai kaip pazinimo objektas dar nesulaukeé tyréjy démesio. Siai temai artimiausi darbai skelbti
mokslinéje studijoje ,, Approaches to Multimodality: Rhetoric and Stylistics in Public Discourse“', ku-
rioje teikiamy tyrimy problematika aprépia politiniy, komerciniy ir socialiniy reklamy bei audiovizua-
linio diskurso — animaciniy filmy - raiska ir funkcijas. Autorés Rita Baranauskiené, Sauluté Juzeléniené,
Skirmanté Sarkauskiené, Eglé Gabrénaité, Jurgita Kerevi¢iené ir Skirmanté BirZietiené tyrimuose derina
klasikinés bei pragmatinés retorikos, multimodalumo, lingvistinés ir pragmatinés stilistikos metodologi-
nes prieigas'”. Teigtina, kad retorinés multimodaliosios argumentacijos iSgalés — novatoriskas, aktualus,
dél to tyrinétinas politinés reklamos aspektas.

Multimodalioji argumentacija

Multimodalumas, arba skirtingy prasmés konstravimo budy jveiklinimas, — kone ryskiausias mo-
derniyjy diskursy pozymis, i§stimes vadinamajj monomodalumo dominavima*>*! ir inspiraves kity ko-
munikavimo formy legitimacijg. Vyrauja ir prieSinga nuomoné, esa monomodali komunikacija apskritai
neegzistuoja: tai dirbtinis, ekvivalento realybéje neturintis teorinis konstruktas, nes tikroji (ypac - pavei-
kioji) komunikacija visada yra multimodali*”. Toks pozitris atitinka nuolat pazangéjancios Siuolaikinés
komunikacijos poreikius, ja skleidzian¢iyjy ir priimanciyjy lakescius (kokia ir kaip pateikta informacija
jsisavinama geriausiai). Manytina, dél $ios priezasties multimodali komunikacija (ir argumentacija) ne-
retai sustiprina, papildo ar net pakeicia tradicine - Zodin¢ — komunikacija.

Multimodalioji argumentacija aiskintina kaip kryptinga, socialiai apibrézta veikla - jrodymy pa-
teikimas skirtingais modais®; tai daugiau nei vieno prasmés raiskos biido derinys, iliustruojantis kon-

Vaic¢ekauskiené, G. Lietuvos politiniy lyderiy retorikos projektavimas ir sugestyvumo iSraiskos: daktaro disertacija. Klaipéda: Klai-
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krety istorinj, (socio)kultiirinj, (geo)politinj laikmecio kloda*. Tiek tradicinés, tiek multimodaliosios
argumentacijos tikslas islieka nekintamas — ne tiek suteikti Ziniy, kiek jtikinti deklaruojamy teiginiy
teisingumu.

Multimodalis argumentai - Zodzio ir vaizdo sgveikos rezultatas — veikia kaip kertinis retorinj diskur-
so paveikuma lemiantis veiksnys. Atkreiptinas démesys, kad multimodaliy argumenty démenys, pavyz-
dziui, vaizdas ir zodis ar vaizdas ir garsas, nevertintini atsietai*: jie lygiaverciai, vienas kita determinuoja,
todél hierarchiniu pozitriu neskaidytini. Taigi, multimodali politinés reklamos raiska nagrinéjama kaip
nedaloma visuma: vyrauja zitra, kad argumento démenys skirtingais budais komunikuoja ta patj, savaip
praturtina bendrajg prasme, teikia galimybiy auditorijai geriau suvokti ir vertinti diskursu koduojamas
pazitras ir idéjas®.

Retoriniy multimodaliosios argumentacijos tyrimy tradicija jau gera deSimtmetj plétojama an-
glakalbiame moksliniame diskurse. Svariausig indélj jne$é mokslininkas Assimakis Tseronis, kartu
su bendraautoriais®” 2% 2 30 3. 32 33, 34 pagrinéjantis multimodaliy argumenty realizacijos galimybes,
klasikiniy (zodiniy) ir multimodaliy retoriniy figiiry retoring ir logine saranga, jy paskirtj jvairiuo-
se moderniuose diskursuose. Mokslininko teigimu, tiek vaizdiniai, tiek Zodiniai, tiek multimodalis
argumentai — skirtingi, bet ne priesingi (prie$priesos tarp jy néra) jrodymy pateikimo budai, skirtin-
guose diskursuose atliekantys netapacias funkcijas. A. Tseronis multimodalius argumentus aiskina
kaip dvigubos raiskos argumentus, kuriais, visy pirma, jgyvendinama apeliaciné funkcija - siekiama
auditorijos palankumo ir jtikinimo. Tyréjas pabrézia multimodaliosios argumentacijos (ir komunika-
cijos) priklausomybe nuo jvairiopo konteksto: ne vien kalbinio ar retorinio, bet ir socialinio, kultari-
nio, politinio, retesniais atvejais — net istorinio. A. Tseronio sitlymu, tiriamame diskurse vyraujancius
multimodalius argumentus pravartu jvertinti trimis poziriais: loginiu - kiek jie teisingi ir nepriesta-
ringi, dialektiniu - kiek validas, patikimi, ir retoriniu - kiek jtikinami, kaip leidzia pasiekti uzsibrézty
diskurso karéjo tiksly.
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Vilté Nausédaité. Multimodaliosios argumentacijos linkmeés politinéje reklamoje

Charlso Forcevillio darbuose® * 3% 3 40 j7valgiai svarstomos multimodaliosios komunikacijos bei
argumentacijos sampratos ir raiskos poky¢iy linkmés. Mokslininkas teoretizuoja tokias kategorijas kaip
vaizdiniai ir multimodaldis argumentai, pagrindzia vaizdinés ir multimodaliosios komunikacijos bei ar-
gumentacijos moksling problematika, aptaria jy perdangas ir skirtis formos, raiskos ir kitais aspektais.
Ch. Forcevillis sitilo argumentacija (vaizdine, Zoding, multimodaligjg) vertinti dvejopai: a) argumentacija
kaip produktas, kuriamas deklaruojancio ir tuo pat metu savo pozicijas siekiancio jtvirtinti asmens, b)
argumentacija kaip kryptingas procesas, tai yra intensyvi intelektiné-emociné sgveika tarp teigianciojo ir
informacija priimanciojo. Ch. Forcevillio jsitikinimu, monomodali komunikacija bei argumentacija nebe-
pajégi atliepti $iuolaikinés visuomenés poreikiy, nes pazitiros, nuomoneés ir idéjos retai kada istransliuoja-
mos tik vienu - verbaliniu - kodu. Kitaip sakant, komunikantams intensyviai dalijantis informacija, pras-
mé konstruojama integruojant kelis semiotinius isteklius, pavyzdziui, vizualika, akustikg ir verbalikg. Sig
principine nuostatg pagrindzia ir Siuolaikiniy retorikos bei multimodalumo tyrinéjimy, kuriy asis - mul-
timodalas kultiiros artefaktai (reklamos, karikatiiros, fotografijos, muzikiniai klipai, filmai ir kt.), jvairove.

Nors atskiry mokslininky pozicijos grindziamos skirtingomis teorinémis tradicijomis, jos natiraliai
vienos kitg papildo ir pratesia. G. Kressas ir T. van Leeuwenas, remdamiesi socialinés semiotikos prieiga,
i dabarties pozicijy monomodalumg vertina kaip teoring abstrakcija, o { multimodalumg Zvelgia onto-
logiskai - tai pamatiné reik§més karimo salyga. H. Stocklio tyrinéjimuose nagrinéjamos skirtingy mody
saveikos funkcijos. Akcentuojama, kad modalts démenys nei$vengiamai dalyvauja konstruojant pasi-
rinkto diskurso prasme ir argumentacine sarangg. A. Tseronio darbuose didziausias démesys telkiamas
j argumentacija, jos tikslinguma ir efektyvuma. Multimodalumas vertinamas funkcionalumo pozitriu,
t. y. kaip funkciné argumentacijos realizavimo forma. Minéta Zitira geriausiai atitinka pragmatinés reto-
rikos perspektyva ir nuostatas, kuriomis vadovaujamasi $iame tyrime - j multimodaluma politinéje rek-
lamoje Zvelgiama kaip j argumentacijos ir paveikaus diskurso kiirimo instrumentg. Svarbu pabrézti, kad
multimodalumo teorija - plati ir jvairi, tad multimodaliosios argumentacijos prieiga - tik viena i$ galimy
kryp¢iy, pasirinkta dél lietuviakalbéje mokslinéje erdvéje egzistuojanc¢ios empiriniy tyrimy spragos.

Retorinés kreipimosi j adresata strategijos politinéje reklamoje

Politinés reklamos paveikumas priklauso ne tik nuo to, kaip ir kokiais multimodaliais argumentais
realizuojamas opias problemas turintis spresti rinkiminis pazadas ar kaip modeliuojama klestincios vals-
tybés perspektyva, bet ir nuo pasirinktos kreipimosi j adresaty strategijos. Sios strategijos atlieka reto-
rinés topikos funkcijg - pasitelkiamos kaip jtraukios, nesunkiai atpazjstamos komunikacinés schemos.
Jas identifikavus, lengviau konkretizuoti adresanto komunikacines intencijas, i$ryskinti tikéting adresato
portreta, numanomag komunikanty sgveikos dinamika. Strategijos isskirtos tiek Zodiniu, tiek vaizdiniu
pagrindu, t. y. Zodiniai teiginiai paremiami, sustiprinami ir jveiklinami vaizdiniy elementy. Pridurtina,
jog kreipimosi j adresatg strategijos veikia ir kaip pozityvaus jvaizdzio formavimo, vertybinés pozicijos
raiskos priemoné (plg. Zmogui - pagarba, tautai - galia, politikams - asmeniné atsakomybé! - LVZS;
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Vardan Lietuvos ateities. Darbais, ne ZodZiais. - DSVL; Jei norite iSsaugoti lietuviskg Lietuvg, balsuokite uz
Nacionalinj susivienijimg. - NS).

Remiantis retorinés topikos samprata ir empirinés medziagos analize, identifikuotos keturios pasikar-
tojancios kreipimosi j adresata strategijos — apeliuojama j adresato sauguma, valstybés pazanga, jsitraukima
ir solidaruma. Jdémiau pazvelgus matyti, kad saugumas, jsitrauktis, solidarumas ir pazanga - kompleksis-
kai veikiantys dydziai, kuriems biidingas tapatus emocinis kriivis. Saugumas kaip pamatiné visuomenés
gerovés ir islikimo salyga sudaro prielaidas jsitraukimui - laisvu pasirinkimu grjstam pilietiniam aktyvu-
mui - rastis. Pilietinis jsitraukimas suponuoja solidarumga, kuris yra esminis pazangéjimo akstinas.

Siy strategijy pasitelktis liudija diskurso kiréjy pastangg neapsiriboti vien skambiomis, t. y. popu-
listinémis deklaracijomis. Bandoma konstruoti (arba imituoti) aktualy politinj diskursa, kuriuo jautriai
reaguojama j visuomenés nuotaikas, reflektuojami laikmecio i$$ukiai ir realijos. Stebima tendencija po-
litinéje reklamoje derinti kelias kreipimosi j adresatg strategijas: ypa¢ dazna paskatos jsitraukti ir solida-
rizuotis bei jsitraukti ir ripintis visuomenés pazanga kombinacija (plg. Bitkime stipriis kartu! - TS-LKD;
Miisy tévyné — miisy atsakomybé. — LVZS; Kartu galime kurti tvaresng, svaresng ir saugesng ateitj. — LS).
Nors strategijos daznai persidengia ir koegzistuoja, kiekvienoje reklamoje galima identifikuoti pamatine,
pagal dominuojantj adresato motyvacijos objekta nustatoma strategija.

Apeliuojant j adresato ir visuomenés, kuriai jis priklauso, sauguma, visy pirma, norima pelnyti ben-
druomeneés, t. y. esamo arba biisimo rinkéjo palankumg, nuraminti, jkvépti ryzto (plg. UzZtikrinsime pasi-
tikéjimg valstybe garantuojantj salies saugumgq! — LV'ZS; Patikima garantija neramiais laikais. - TS-LKD).
Saugumas - daugiasluoksnis fenomenas, apimantis tiek mikro- (pavyzdziui, emocinj sauguma), tiek
makro- (pavyzdZiui, nacionalinj saugumg) lygmenis. Sioje priesrinkiminéje komunikacijoje orientuo-
jamasi i epochos is$ukius, dinamiska geopolitinj vyksma, todél auksciausiu prioritetu laikomas nacio-
nalinis saugumas. Politinio diskurso formuotojai, akivaizdu, vadovaujasi pamatine nuostata: valstybés
teritorijos saugumas ir jos nepriklausomybé - tai visy $alies pilie¢iy saugumo garantas, tautos islikimo
salyga. Cia vertéty prisiminti psichologo Abrahamo Maslow sukurtg poreikiy piramide - teorijoje ais-
kinama, kad asmens poreikiai susije subordinaciniais rysiais; nepatenkinti poreikiai motyvuoja veikti,
siekti daugiau. Nors A. Maslow susitelké j individualius asmens poreikius, §ig teorija galima perkelti
ir j visuomenés gyvenima. Kitaip tariant, tik jgyvendinus pamatinius (taip pat ir saugumo) poreikius,
sudaromos salygos siekti aukstesniy — pavyzdziui, ieskoti budy, kaip spartinti $alies ekonomine plétra.
Politinése reklamose pabréziama, jog valstybés apsaugos ir gynybos ramstj sudaro trys démenys: pazangi
kariuomené, sajungininkai ir propagandiniams naratyvams atspari pilietiné visuomené (plg. Miisy po-
Zitiriai sutampa. Mums reikia stiprios kariuomenés. — TS-LKD; Drauge su pilietine visuomene paruosime
Lietuvg gynybai! - NS). Ypac svarbus paskutinis démuo. Saugumas tiesiogiai koreliuoja su kolektyviniu
samoningumu: kuo stipresnis visuomenés pasiryzimas ginti nacionalinj interesa, tuo saugesné, iSorés ir
vidaus grésmes pajégi atremti valstybé.

Ragindamas jsitraukti, diskurso karéjas tiesiogiai apeliuoja j potencialaus rinkéjo valig - kaip tinka-
miausig iSkelia aktyvy pilietinio veikimo btdg, zadina iniciatyvumo, kolektyvinés ir, zinoma, asmeninés
atsakomybés jausmus. Tokiose reklamose jsakmiai kvie¢iama buti ne pasyviu jvykiy stebétoju, o iniciaty-
viu gerovés valstybés kiiréju (plg. Miisy tévyné — misy atsakomybé! — LN'ZS; Pasirinkimo laisvé priklauso
ir nuo Taves. - LS; Nuspresk, kokios Lietuvos nori. - DSVL). Siy apeliacijy vartosena nukreipta j pastanga
suburti bendramincius, Zadinti tauting savimone, paraginti kolektyvines diskusijas kaip aksting reiks-
mingiems darbams rastis (plg. Kurkime ateitj kartu. - NA).

Reklamose, kuriy dominanté — apeliacija j solidarumg, aktualizuojamas vertybinis imperatyvas: kiek-
vienas Zmogus yra pajégus daryti teigiamg jtaka, inesti svary indélj j valstybés karybg. Svarbiausia — pri-
imti samoningy, laisva valia gristg pasirinkimg. Tokie pasirinkimai uztikrina valstybés testinuma: kuo
glaudziau bus bendradarbiaujama, tuo sklandziau ir greic¢iau pavyks pasiekti uzsibrézty tiksly (plg. Briki-
me stiprits kartu! - TS-LKD; Kartu kurkime teisingg Lietuvg! — NA; Sutelksime tautg vienybei!l — NS).
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Si pazitira i$ry$kina ir solidarumo priesybés - radikalaus individualizmo - Zalg visuomenei, kurioje
jis gyvena. Pridurtina, kad iniciatyvos stoka, i$skirtinis démesys tik savo poreikiams, impotencija veikti
lemia visuomenés regresa ir poliarizacija. Siuos ydingus polinkius, aktualiai susietus su politinio gyveni-
mo realijomis (pavyzdziui, kritika oponentams dél nesuvaldyty kriziy), dazniausiai implikuoja Zodiniai
multimodalaus argumento démenys (plg. Neprabusk dar 4 metams su konservatoriais. - LSDP; Sultizusio
skécio nereikia, kai turi valstybe, kuri veikia. - LSDP).

Politinémis reklamomis, kuriy asis — apeliacija j valstybés pazanga, viena vertus, suponuojama ben-
druomeniskumo, ryzto ieSkoti naujy galimybiy atmosfera, kita vertus, norima atitikti tiksliniy rinkéjy
segmenty prioritetus. Jais remiantis, struktaruoti politing elgseng, mobilizuoti savo elektorata (Dirbanti
ir uzdirbanti Lietuva! — LSDP; Muisy poZiuriai sutampa. Miskai - kertiné aplinkosaugos politikos dalis. -
TS-LKD; Kartu galime kurti tvaresneg, Svaresng ir saugesng ateitj. — LS; Gamtg tausojanti Lietuva. — NS;
Stabdysime mokykly uzdarymg regionuose, uztikrinsime saugias darbo sglygas ir ory atlygj mokytojams. —
LZVS). Pazanga - nei$senkamas, daug skirtingy sri¢iy apimantis procesas. Rinkéjy likes¢iai taip pat
netapatis: vieniems rapi mokslo ir meno laiméjimai, kitiems - technologinis proverzis ar démesys aplin-
kosaugos klausimams, tretiems — socialiai teisinga $vietimo politika. Adresantas deklaratyviai kreipiasi j
auditorijg - ragina atiduoti balsg konkreciai politinei figirai, kuri, gavusi jgaliojimus veikti tautos vardu,
siekty menamos ar tikros pazangos (plg. Rinkis patirtj ir aiskig kryptj. — TS-LKD; NeklaidZiok politikos
labirintuose. Mes Zinome kelig. - DSVL; Tegul laimi visa Lietuva! — NA; Prikelsime visq Lietuvg naujam
gyvenimui! — NS). Kuriamos retorinés atakos pamatas — minties figiiros (kreipiniai, susukimai), sustip-
rintos iSrai$kinga hiperbolizacija.

Retoriné entimema - multimodaliy argumenty pamatas

Politinéje reklamoje funkcionuojancios centrinés tezés jrodymas ir pagrindimas gali jgauti jvairias for-
mas, kuriy kiekviena taikytina atskirai arba derintina tarpusavyje. IStyrus 125 reklamos pavyzdzius paais-
kéjo, kad didziésios multimodaliy argumenty dalies pamatg sudaro retorinés entimemos (90 procenty),
taip pat esama pavieniy retorinés dilemos ir analogijos atvejy (10 procenty). Pasirinktas argumentavimo
modelis realizuojamas zodinius démenis atliepianciu vaizdu. Kitaip tariant, vaizdas atveria naujg seman-
tine perspektyva, suteikia ,,pavidala“ — materializuoja tas nuostatas ir paskatas, kurias norima jteigti.

Dél taupumo ir talpumo sintezés entimema nuo seno vertinama kaip parankus persvazijos jrankis.
Aristotelio teigimu, entimema - tai ,,silogizmas i§ tikimybiy ir Zenkly®, pagrindinis jrodymo ir pagrin-
dimo budas*. Retoriné entimema - dazniausiai tikimybe grjstas argumentas su nutyléta iSvada arba
teigianc¢iuoju démeniu. Nutyléta entimemos dalis - evidentiska, ji remiasi tuo, kas konkrecios auditorijos
laikoma priimtina ir nuspéjama, o nutyléjimas sudaro prielaidas auditorijos j(si)trauk¢iai. Kitaip tariant,
entimema leidzia perskirstyti argumentavimo veikla - i$vedimo procese dalyvauja ir suvokéjas, derinda-
mas bendruosius jsitikinimus apie ji supancia tikrove bei kontekste jau iSryskéjusias prielaidas. Pabréz-
tina, jog retorinés prielaidos, i$ kuriy padaroma i$vada, neprivalo buti logiskai tikslios. Paveikiuosiuose
diskursuose jos daznai subjektyvios, kartais gin¢ytinos ir manipuliatyvios.

Nuo kity argumentavimo modeliy entimema skiriasi ne tik lakoniskumu: ji atkreipia démesj j tai, kas
reik$mingiausia, pasufleruoja emocing trajektorija, leidziancig jtraukti auditorija j norminj (jsi)vertinimg.
Reklamoje vienos i$§ entimemos prielaidy arba isvados eliminavimas - valingas, kruopsciai apsvarstytas
politinio diskurso karéjo pasirinkimas. Jo intencijos siekia jtraukti auditorij i refleksijos procesa, spren-
diniy paieskas ir, atitinkamai, tariamai savarankiskos isvados formulavimg. Entimemos sugestija grin-
dziama nutyléjimo ekonomija: koncentruota, bet talpi raiska lemia ne tik kognityvine adresato jsitrauktj,
bet ir i§vados suasmeninimg. Sudaroma regimybé, kad auditorija pati randa atsakyma - t. y. dekoduoja

1 Aristotle. Rhetoric. 1926, 2.22. Prieiga internete: https://www.perseus.tufts.edu/hopper/text?doc=Perseus%3 Atext%3A1999.01.0060
%3Abook%3D1%3Achapter%3D1%3Asection%3D1 [ziGréta 2026 m. kovo 26 d.].
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nutyléta i$vada, — dél to ji priimama kaip savoji. Batent $is ,,sgmoningumo efektas® pastiiméja politinio
diskurso formuotojo diktuojamy prioritety link.

Zvelgiant i§ pragmatinés retorikos pozicijy, entimema neretai pasitelkiama kaip taktinio manevravi-
mo priemoné. Adresantas, derindamas prielaidy pagristuma ir paveikuma, sagmoningai nutyli auditorijai
zinomus arba daznesniu atveju — bendruomene skaldancius, jautrius, politinj populiarumg menkinan-
¢ius dalykus. Iskeliamos tos tezés, kurios labiausiai artina prie siekiamos isvados, padeda sutvirtinti (arba
jgyti, jei kalbama apie politikos naujokus) autoritetg visuomenéje. Nagrinétame diskurse $i tendencija
ypac ryski: siekiant maksimaliai sutelkti savo elektorata, periferinés salygos ir kvestionuotini niuansai
praleidziami, iSryskinamas pagrindinis argumentas, rezonuojantis su auditorijos interesais ir vertybé-
mis. Apeliacijos - jsakmios ir jpareigojancios, leidziancios jgyvendinti adresanto tiksla, t. y. palenkti rin-
keéja savo puseén, akinti veikti.

Multimodalas argumentai politinéje reklamoje

Daugumos demokratinémis vertybémis valstybés valdyma grindzianciy $aliy, taip pat ir Lietuvos,
politikg veiké ir tebeveikia vadinamasis $vytuoklés principas, kai valdan¢iosios datigumos pasiskirsto
partinés ideologijos pagrindu. Kitaip tariant, rinkimy programa vykdancia tradicine desinigja jéga kitoje
kadencijoje keicia tradiciné kairioji jéga (su retomis i§imtimis)*’. Desiniyjy paziary politikai atstovau-
ja Tévynés sajunga-Lietuvos krik$¢ionys demokratai (TS-LKD), o kairiyjy - Lietuvos socialdemokraty
partija (LSDP). Tai ne tik didziausios, bet ir seniausios Lietuvos politinés partijos, nuolat dalyvaujancios
Seimo rinkimuose ir j jj iSrenkamos, todél pagrijstai laikomos svarbiomis nacionalinés politikos dalyvé-
mis ir formuotojomis. Sia Zitira vadovaujantis, nuspresta patyrinéti konservatoriy ir socialdemokraty
reklamose vyraujanc¢ius multimodalius argumentus, jy sasajas su epochos realijomis, diskurso kiréjo
intencijomis, vertybiniais prioritetais. Primintina, jog Zvalgomuoju tyrimu siekiama identifikuoti bend-
ruosius reiskinio désningumus, todél analizei pasirinkti iliustratyviausi pavyzdziai.

Tévynés sajungos-Lietuvos kriksc¢ioniy demokraty (TS-LKD) 2024-yjy mety priesrinkiminés komu-
nikacijos asis — devizas Ginti ir auginti, kuriuo nusakomos politinés partijos intencijos bei orientacija j tris
strategines-vertybines kryptis: sauguma, gynyba ir pazanga. Sio devizo (plg. Ginti ir auginti) retorinis pa-
grindas — gramatiniy formy saskambiai. Retorine figiira stiprinamas akustinis ir semantinis pasakymo is-
raiSkingumas, siekiama pagrindinei minciai suteikti jtaigos, jtvirtinti ja suvokéjo atmintyje (Zr. 1 paveiksla).

s 2
%
e al ol

1 paveikslas. Tévynés sgjungos-Lietuvos krik$¢ioniy demokraty politiné reklama

# Taip nutiko ir Siuosyk — 2024 m. spalio 13 ir 27 d. vykusius Lietuvos Respublikos Seimo rinkimus laiméjo Lietuvos socialdemokraty

partija, antri liko ir pozicijas uzleido Tévynés sajunga-Lietuvos krik$¢ionys demokratai.
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Nagrinéjamoje TS-LKD reklamoje (Zzr. 2 paveiksla) ryskus dviejy apeliacijy (j sauguma ir solidaruma)
derinys, kurio paveikumas grindziamas taiklia entimema (plg. Patikima garantija neramiais laikais).

=

PATIKIMA
GARANTIJA

NE ‘iﬂ"l Al

2 paveikslas. Tévynés sajungos-Lietuvos krik$¢ioniy demokraty politiné reklama

Ivertinus vyraujancias nuotaikas (neapibréztuma dél ateities, poliarizacija bendruomenéje) ir globaly
kontekstg (kintancia pasaulio tvarka, konvenciniams désniams (nebe)pavaldzia politika, Europoje vyks-
tantj karg), praleista entimemos dalis nesunkiai dekoduojama. Imperatyviai kreipdamasis (plg. Balsuok)
diskurso kuréjas ne tik ragina atiduoti balsg, bet ir siekia jrodyti, jog neramiais laikais tautos interesus
apginti, jiems tinkamai atstovauti gali batent $i politiné jéga (zr. 2 paveiksla). Atkreiptinas démesys j re-
toriskai ir emociskai konotuota leksema garantija, implikuojancia jsipareigojima imtis lyderystés, kurti
atsakingg politika, nukreiptg j valstybés gynybos stiprinimo strategijos jgyvendinima.

Zodiniai ir vaizdiniai multimodalaus argumento démenys darniai sgveikauja tarpusavyje. Deklaraty-
vus pasakymas (plg. Patikima garantija neramiais laikais), kurio asis — entimema, ne tik jZzodinamas, bet
ir konceptualiai jvaizdinamas. Reklamoje matyti hiperbolés, metaforos ir metonimijos bruozy turintis
skétis, taip pat nuo lietaus besislepiantys Zmonés su viena ryskiausiy ne tik TS-LKD, bet ir Lietuvos
politikos figiiry (Zr. 2 paveiksla). Vaizduojami asmenys priklauso skirtingoms amziaus grupéms (nuo
jaunuoliy iki garbaus amziaus asmeny). Manytina, auditorijos pasamonéje norima jsteigti nuostata, kad
desiniyjy krik§¢ioniy demokraty partija jaucia visuomenés ,,pulsa®, gali atstovauti daugumos interesams.
Skécio (kurio pirminé paskirtis ir yra apsaugoti) metafora pabréziama susitelkties batinybé, politinés
partijos jsipareigojimas jveiklinti Zzmogiskajj potenciala, padésiantj kurti saugig ir apsaugota Lietuva.

Centriné reklamos (ir multimodalaus argumento) figiira Ingrida Simonyté — autoriteta politinéje (ir
ne tik) bendruomenéje jtvirtinusi, solidzig politing patirtj sukaupusi politiké (zr. 2 paveikslg). Ideologi-
niam lyderiui suteikiamas mandatas kalbéti kolektyvo vardu (I. Simonyté figiiruoja ir kitose reklamose)
ir asmeniniu pavyzdziu reprezentuoti partijos deklaruojamas vertybes, nusviesti ambicingg perspektyva,
Lietuvos vystymosi kryptis. I. Simonytés laikysena - ori, Zvilgsnis giedras, ta¢iau ryztingas, taip demons-
truojamas pasitikéjimas savimi ir partija, kurios vardu kalbama. S. Birzietienés ir E. Gabrénaités teigimu,
»autoritetas reklamoje funkcionuoja kaip rysio forma, kai isskirtinés asmenybés jtaka perduodama adre-
satui“. Sis sprendimas (multimodaly argumentg susieti su autoritetu) kruopsciai apgalvotas: jei daugu-
ma adresaty, j kuriuos orientuota reklama, sutaria dél asmens autoritetingumo, argumento vertés jrodi-
néti ne(be)reikia, jis veikia tarsi savaime, nes yra patikrintas gyvenimo. Siuo konkre¢iu atveju - rinkéjas

# Birzietiené, S.; Gabrénaité, E. Eristinis argumentavimas reklamoje. Respectus philologicus, 2014, Nr. 26(31), p. 195. https://doi.

org/10.15388/RESPECTUS.2014.26.31.15 [Ziaréta 2026 m. kovo 25 d.].
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gali objektyviai jvertinti, kg nuveiké 2019-2024 mety Ingridos Simonytés vadovauta vyriausybé, ir kaip
$ie darbai (ne)koreliuoja su asmens prioritetais, vertybémis, nuostatomis.

Tiek retorinés kreipimosi j adresatg strategijos, suponuojancios argumentavimo modelio pasirinki-
ma, tiek multimodalis argumentai politiniame diskurse, be kity, atlieka ir reprezentacing funkcija — vei-
kia kaip retoriné jvaizdzio formavimo, politinio statuso jteisinimo priemoné. Reklamoje figiruojanciu
multimodaliu argumentu TS-LKD save pozicionuoja kaip patikimg, ambicingg, visuomene saugios ir
klestin¢ios Lietuvos karimui gebancia sutelkti politine partija (zr. 2 paveiksla).

2024 mety Lietuvos socialdemokraty partijos (LSDP) priesrinkimine komunikacijg geriausiai charak-
terizuoja $ie démenys - antikonservatoriskas naratyvas (plg. Neprabusk dar 4 metams su konservatoriais),
antiteze grindziama politiné-vertybiné laikysena (plg. Nelik abejingas. Balsuok uz veikiancig valstybe!) ir
asmeninés rinkéjo jtakos isdidinimas, galintis lemti pageidaujamg kognityvine reakcija (plg. Viskg gali
pakeisti 1 balsas; Miisy pergalé - Jisy rankose!).

VALSTYBE,
kuri VEIKIA

VALSTYBE!

SEIMO RINKIMAI SEIMO RINKIMAI
SPALIO 13 DIENA

3, 4, 5 paveikslai. Lietuvos socialdemokraty partijos politinés reklamos

Entimemos principu sukonstruotas devizas Valstybé, kuri veikia Sifruotinas adresanto pageidaujama
linkme: viena vertus, reiskiama atvira antipatija nueinanciai ir, pasakymo logika vadovaujantis, neveik-
liai konservatoriy Vyriausybei, kita vertus, steigiama nuostata, jog visuomene pazadinti, sutelkti, Zzmo-
giskajj potencialg jveiklinti gali tik §i politiné jéga (zr. 3, 4 ir 5 paveikslus). Manytina, viena svarbiausiy
rinkiminio $tkio funkcijy - glaustai, bet jtaigiai pristatyti valstybés valdymo vizijg, aktualizuoti priori-
tetiniy poky¢iy jgyvendinimo kryptis, ta¢iau LSDP nuosekliai laikési kitos, pragmatiskai apskaic¢iuotos
strategijos — kvestionuojant oponenta, suburti vienmincius ir jgyti jy prielankumg.

Kaip liudija teikiami pavyzdziai, entimema padeda kontroliuoti adresato percepcija - t. y. struktirinti
gaunamg informacija, priverciant uzfiksuoti tai, kas naudinga adresantui. Loginiu pozitriu $ukis Valsty-
bé, kuri veikia ne tik manipuliatyvus, bet ir alogiskas. [démiau patyrinéjus matyti, jog $is Stukis - tipinis
eristinio argumento pavyzdys, kai, sekant diskurso kiiréjo numatytu minties keliu, sudaroma tiesos regi-
mybé. Norima jtikinti problemos tikrumu (valstybé iki siol neveiké, nors tai priestarauja logikai) ir sitilo-
mo sprendimo teisingumu (bus ,,sukurta“ veikianti valstybé, taciau veikimo orientyrai neeksplikuojami).

Pabréztina, jog LSDP politinése reklamose vyraujantys multimodalas argumentai grindziami anti-
tezés principu kaip mes ir jie opozicija. Sioji suponuoja kitas, politinj diskursg specifikuojanéias opo-
zicijas — pazanga versus atzanga, moralé versus cinizmas, socialiné lygybé versus socialiné hierarchija,
bendrysté versus poliarizacija, ZzmogiSkumas versus arogancija (Zr. 6 ir 7 paveikslus). Negatyviis aspektai,
sutvirtinti hiperbolizacija, Zinoma, asocijuojami su politiniais konkurentais, pozityvis - su socialdemo-
kratais. Gilinantis j $io désningumo priezastis, vertéty prisiminti, kad kontrastas — vienas svarbiausiy
psichologinés jtaigos jrankiy, nes jei du reiskiniai parodomi kaip priestaringi (pavyzdziui, skurdas ir
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priteklius), reklamos suvokéjas yra linkes dar padidinti jy skirtumus, kliautis siilomu vertinimu ir, ati-
tinkamai, veikti adresanto diktuojamy prioritety link*.

Pazymétina, jog diskurso kiiréjas, kurdamas fataliSkg nerimo atmosfera, aktyviai taikosi j rinkéjo
jausmus, jais manipuliuoja (plg. Tavo ateitj lemiantis Zingsnis; Neprabusk dar 4 metams su konservato-
riais). Kaip pabrézia paveikiyjy diskursy tyréjos, ,<...> gebéjimas valdyti adresato emocijas, kryptinga
ir tikslinga manipuliacija jomis - vienas svarbiausiy talentingo reklamos kuréjo bruozy“”. Reklamose
svarby vaidmenj atlieka emociskai konotuotos spalvos, kuriy paskirtis dvejopa: apeliuoti ir reprezentuo-
ti. Kontrastingas spalvinis fonas (raudona ir mélyna isties yra priesingose spalvy spektro pusése) padeda
sureik§minti prie§priesa, nebutinai turincig racionaly pagrinda, pavyzdziui, akivaizdzius ideologinius
skirtumus. Taip pat leidzia kurti generalizuota, taigi, tik i§ dalies teisingg jspudj, gilinti egzistuojancius
stereotipus, kaip antai: konservatoriai buvo ir yra arogantigki, o socialdemokratai - arti zmogaus (zr. 6
paveiksla).

Antikonservatori$kas naratyvas rinkéjo samonéje jtvirtinamas multimodaliais argumentais, kuriy
asis — entimema (Zr. 6 ir 7 paveikslus). Vienas tokiy argumenty grindziamas impliciti$ka mes ir jie pries-
priesa (plg. Sulizusio skécio nereikia, kai turi valstybe, kuri veikia). Pirmoji entimemos prielaida ne tik
jzodinama, bet ir jvaizdinama (plg. SuliiZusio skécio nereikia). Reklamos centre esantis melsvas skétis —
uzuomina j konservatoriy rinkiminéje kampanijoje dominavusj jvaizdj (Zr. 2 paveiksla), kritikuojamos
oponenty partijos metonimija.

il -Y T SULUZUSIO SKECIO
AROGANCIJA ar NEREIKlA’

ZMOGISKUMAS Y = SN

Tavo ateitj lemiantis Zingsnis

e s \

KAI TURI VALSTYBE."
KURI VEIKIA

& Social-
W demokratal

6, 7 paveikslai. Lietuvos socialdemokraty partijos politinés reklamos

Metonimija dekoduotina adresanto numatyta kryptimi: tai ,,sulGizusi®, neveiksni desiniyjy krikscio-
niy demokraty partija, privalanti uzleisti pozicijas ,veikianc¢ig“ valstybe sukursiantiems socialdemokra-
tams. Paminétinos ir kitos entimemos paveikumga didinancios figiiros — oksimoronas (nors valdanciosios
daugumos sprendimai lemia daug, valstybé kaip organizuota politiné bendruomené ,veikia“ visada),
hiperbolé, grafiskai aktualizuotas gramatiniy démeny sgskambis (plg. Nereikia ir veikia). Multimodalaus
argumento dominanté — skétis — atlieka démesio sulaikymo funkcijg. Tai pagrindinis simbolis, j kurj su-
telktas emocinis krivis ir pamatiné adresanto intencija: motyvuojant pilietiniu atsakingumu, jpareigoti
pasirinkti vieng — socialdemokratams palankig — pozicija. Siy poveikio instrumenty sintezé reklamai
teikia efektingumo, net jtampos, kas lemia ilgesnj reklamos apdorojimo, taigi, ir jtikinimo procesa.

“  Reyes-Rincon, J; H., Baquero-Veldsquez, J., M. Contrast as a Persuasive Strategy in Social Advertising: a Case Study of Four

Advertisings. Matices en Lenguas Extranjeras, 2019, Vol. 13, p. 339-340. https://doi.org/10.15446/male.n13.89921 [ziGréta
2026 m. kovo 26 d.].

BirZietiené, S.; Gabrénaité, E. Eristinis argumentavimas reklamoje. Respectus philologicus, 2014, Nr. 26(31), p. 192. https://doi.
org/10.15388/RESPECTUS.2014.26.31.15 [Ziaréta 2026 m. kovo 25 d.].
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Pridurtina, jog dél kompoziciniy ypatybiy toks argumentavimas remiasi intrigos principu: potencia-
lus rinkéjas skatinamas uzpildyti trikstamg loginés grandinés dalj, susiformuluoti iSvadg, kuri paveikty
galutinj sprendima. Deklaruojamas pasitikéjimas adresatu — tikima, kad jis pajégs issifruoti implikuo-
jamas prasmes, kad adresanto geidaujama kryptimi interpretuos Zodziu arba vaizdu nutylétus dalykus,
susies su jvairiopais kontekstais.

ISvados

Retorinés kreipimosi i adresatg strategijos, sudarydamos argumentacinj politinés reklamos pamata,
veikia kompleksiskai, t. y. vienos kitg paremia ir papildo. Apeliuojama j sauguma, jsitraukima, solidaru-
ma ir visuomenés pazangg. Diskursas konstruojamas vadovaujantis tokia logika: jei bus patenkinti visuo-
menés nariy saugumo poreikiai, aktyvuosis kolektyvinis jsitraukimo j valstybés gyvenima, jos kiirima
potencialas, proporcingai augs bendruomenés solidarumas, skatinantis inicijuoti pozityvias permainas,
t. y. uztikrinti viena kuria sritimi neapsiribojancia valstybés pazanga. Paaiskéjo, jog strategijos dazniau-
siai realizuojamos minties figiiromis, kuriy poveikj sustiprina iSraiskinga hiperbolizacija.

Atliktas tyrimas leidzia konstatuoti, jog diskurso kiiré¢jai vertina multimodaliosios argumentacijos
retorinj-pragmatinj potencialg: vaizdo ir Zodzio sampynos aktyvina rinkéjo démesj, formuoja poziarj
i nacionalines ir globalias realijas, strukttiruoja politine elgsena. Gana gausi multimodaliy argumenty
pasitelktis, viena vertus, liudija $iy raiskos priemoniy gyvybinguma, kita vertus, Zymi adresanto pastanga
plétoti naujus komunikavimo standartus. Toks siekinys aiskintinas multimodaliosios kultaros jsigaléji-
mu: paveiku ir prasminga yra tai, kas i$transliuota multimodaliu kodu.

Esminei politinés reklamos minciai aktualizuoti pasitelkiama multimodali entimema, suderinanti
emocing dinamika, aiSkuma ir elgsenos nukreiptj. Multimodalios retorinés entimemos paskirtis - su-
traukti argumentg i glausta, bet paveikiag forma, kuri kviesty pasidaryti i$vada, paveiksiancig galutinj
sprendimag — kam atiduoti balsg per rinkimus.
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